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侵权引发微博大战 同洲小米即将对簿公堂 

作者：于媛媛 2013 年 10 月 24 日 

一、舆情概述 

10 月 16 日，同洲电子方微博@同洲飞看质疑小米盒子存在侵权行为，抄袭自己专利，

同时附上发明专利说明书图片。微博发布后，迅速被网友转发与评论。 

10 月 17 日上午 10 点 07，小米联合创始人、小米盒子负责人王川通过微博@小米王

川回应，同洲电子的指责将自己雷到，袁明（同洲电子董事长）太自作多情。“小米盒子

只是想给用户做个易用、好用的小产品，没想到成了唐僧肉，每个人都想揩一把油”。 

17 日午后，@同洲飞看又连发多条微博，继续炮轰小米盒子多项技术侵权。17 日晚，

同洲电子董事长袁明在微博回应并将消息置顶，称小米不尊重知识产权，恶意侵犯同洲专

利，同洲将坚决维护公司正当权益，要小米公司、雷军对侵权行为公开道歉。当晚，同洲

电子在官微上声明，针对小米侵犯同洲相关专利事件，深圳市中级人民法院已经受理。 

18 日，《每日经济新闻》和《上海证券报》等多家媒体介入报道此事。双方在微博上

你来我往的“口水战”，持续升温。多数观点认定小米盒子侵权，同洲电子当天股价大涨

近 7%。 

二、舆情传播分析 

（一） 舆情传播范围分析 

截至 10 月 24 日 15 点，“同洲质疑小米盒子侵权”事件相关报道量统计如下：传统媒

体 27 篇（《证券日报》、《证券时报》和《21 世纪经济报道》等），网络媒体 522 篇，微博

2145 篇，股吧和论坛共 44 篇。 
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图 1 舆情传播类型分析（10 月 16 日 0 点—— 10 月 24 日 15 点） 

 

（二） 媒体报道热点及指标分析 

1. 媒体报道热点 

10 月 18 日，《上海证券报》刊文称，小米盒子抄袭同洲电子机顶盒操控法专利已于 15

日获得深圳中院的受理。发端于微博的这场微博战，在传统媒体介入后，持续引发热议。

截至 24 日 15 点，新闻热度达到 84.2，表明此事已扩散至较大范围，影响范围较广。 

2. 双方微博大战  

微博平台上，同洲电子和小米盒子多轮激战。 
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图 2 微博截图 
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3. 指标分析 

16 日率先由同洲电子引发的微博大战，吸引了大批网友的关注，导致同洲电子网民

关注度持续升高。18 日，传统媒体介入报道此事，带动媒体关注度明显升高。周末两日，

舆情指标回落。21 日，网民和媒体再度关注此事，带动舆情指标继续走高。需要指出的是，

此事发端于微博，在舆情传播过程中，网民关注度指标持续高于媒体关注度，微博成为主

要传播平台。受诉讼新闻影响，17 日同洲电子股价小幅下跌后，18 日强势反弹。 

 

 

图 3 同洲电子关注度变化曲线（10 月 15 日 0 点 ——10 月 24 日 15 点） 

（数据来源：新财富舆情中心） 

 

注释： 

媒体关注度：反映上市公司受媒体关注的程度。通过计算网络中媒体对主体的报道、媒体重要性等

综合得出。媒体关注度仅研究“量”的变化，不考虑情感倾向。得分越高，说明网络中该主体受媒体关

注的程度越高。 

网民关注度：反映上市公司受网民关注的程度。通过计算网民对主体的讨论热烈程度等综合得出。

网民关注度仅研究“量”的变化，不考虑情感倾向。得分越高，说明网络中该主体受网民关注的程度越

高。 
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三、 各方观点 

（一） 同洲电子 

1. 微博回应 

17 日晚，同洲电子在官微上对小米抄袭专利一事做出回应。 

2. 公司人员回应 

证券事物代表龚芸表示，公司现已起诉小米，深圳市中级人民法院已经受理该案件。

她进一步指出，侵权技术主要涉及到机顶盒遥控器，由于涉及金额较小，对上市公司影响

不大。（10 月 18 日《每日经济新闻》） 

同洲电子市场部负责人刘祥指出，深圳中院已经受理的是第一项专利指控，“第二项专

利的问题，我们马上会发起诉讼。”他表示，他们选择小米作为起诉对象，并不是为了“炒

作”，而是小米的态度以及沟通的不畅，让身为传统广电机顶盒企业的同洲决定反击。还

有另外两项专利正在做进一步核实。（10 月 19 日《21 世纪经济报道》） 

3. 投资者互动平台回应 

在“投资者互动平台”上，同洲电子对于投资者关注的问题做出回应。 

（1）对于诉讼，公司是否会发布公告？ 

 

（2）公司是否借此事炒作自己？ 

 

（3）确认是否已经提起诉讼? 
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（二） 小米公司 

1. 小米没有抄袭行为 

10 月 18 日，对于同洲电子的指控，小米公司声明表示，“我们至今未曾收到任何与同

洲有关的法律文书或同洲方面发来的专利权主张文书；小米盒子的相关功能的设计、实现

均系原创，没有任何抄袭行为。” （10 月 19 日《21 世纪经济报道》） 

2. 同洲电子借势炒作 

小米内部人士表示，小米非常注重研发与创新，做任何研发和创新都是以良好的用户

体验为出发点，也是在尊重专利的基础上进行。“现在的确有不少企业都想借小米名气炒

作”。（10 月 19 日《21 世纪经济报道》） 

（三） 外界观点 

1. 认为小米侵权 应正视错误 

对于小米侵权同洲，有专业人士指出，机顶盒行业已经存在多年，后进入者一定会遇

见专利壁垒。虽然这个专利壁垒并不高，但是使用了专利就要为专利付费，小米应该正视

自己的错误。（10 月 18 日《手机搜狐》） 

2. 版权和专利将决定智能电视产业公司未来的发展 

行业分析人士称，目前进入智能电视产业的互联网企业、硬件制造商和传统电视厂商，

在竞争上各有所长，更多通过资源硬件整合实现互补，但伴随着后来者不断加入，丰富的

内容版权以及雄厚的技术专利将决定谁走的更远，而打造一个健康、合理的生态圈也是每

一个新事物能够生存下去的保障。（10 月 18 日《腾讯科技》） 

艾媒咨询 CEO 张毅认为，最近市场的种种风波说明，“对于想做正规品牌的厂商来说，

电视盒子还是有不少门槛和压力的，比如政策、版权、专利等等。”这些问题会随着竞争

者的增多而愈加凸显。（10 月 19 日《21 世纪经济报道》） 

中投顾问 IT 行业研究员王宁远称，虽然小米在短短三年的时间内便迅速成为移动互联

网行业中影响力较大的公司，但是其产品创新能力方面仍需进一步增强，需要避免一味“微

创新”。一方面，小米需要加大研发投入，在研发方面进行突破；另一方面，建立有效的

激励体制，吸引专业型、创新型人才进入。事实上，王宁远认为，对于跨行业加入智能电

视机顶盒领域的企业来讲，在技术或者内容上具有鲜明特点或优势，更有利于迅速形成竞
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争力。（10 月 24 日《证券日报》） 

3. 同洲的诉讼将对国内盒子厂商起到示范作用 

在上一波智能机的专利大战中，仅在国内发展的国产厂商们由于在巨头的目光之外，

基本都没有受到波及。而盒子市场不一样，从同洲电子此次挑起的专利诉讼来看，接下来

专利很可能会成为国内的盒子厂商们用来制约对手的武器。（10 月 19 日《21 世纪经济报

道》） 

互联网律师于国富认为，诉讼其实是各大企业争夺互联网电视市场的重要手段，这样

原告在打击竞争对手的同时，也巩固了自身的市场地位。互联网律师赵占领告诉法治周末

记者：“小米盒子是否构成侵权，要看同洲电子方面的举证是否充分，由于看不到起诉书

的具体内容，案件会朝怎样的方向发展还无从得知。”（10 月 23 日《法治周末》） 

4. 中国企业应更重视知识产权的保护 

有人说同洲炒作，老杳同意，其实炒作没有错，哪家公司不炒作，互联网时代在中国

有不炒作又能保持长久风光的公司又有几家？要炒作也得有炒作的本钱和实力。老杳都赞

成同洲起诉小米，原因只有一个：中国专利侵权的官司太少，企业花在专利诉讼的资金也

太少，只有更多的专利诉讼才能帮大陆企业的管理层建立知识产权保护意识，创造大陆产

业的创新环境。（10 月 19 日 老沓 老沓吧创始人 手机中国联盟秘书长） 

5. 同洲电子借小米盒子炒作自己 

 分析人士指出，知识产权经常引发纠纷，此次也不排除同洲电子借小米盒子实现对自

身产品营销的目的。（10 月 18 日《上海证券报》） 

（四） 网友观点 

对于此次诉讼，多数网友支持同洲电子，认为此举是引导行业正确方向的明智之举；

质疑小米公司，认为其投机取巧；也有少数网友认为同洲电子是借势操作。 

支持同洲电子  

新浪微博@小东西 xixi1：同洲起诉小米，是给业界正能量，绝对是引导行业向正确方

向发展。 
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新浪微博@孙焱 888：支持同洲电子，鄙视小米，袁总加油！ 

股吧网友闽 D83679： 同洲电子胜诉概率大，毕竟是作这个行业的鼻祖。 

新浪微博@带小米去流浪：作为互联网公司及中国的公司，很多都对专利漠视！当时

魅族还一直说小米抄袭，用了很多魅族的专利，但是魅族不起诉？现在同洲可以起诉他们

了。告诉世界，专利是企业发展的基石。创新吧，同洲！ 

新浪微博@黑人叶小小：如果这都不能赢，国家何谈知识产权保护法，就更没有敢创

新的企业了。都去搞拿来主义好了。创新产业永远不是靠偷，中国电子产业抄了几十年，

最后沦为世界工厂，我们要的是中国创造，不是中国抄袭中国代工中国仿造。小米事件必

须严惩。这完全是有挨中华民族从制造到创造的现代化转型。 

质疑小米王川的回应 

新浪微博@手机业鬼谷策划：一个值得信赖的企业，应该是说话有依据的，小米完全

不顾人同洲已公开的专利就无赖般矢口否认，小米王川就应该受到谴责。 

新浪微博@小正 OK：不管是否对他人专利侵权，都对某米公司的管理层对知识产权

意识的淡薄感到悲哀，回去查查华为积累有多少专利再被雷倒吧。 

新浪微博@黑人叶小小：这样的回应确实有负小米的盛名和形象。产品研发有研发的

规矩，一般稍微大一点的公司都会在研发时考虑知识产权的因素，规避一些风险。不然就

和山寨产品、假冒产品没什么区别了。雷军转行过来不懂，公司应该有人懂吧，也算是常

识。 

股吧网友闽 ADU457： 小米乐视这种靠投机取巧的公司不被处罚，中国的经济就不

可能有大发展的希望。知识产权都不受保护了，这个国家的发展还有希望吗?这不是一个流

氓得势的天下吗?象小米乐视这种我流氓我怕谁的公司继续得势，还有谁去搞科研，谁去推

动科学发展? 

新浪微博@tony 小强哥：让我对小米有了新的定义，原本对小米对雷军还是抱着一丝

敬仰的，虽然我还是用苹果不用小米，但他敢于向优秀的企业学习，喊着为给国人做好产
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品去做事情。但这个王川目空一切素质低到不尊重国内企业，不尊重其它企业的专利，摆

出一副地痞流氓耍无赖的嘴脸，让你们的簇拥者心寒让国人无语。 

新浪微博@Hello 喵人：王川没有职业道德，@小米盒子 站出来给我们用户一个解释，

真是盗版的，今天回家就扔了小米盒子！小米领导都这样说话！没水准！@同洲@飞看易

睿 专利是公开的，请先对照一下我们的专利和你们的产品！对于不尊重知识产权的公司，

我们必须捍卫自己的成果！ 

同洲电子借势炒作 

新浪微博@jywybmmm：好象网络盒子是小米先出品的，同洲看小米火了最近才跟进

的，着力点是炒作。 

新浪微博@青慧 THU：明确同洲专利说明书的独立权利要求，比照小米盒子实物产品

的主要专利特征，发现并不落入保护范围，机顶盒与目前多终端的“盒子”根本不是一回

事。由此可见，若想无形资产最大化，大陆公司目前均需布局智慧财产战略。 

四、 新财富舆情分析师观点 

同洲电子和小米盒子因专利侵权一事，在微博上你来我往，“口水战”若干回合，甚

至将对簿公堂。小米盒子负责人称“同洲电子将自己雷到，董事长袁明太自作多情”，同

洲电子袁明则回应对方厚颜无耻，恶意侵犯自身专利。交战如此激烈，自然引来众多网友

围观，带动同洲电子舆情指标多日来持续走高。 

 因版权之争，小米盒子刚刚被优酷土豆告上法庭，又祸不单行的因抄袭同洲电子的专

利卷入微博大战。因小米的高知名度，此番微博口水战一开始就吸引了众多网友的关注，

同洲电子在市场上收获了众多支持和同情。挺同洲、骂小米的居多；也有质疑同洲借小米

炒作，微博成为观战的最好平台。在传统媒体介入之前，舆情已在微博上双方的你来我往

中被推高。18 日，《上海证券报》、《每日经济新闻》等传统媒体介入报道此事，汇集各方

观点，深入挖掘，多家网络媒体转载，舆情在经过周末的小幅平息后，再次发酵。 

 从同洲电子的回应来看，诉讼短期内不会结束，传统机顶盒厂商同洲电子在未来一段

时间内必然会备受关注。公司应多注意自身在舆论场的反应，善用正面声音，努力维护自

身良好形象。 
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更多舆情，请关注新财富舆情中心微博 http://weibo.com/xcfyqjk 

 

http://weibo.com/xcfyqjk

