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古越龙山 6900 万跨界拍电视剧 投资回报遭质疑 
作者：吴边好  2013 年 9 月 13 日 

一、事件概述 

9 月 9 日晚间，被称为黄酒第一股的古越龙山公司发布公告，称公司以营销广告费用

形式预算投入最少 6900 万元，全权委托浙江古越龙山文化传播有限公司负责电视连续剧

《女儿红》的拍摄和发行等事宜，同时可根据实际情况按上述总预算投入的 5-10%追加投

入，不足的部分则由文化传播公司自行负责筹集解决。同时公司表示，此次拍摄《女儿红》

电视剧，意在宣传女儿红品牌、提升女儿红业绩。 

11 日凌晨，《第一财经日报》刊文指出此次投资额 6900 万元约占公司上半年净利润

的 70%，有业内人士质疑古月龙山的此次大手笔电视剧投资能否换来丰厚回报。 

12 日，《21 世纪网》发文质疑其每集近 200 万元的国内电视圈顶级成本是否存在夸大

成本的嫌疑，同时指出此次并非古越龙山首次参与影视剧投资，并援引相关营销专家的看

法对此种营销方式的效果表示怀疑。 

13 日，《证券日报》就采访古越龙山董秘周娟英的相关内容进行报道，报道中称周娟

英表示目前拍摄电视剧主要是让产品与文化紧密结合，未来不排除朝文化产业方向发展的

可能性。而针对公告发出后各方的质疑，公司也表示电视剧拍摄合同的履行对本年度公司

业绩不会产生影响，且投资电视剧是经过股东们决策后做出的决定，非常看好。 

 

图 1 古越龙山利润表 

图表来源：9月 12日《21世纪网》 
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图 2 古越龙山参与影视剧的投资统计 

图表来源：9月 12日《21世纪网》 

二、舆情传播分析 

（一） 舆情传播范围分析 

截至 9月 13 日 15 点，涉及“古越龙山投拍电视剧被质疑”一事的相关报道量统计如

下：平面媒体 10 篇（《第一财经日报》、《证券日报》、《证券时报》等），网络媒体 228 篇，

微博 406 篇，股吧和论坛共 168 篇，事件传播范围较为广泛。 
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图 3 舆情传播范围分析 

（统计时间：9月 9日 0点 ——9月 13 日 15 点） 

（二） 舆情传播热点分析 

1.媒体报道热点 

（1）9月 9日《中国证券报》披露事件—— 

9 月 9 日傍晚，《中国证券报》率先发文《古越龙山“转型”拍电视剧》，对古越龙山

6900 万元拍摄电视剧一事进行了报道，随后又被搜狐等多家媒体转载，扩大了传播范围，

据“新财富舆情中心”监测数据显示，截至 13 日 15 点，该新闻热度达 50.11。 

（2）9 月 11 日《第一财经日报》提出质疑—— 

9 月 11 日，《第一财经日报》刊文《古越龙山投 6900 万拍电视剧巨额投资能否换来

丰厚回报？》，在之前媒体报道的基础上，在报道中援引业内人士的分析，首先较为明确

地对古越龙山此次投资提出质疑，该事件舆情开始朝负面方向发展，且新闻热度较之前也

有所提高。据“新财富舆情中心”监测数据显示，截至 13 日 15 点，该新闻热度达 55.64。 

（3）9 月 13 日《证券日报》推高舆情走势—— 

9 月 13 日，《证券日报》刊文《酒企困境突围新样本 古越龙山“不务正业”拍电视

剧》，引起广泛传播，舆情突然大幅升温，截至 13 日 15 点，该新闻热度已高达 90.48，且

不排除有进一步走高的可能。不过相较此前相关报道的直接质疑，该文章的报道呈中立态

度，主要就古越龙山董秘接受《证券日报》采访时的相关内容进行了报道。 
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2.微博传播热点 

微博方面，古越龙山主动将部分媒体关于公司投拍电视剧的报道发布在公司的官方微

博上。此外，@新浪财经、@中国经济周刊等官方微博也对此消息进行了发布，截至 13 日

15 点，新浪财经涉及该事件的微博被转发 66 次，被评论 30 次，中国经济周刊相关的腾讯

微博也被阅读 2.5 万次，被转播和评论 13 次。在微博上引起了较为广泛的传播。 
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图 4相关微博截图 

（三） 舆情指标分析 

“古越龙山 6900 万元投拍电视剧”一事 9日被媒体报道后，10 日古越龙山的媒体关

注度、网民关注度和舆情关注度三项舆情指标均出现显著上升，而随着 11 日《第一财经

日报》等媒体质疑的报道出现，古越龙山 12 日出现舆情预警，舆情预警度达到 38.72。但

二级市场上，古越龙山的股价似乎并未受负面报道的影响，而是在 9日消息曝出后，呈现

总体上涨的势头。 

 

图 5 古越龙山近期舆情指标和股价走势图 

 

注释： 

舆情预警度：反映上市公司在网络中的舆情警戒级别。通过计算网络中负面报道、负面讨论等综合
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得出。舆情预警度同时研究“量”与情感倾向。得分越高，说明该主体在网络中形象越偏向负面。 

舆情关注度：综合反应上市公司受媒体和网民的关注程度。通过对主体的报道、媒体重要性、网民

对主体的讨论热烈程度等综合得出。舆情关注度得分越高，说明该主体受关注程度越高。 

媒体关注度：反映上市公司受媒体关注的程度。通过计算网络中媒体对主体的报道、媒体重要性等

综合得出。媒体关注度仅研究“量”的变化，不考虑情感倾向。得分越高，说明网络中该主体受媒体关

注的程度越高。 

网民关注度：反映上市公司受网民关注的程度。通过计算网民对主体的讨论热烈程度等综合得出。

网民关注度仅研究“量”的变化，不考虑情感倾向。得分越高，说明网络中该主体受网民关注的程度越

高。 

三、 各方观点 

（一） 公司回应  

1.对投资非常看好 

古越龙山巨资投资电视剧遭到质疑后，古越龙山董秘周娟英表示，投资电视剧是经过

股东们决策后做出的决定，是非常看好的。（9月 13 日《证券日报》） 

2.暂时不会对公司业绩产生影响 

古越龙山表示，电视剧拍摄合同的履行对本年度公司业绩不会产生影响，在电视剧制

作完成后首播发行年度，需对投入费用进行分摊，将对公司净利润产生一定影响。（9 月

12 日《21 世纪网》） 

3.拍电视剧主要是为了提升品牌形象，暂不作为主要盈利点 

古越龙山董秘周娟英接受《证券日报》记者采访时表示，拍电视剧主要是提升公司产

品的品牌形象，目前没有把拍电视剧作为公司的主要盈利点。（9月 13 日《证券日报》） 

在公告中，古越龙山表示，拍摄《女儿红》更多的是为了扩大广告宣传之效能，同时

兼顾版权利益。（9 月 12 日《21 世纪网》） 

公司管理层认为，拍摄《女儿红》电视剧，对宣传女儿红酒文化、提升女儿红品牌、

推进女儿红市场拓展有较好的促进作用，将对女儿红公司业绩提升产生积极影响。（9 月

11 日《第一财经日报》） 

4.未来不排除向文化产业发展 

古越龙山董秘周娟英接受《证券日报》记者采访时表示，目前，公司拍摄电视剧主要
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是为产品品牌宣传，让自己的酒产品与文化能紧密的结合起来。不排除未来会朝着文化产

业方向发展的可能性。（9月 13 日《证券日报》） 

（二） 市场分析人士看法 

1.对投资回报持怀疑态度 

此次投资额 6900 万元约占公司上半年净利润的 70%。有业内人士质疑，古越龙山如此

慷慨投资拍电视剧，是否能换回理想的回报？（9月 11 日《第一财经日报》） 

一位市场人士表示：“现在文化传媒投资并购火热，古越龙山也想当一回弄潮儿？只

是不知道如此大手笔能否换来好的回报？”（9月 11 日《第一财经日报》） 

一位营销专家对 21 世纪网表示，古越龙山的这种营销方式，未必能够带来（大笔）

销售，能否热播都没把握。（9月 12 日《21 世纪网》） 

2.投拍电视剧源于酒行业不景气 

有业内人士分析，古越龙山之所以斥资 6900 万元拍摄电视剧《女儿红》，是因为受“三

公”消费限制以及高档餐饮酒楼不景气的影响，价格相对较低的女儿红越发成为古越龙山

收入的重要来源。（9月 11 日《第一财经日报》） 

有业内人士则向记者表示，“转身”进军影视业是公司在寻找新的商业模式，在酒行

业不景气的情况下，公司开始拍电视剧自救，“毕竟文化传播行业是国家重点扶持的行业，

而古越龙山有自己的文化传播公司”。（9 月 13 日《证券日报》） 

3.若投拍电视剧成功播放则广告费是值得的 

在乐正传媒研发咨询总监彭侃看来，酒企去拍电视剧更像是一种营销的手段。他表示：

“未来酒企在央视投放广告会遭到限制，企业的广告投放路径也在改变，若古越龙山所拍

电视剧能成功播放的话，这笔广告费是值得的。”（9月 13 日《证券日报》） 

（三） 投资者观点 

质疑被委托拍摄与发行公司的专业能力 

有投资者则对被委托拍摄与发行公司的专业能力提出质疑，建议古越龙山选择与有电

视剧拍摄推广成功经验的著名公司合作。（9月 12 日《21 世纪网》） 

（四） 网友观点 

对于“古越龙山 6900 万投拍电视剧”一事，网友支持和反对的意见基本各占一半，
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而股吧网友大多认为此事对于公司股价是利好事件，此外，还有少部分网友积极为电视剧

内容出谋划策。 

1.认为拍电视的营销方法很好 

新浪网友@廖志涛广州：相比天价的广告费用说不准是一条捷径。 

新浪网友@颠沛流离 F：这笔钱相比于投放央视的广告费用只是九牛一毛而已、但它所

得到的广告效益会更持久、古越龙山投拍电视剧并不是为了盈利、而是通过文化的传播提

升品牌知名度 

股吧网友 182.34.115.*：这是一个非常强的婚庆品牌，拍电视剧给力，前途不可限量。 

股吧网友苏 B3J496：估计电视剧播出后，公司的酒就出名了，现在黄酒只是南方人喝

点，市场不大，关键是大家还没意识，相信电视剧广而告之以后，能形成黄酒文化，倡导

大家从养生角度来对待酒文化，市场前景还是广阔的！且不谈投资电视剧是否能盈利，就

是纯粹为了广告投入也是值得的！ 

股吧网友川 A23479：古越电视剧之我见。男人帮看过？是否火了京东商城？是否火了

电商？拍电视剧不是为赚钱，为的是打广告，做宣传！~如果能赞助中国好声音这些节目

就更好了，但是从这个电视剧的举动看得出来公司管理层还是有想法的，只是希望不要拍

的太垃圾了就好，至少请点实力演员才有人看。 

2.对拍电视剧不赞同 

新浪网友@清风瑾天下：个人观点 还不如拍一些文化宣传片呢，通过拍电视剧来营造

市场，现在这样的快节奏生活社会里貌似效果不会太好 

股吧网友 27.106.142.*： 这种片子还有谁看呢！7000 万打水漂了！现在都什么年代！

还看这种电视！记住咸鱼翻身还是咸鱼！！！！！ 

股吧网友 122.236.65.*： 肯定血本无归！1,这种电视剧不会很成功，收视率有限。2，

有算收视率勉强可以，人们很快就会忘了。3.就算非常成功，非常轰动其实质性的效益非

常有限。因为这跟打仗一样，先用飞机大炮轰，用坦克，步兵攻要配合好。古越龙山的销

售是短板，一窝子瓦合之卒。 

股吧网友鲁 FA3X92：完了拍这破电视剧各方解读均为负面。钱投入太多了，风险太大，

资本市场看来要给出态度来了。还不如老老实实地经营着。 

股吧网友赣 A66235：古越龙山简直就是有病乱投医，拍电视剧，酒喝多了，办蠢事，

奖励员工效果明显些。 

股吧网友 182.240.55.*：不务正业，商品以销售产生业绩。 
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新浪网友@gghcfgjj：隔行如隔山，烧钱吧，我看好他的失败 

3.认为是利好消息 

新浪网友@彭泓源：题材来了，古越龙山要涨了 

股吧网友 zhelisha：我觉得是利好，电视剧现在都是赚钱的，而且酒的味道有什么区

别，不就是个品牌吗。 

股吧网友苏 JB5A28：转型文化传媒.价值面临重估.坚决看好 

股吧网友苏 k600059：其实，这就是上涨前的征兆。。。学着点 

股吧网友 124.231.170.*：政策加文化，还有可能转型试点，没理由不爆涨一回的。 

股吧网友黑 B4W474：有题材总比没题材的好，股票玩的就是折腾。 

股吧网友粤 H69789：暴涨刚刚开始！现在买入还不晚！ 

股吧网友苏 k600059：负面评论多，股价却上涨，这是来行情的前兆。 

4.为电视剧出谋划策 

股吧网友骑牛射熊：我简单说说运作《女儿红》的影视产品。投资电视剧女儿红，可

以提高产品知名度，这仅仅是从商品上考虑的，我建议增加视角，延伸文化价值链条，让

导演把影视剧变成“特色的演艺文化”项目，让剧情活鲜鲜的在当地演艺成景点文化，类

似文化演艺项目《印象-刘三姐》、《宋城千古情》，也许黄酒以后赚的钱，还远远赶不上文

化价值延伸体现的利润。 

股吧网友与诗为伍：《女儿红》所传达的不仅是历史传承，而是有现实的推动。因此，

强烈建议在剧情中可强烈推出婚礼场面，这个场面必须做大做强，在电视剧中具有电影的

震撼力。可以现代化一些，如在婚庆之时，当为新人们祝福之后，酒宴开始之时，礼仪小

姐们结队上场，手托女儿红，在热烈的气氛中走场并为宾朋斟酒„„ 

四、 新财富舆情中心分析师观点 

纵观“古越龙山 6900 万投资电视剧遭质疑”一事，新财富舆情中心分析师认为舆情

的传播有以下几个特点： 

1.舆情持续时间较长，但负面影响不大 

“古越龙山 6900 万投资电视剧”从 9 日晚间公司发布公告后媒体跟进，到今天已经

整整持续了一个星期，期间也出现了以《第一财经日报》、《21 世纪网》等媒体为代表对古

越龙山的质疑声，一定程度上推高了公司的负面舆情走势，但总体来说，相关的负面新闻

热度较为有限，虽然对公司造成了一定负面影响，但总体来说负面舆情并未大面积扩散。
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而 13 日《证券日报》的相关报道热度骤升，截止目前，已高达 90.48，与之前新闻热度最

高的 57.17 相比，上升很多。但该文章的报道整体较为中立，虽然引起了广泛关注，但并

未加剧公司负面舆情的扩散。 

2.虽有负面舆情，但二级市场表现看好 

虽然对于古越龙山投拍电视剧，市场上出现了不少质疑的声音，但公司股价似乎并未

受此影响，9 月 9 日以来，公司近几天的股价不降反升，呈现总体走高的趋势，由此也可

以看出负面舆情的出现对公司的影响较为有限，投拍电视剧反应在二级市场上，更多地体

现出文化题材概念刺激股价上扬等利好信息。 

3.公司善用利好报道扩大事件正面影响 

古越龙山公司在其官方微博平台上，有选择性地主动转载媒体对于公司投拍电视剧的

相关报告，转载报道均趋于正面，在一定程度上扩大了此事的正面影响和公司品牌形象的

提升，有利于提振消费者信心，这或许也是消息公布后，公司股价总体上涨的重要原因之

一。此外，面对媒体质疑，古越龙山公司董秘通过重要纸媒《证券日报》进行了相关回应，

且文章传播范围和热度远大于此前的负面质疑报道，对于挽回公司形象、消除投资者疑虑

也起到了非常正面的作用。 

 

 

 

更多舆情，请关注新财富舆情中心微博 http://weibo.com/xcfyqjk 
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