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美对虾反补贴终裁结果出炉 国联水产拟应诉  

作者：吴边好  2013 年 8 月 16 日 

一、事件概述 

国家商务部网站 14 日消息，8月 13 日，美国商务部公布了对原产于中国等七个国家

的暖水虾产品反补贴调查终裁结果。美商务部终裁认定中方唯一应诉企业国联水产及其关

联企业补贴率为 18.16%。 

对于此次美国的反补贴调查，其实可追溯到今年年初。2013 年 1 月 18 日，美国商务

部决定对原产于中国等 7国的暖水虾产品发起反补贴调查，这也是美国首例对华发起的农

产品反补贴调查。5月 30 日，美国商务部公布了对冷冻暖水虾反补贴调查初裁结果，国联

水产的初裁税率为 5.76%。初裁结果公布后，舆情高涨，当时市场普遍认为，较之前的零

关税待遇，国联水产的税率优势将不复存在。而此次终裁 18.16%的反补贴率结果，较初裁

的 5.76%又有大幅上升，是其 3倍有余。 

14 日晚间，国联水产公司对此终裁结果发布了公告，并表示将对此结果提出应对措

施。 

鉴于美国国际贸易委员会将于 9 月 19 日最终裁决确定此次反补贴事件的应诉国家是

否对美国对虾产业造成损害，如届时做出肯定性损害终裁，美商务部将于 10 月 3 日发布

反补贴税令。对此，国联水产公司方面也表示会积极争取申辩机会。 

受终裁税率消息的影响，8 月 14 日，国联水产高开低走，股价一路向下，最终收报

6.00 元/股，跌 3.23%。 

二、舆情传播分析 

（一） 舆情传播范围分析 

8 月 14 日下午，《大智慧阿斯达克通讯社》首先对商务部网站当天发布的“反补贴终

裁税率”消息进行了报道，随后，多家媒体对此消息进行了转发和进一步报导，继 5月 30

日初裁税率 5.76%出炉即被广泛热议后，该事件又重回公众视野，引发了广泛关注。截至

8月 16 日 15 点，涉及该事件的相关报道量统计如下：平面媒体 10 篇（《中国证券报》、《每
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日经济新闻》、《21 世纪经济报道》等），网络媒体 401 篇，微博 117 篇，股吧和论坛共 20

篇。  

 

图 1 舆情传播范围分析 

（统计时间：8 月 13 日 0 点 ——8 月 16 日 15 点） 

（二） 舆情传播热点分析 

1.大智慧阿斯达克通讯社率先发布—— 

据“新财富舆情研究中心”监测数据显示，8月 14 日下午，《大智慧阿斯达克通讯社》

发布文章《美裁定中国对虾反补贴率 18.16% 国联水产优势消失》，首先对商务部网站发布

的相关消息进行了披露。 

2.《中国证券报》推高舆情—— 

15 日凌晨，“四大财经纸媒”之一的《中国证券报》刊文《美国裁定中国对虾反补贴

率 18.16%》，此文刊登之后，被多家媒体转发，舆情走势开始被推高，据“新财富舆情研

究中心”监测数据显示，截至 16 日下午 15 点，该文章的热度已达到 87.05。 

3.《每日经济新闻》继续发声—— 

16 日凌晨，《每日经济新闻》继 5月 31 日刊文《美对虾反补贴初裁出炉 国联水产恐

遭受巨大冲击》报道美对虾反补贴初裁结果引发广泛关注后，又再度发声，刊文《美终裁

暖水虾税率 18.16% 国联水产出口转内销》，进一步扩大了舆论影响。据“新财富舆情研究

中心”监测数据显示，截至文章刊发的当天下午 15 点，该文章的热度已达到 75.84，且不

排除有进一步走高的可能。 



                                               新財富舆情研究中心 

 3 / 8 
 

（三） 舆情指标分析 

据“新财富舆情研究中心”监测数据显示，自商务部网站上“美反补贴终裁税率”的

消息 14 日被媒体报道后，当日关乎此事的核心中国企业国联水产的媒体关注度、网民关

注度和舆情关注度三项舆情指标较前一日均呈现显著上升，且当日出现舆情预警。 

而随着 15 日媒体的相关报道和转载将将舆情走势进一步推高，15 日国联水产的三项

舆情指标持续走高，且舆情预警度上升至 38.40。 

16 日，国联水产的媒体、网民及舆情关注度较 15 日有所下降，但舆情预警仍然持续

停留在 34.82，这说明该事件仍在持续发酵，舆情并未得到平息。 

 

图 2 国联水产近期关注度走势图 

（数据来源：新财富舆情研究中心） 

 

注释： 

舆情预警度：反映上市公司在网络中的舆情警戒级别。通过计算网络中负面报道、负面讨论等综合

得出。舆情预警度同时研究“量”与情感倾向。得分越高，说明该主体在网络中形象越偏向负面。 

舆情关注度：综合反应上市公司受媒体和网民的关注程度。通过对主体的报道、媒体重要性、网民

对主体的讨论热烈程度等综合得出。舆情关注度得分越高，说明该主体受关注程度越高。 

媒体关注度：反映上市公司受媒体关注的程度。通过计算网络中媒体对主体的报道、媒体重要性等

综合得出。媒体关注度仅研究“量”的变化，不考虑情感倾向。得分越高，说明网络中该主体受媒体关
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注的程度越高。 

网民关注度：反映上市公司受网民关注的程度。通过计算网民对主体的讨论热烈程度等综合得出。

网民关注度仅研究“量”的变化，不考虑情感倾向。得分越高，说明网络中该主体受网民关注的程度越

高。 

三、 各方观点 

（一） 公司回应 

1.未预料到此种结果，此结果纯属对中国企业的变相歧视性惩罚 

对于这一惩罚性的制裁结果，公司内部人士当天对本报记者直言：“根本没有预料到

会是这种结果。实际上，美国方面当初在公司的现场调查一直进行得很顺利，公司为此也

配合做了很多工作，提交了很多举证材料，但有些细节最终未获采纳。所谓相关部门不配

合调查主要涉及到相关进出口银行，但因此而强加到公司头上，简直有点像‘强盗’。”（8

月 16 日《21 世纪经济报道》） 

国联水产方面认为此次美国商务部终裁结果较初裁的 5.76%大幅上升，是因为美国商

务部在公司已计算的补贴税率上无端增加了两项补贴税率，公司方面认为，这一行为纯属

对中国企业的变相歧视性惩罚。（8月 15 日《中国证券报》） 

2.将与我国政府部门沟通，代表行业争取合法公正待遇 

国联水产表示，公司将积极与中国政府部门沟通，通过国家之间的对话来解决贸易争

端中对中国企业的不公平待遇。由于此次反补贴税诉讼是美国针对中国首个农产品的反补

贴诉讼事件，因此国联水产不仅仅代表公司在同美国商务部应诉，更是代表了整个行业为

争取合法公正的贸易待遇出力，而本次反补贴的税率确定方式很可能成为未来农产品乃至

其他产品反补贴的裁决依据。公司将与律师团队积极准备美国国际贸易委员会终裁阶段的

工作，并不排除向美国国际贸易法院提起诉讼。（8月 15 日《中国证券报》） 

3.终裁税率对公司影响尚在可控范围，谋求多元化发展 

国联水产的董秘郭文亮称，美国这次公布的反补贴终裁税率对公司有很大的影响，但

影响还是在可控范围内。公司将通过调整结构多元化经营来化解单一依赖某个市场的风

险。税率提高多少并不意味着我们的成本增加多少，而是意味着我们将减少多少生意。现

在公司的主要精力放在国内市场和非美市场上。（8月 16 日《每日经济新闻》） 

4.出口将受阻，最终结果仍不确定 

国联水产公司内部人士称：“初裁结果虽说也有不合理的地方，但基本还可以接受。
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而且，公司对虾对美出货也没有受到影响。但是，惩罚性制裁就大不一样了，出口无疑将

受阻。目前，公司还只需要缴纳保证金，最终是需要按照终裁税率来正式缴纳相关税费。

一旦美国政府下令，所有对虾出口都要征税，而且，公司现在还不能确定会不会进行追缴。” 

（8月 16 日《21 世纪经济报道》） 

5.投资者互动平台——未回复 

据投资者关系互动平台显示，“美反补贴终裁税率”的消息 14 日被媒体报道后，当天

白天投资者纷纷通过投资者平台向公司核实网上报道的真相，质疑公司对于那些对股价有

重大影响的消息不及时披露，而国联水产虽然在当日晚间发布公告公布了此消息，但对于

投资者在投资者平台上的相关质疑并未回复。而同时也发现，此前投资者在投资者互动平

台提出的相关问题，国联水产均给出了较为及时的回复，与此事件的迟迟没有回应形成鲜

明对比。 

 

图 3 投资者互动平台投资者提问的部分截图 

 

（二） 分析人士 

1. 中国水产流通与加工协会专家—— 

中国水产流通与加工协会一位王姓专家表示：“中国的虾行业企业的平均利润率不到

3%，这个 18.16%的税率明显太高了，中国企业承受不了。”（8 月 16 日《每日经济新闻》） 
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2. 宏源证券分析师王凤华—— 

宏源证券分析师王凤华表示，最终税率裁决将直接影响公司对虾在美国的竞争力。（8

月 16 日《21 世纪经济报道》） 

3. 券商研究员—— 

有券商研究员认为，经历了 2012 年的巨额亏损，国联水产主业仍不见根本性好转。随

着美国反补贴税的实施，对该公司无异于雪上加霜，且极有可能削弱其竞争力。（8 月 15

日《中国经济网》） 

4. 业内人士—— 

也有业内人士指出，政治因素极大地影响到了经济和贸易审判。根据美国对反补贴的

调查程序，美国商务部终裁后，仍需等待美国国际贸易委员会的终裁，对于国联水产和中

国企业来说，依然存在最后翻盘的可能。（8月 15 日《中国经济网》） 

（三） 网友观点 

对于此次“国联水产被美终裁 18.16%反补贴税率”一事，网民的讨论主体主要集中在

公司股民，除有少数网友借此事谴责国家补贴外国人之外，大部分股民认为此事对公司没

什么影响，甚至可能是好事。 

1.谴责国家补贴外国人 

新浪网友 Bill-bio：活尼玛该，凭什么要补贴给外国人！！ 

新浪网友空非空 2013：我们的农产品都补贴给资本主义国家去了，什么时候补补咱自

己国家的老百姓。 

新浪网友@不要被生活选择：好东西都出口了，有毒食品留给国人吃。 

新浪网友@sunnylo7196：为什么要乞求出口？内需真的不足吗？很多地方温饱还没解

决，不是不想消费，是没钱消费。根本原因是垄断世袭政体下机会和分配不公平。 

2.对美国此举表示谴责 

股吧网友粤 CK45X3：美国人从来都是坏东西！在汇率问题上，先整个广场协议，整垮

日本！现在压中国汇率，也就是要扼杀中国的竞争力！国联水产争口气，大爷不卖了！拿

回国内卖高质量的对虾，毛利最低 25%！整的有品牌，毛利就到 35%！ 

股吧网友 112.66.117.*：哼，美国佬真是不要脸！卖给他一斤才赚百分之二还唧唧歪

歪！我们吃小白菜还五块钱一斤 

3.认为对公司没什么影响 
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股吧网友 114.216.110.*： 对国内虾企业是死讯，但国联有美国全资子公司无所谓的。 

股吧网友 27.12.212.*： 美国子公司进行全球采购、全球销售，并不受这次反补贴官

司影响。 

股吧网友 222.161.199.*： 美国佬，又不挣钱。。卖不卖又怎么 

股吧网友中化国际新散户：没什么大不了的，加速公司转内销。反正又不赚钱，5%以

上的补贴税就亏钱了，5%和 18%没差别，早放弃早好。 

4.认为是好事 

股吧网友闽 23456：大利好啊,高税利倒逼国联走多元化经营。 

股吧网友浙 AN9844：国联水产牛不牛就看今天！李忠会让股价证明公司的实力回报广

大股民的！！！ 

股吧网友趋势为王 8848：感谢美国，让国联水产清醒，实现产业战略转移！！国联水

产把美国作为销售基地，本身就是一种错误的决定，如果没有这次事件，国联将主战场定

在美国，永远不可能成为优秀的公司！本次反倾销是一次重要的机遇,也能让公司管理层

能够清醒，要成为优秀的公司，国内才是你的主战场，如果一个连一个国内市场都搞不定

的食品公司，何以成为优秀的公司！ 

股吧网友沪 V588R3：国内今年对虾价格高于往年,“出口转内销”更好。 

四、 新财富舆情分析师观点 

纵观此次舆情事件，新财富舆情分析师认为有以下几点值得关注： 

1.舆情事件的影响范围更广，涉及整个行业和国家层面。 

此次“国联水产被美终裁 18.16%反补贴税率”的舆情事件，由于涉及到中美之间的贸

易问题，属于外部环境发生变化继而影响到相关公司，其更大程度上是对整个行业和国家

的影响。国联水产作为此次事件的中国唯一强制应诉企业，在事件发生之后自然首当其冲，

但事件所产生的后续影响却并不会局限于此一家公司，而是会向整个行业和更深层面扩

展。 

2.传统媒体在舆情发展中占据重要地位。 

纵观此次舆情的发展态势，可以看出，传统媒体尤其是纸媒在此次事件中扮演了极为

重要的角色。舆情的推高和持续发酵均是由具备较大影响力的纸媒来完成，而一向作为网

友讨论重要领地的微博此次反而“退居二线”，并未参与太多讨论。这也体现了此事件涉

及“中美国际贸易问题”的特殊性和强大影响性。 
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3.国联水产在舆情应对的及时性上有待加强。 

“国联水产被美终裁 18.16%反补贴税率”的消息最初是 13 日在商务部网站上被首先

披露，但国联水产并未对此消息及时发布官方公告，反而是等到媒体 14 日报道之后，才

在 14 日晚间对此事发布了公司公告。这份“迟来的公告”也成为众多投资者对公司产生

质疑的原因，而此后，国联水产公司也并未对这些质疑做出回应，这无疑会更加大投资者

对于公司的不满，容易引起公司负面舆情的发酵和扩散。如何及时有效披露相关信息，保

持信息的公开透明，并与投资者良好沟通，值得国联水产公司深思。 


