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佛山照明索赔案佛山照明索赔案佛山照明索赔案佛山照明索赔案 一波未平一波又起一波未平一波又起一波未平一波又起一波未平一波又起
作者：蒋丽佳 2013 年 6 月 18 日

一、舆情概述

广东证监局于 3月 6日下达的一纸《行政处罚决定书》，集中曝光佛山照明过往年

度在信息披露环节的诸多违法违规举动。在随后的一个月内，佛山照明的股价下跌了近

15%，致使二级市场投资者损失惨重，引发了 A股股民为保护自己权益，向法院提起诉讼，

要求佛山照明赔偿金额总计 103652.89元。在 A股股民索赔案尚未有定论下，6月 18日《广

州日报》一篇名为《佛山照明虚假陈述再发酵》的文章再度将佛山照明推到了舆论的风口

浪尖。文中指出，佛山照明的虚假陈述，使得 B股股民损失惨重。加上港币不断贬值，事

实上 B股股民比 A 股投资者损失更大。因此，现阶段 B股投资者也开始要求索赔。媒体

根据流通盘以及股价落差估测，佛山照明或将面临过亿元的诉讼。针对是否收到法院诉讼

传票的问题，佛山照明在投资者互动平台上表示，公司管理层会力争以良好的业绩回报股

东，但公司至今并未收到传票。

二、舆情传播分析

（一）舆情传播范围分析

截至 6月 18日 13点，佛山照明虚假称述再发酵一事相关新闻传播量统计如下：传统

媒体 13 篇（《广州日报》、《证券时报》、《证券日报》以及《扬子晚报》等），网络

媒体 187 篇，股吧和论坛 28篇，微博 264 篇。人民网、新华网、光明网、凤凰网以及网

易财经等多家网络媒体转载了相关报道。

http://stockdata.stock.hexun.com/000541.shtml
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图 1 舆情传播类型分析

（统计时间：6 月 18 日 0:00点至 6 月 18 日 13 点）

（二）舆情传播热点分析

1. 媒体报道热点

《佛山照明虚假陈述再发酵》由《广州日报》首发，经人民网 18日上午 7点转载后

引起了其它网媒的关注，仅 2个小时内转载量就高达 48篇，但原创性观点较少。影响力

较高的主流媒体对此关注度较高，如新华网、光明网、中国广播网、中国新闻网等均加入

了转载行列，对佛山照明造成的负面舆情应对压力增大。

2. 微博热点

微博方面对佛山照明的关注度较低，新浪微博名为“于清教”的发布了一条关于佛山

照明决定清算注销广东佛照国轩动力电池有限公司的微博内容引起了部分网友的关注。转

发量 22条，评论 8条。

（三）佛山照明近期关注度变化

14日，媒体报道佛山照明围绕在股价波动方面，媒体关注度、网民关注度和舆情关注

度三项指标热度较低，股价翻红。
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15日和 16日，恰逢周末，舆论对佛山照明的关注度较低。

17日，发布第七届董事会第二次会议决议公告，公告称审议通过关于清算注销广东佛

照国轩动力电池有限公司的议案，引起了媒体关注度、网民关注度和舆情关注度三项指标

开始走高，股价止跌企稳。

18日，受《佛山照明虚假陈述再发酵》一文影响，佛山照明舆情关注度持续上升，截

止下午 1点 30分，股价下跌 1.4%。

图 3 佛山照明近期关注度变化

（统计时间：6 月 14 日 0:00点至 6 月 18 日 13:00点）

注释：

舆情预警度：反映上市公司在网络中的舆情警戒级别。通过计算网络中负面报道、负面讨论等综合

得出。舆情预警度同时研究“量”与情感倾向。得分越高，说明该主体在网络中形象越偏向负面。

舆情关注度：综合反应上市公司受媒体和网民的关注程度。通过对主体的报道、媒体重要性、网民

对主体的讨论热烈程度等综合得出。舆情关注度得分越高，说明该主体受关注程度越高。

媒体关注度：指事件或公司、人物受媒体的关注程度，通过计算网络中媒体对主体的报道、媒体重

要性等综合得出。关注度仅研究“量”的变化，不考虑情感倾向。关注度得分越高，说明网络中该主体

受关注程度越高。

网民关注度：指事件或公司、人物受网民的关注程度，通过计算网民对主体的讨论热烈程度等综合

得出。关注度仅研究“量”的变化，不考虑情感倾向。关注度得分越高，说明网络中该主体受关注程度

越高。
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（四）负面舆情应对压力变化

图 2 佛山照明负面舆情应对压力走势图

（统计时间：6 月 14 日 0:00点至 6 月 18 日 13 点）

从上图可以看出，佛山照明在 6月 14至 16日之间，因无重大新闻事件发生，负面舆

情应对压力较小。而 6月 17日的决议公告和 6月 18日的虚假陈述二次发酵使得佛山照明

的负面报道数量所占比例增加，负面舆情应对压力也持续增大。

（五）互动平台热点

信披违规事件爆发的初始阶段 3月上旬，投资者在互动平台上对维权方面的问题咨询

的较多，而佛山照明也给出了较为耐心的回复。4月上旬开始更多投资者开始询问佛山照

明是否收到了法院传票，佛山照明对此一直持否认的态度。4月下旬开始至 6月 18日下午

1点，投资者似乎对信披违规一案的关注度降低，更多的投资者关注于佛山照明持股 17.5%

的合肥国轩是否拥有一项名称为石墨烯复合的锂离子电池复合正极材料的专利。佛山照明

官方回复并不知情，但投资者表示已询问过合肥国轩确实拥有这项专利，而佛山照明的回

答显示出企业对经营不负责任的态度。

三、各方观点

（一）媒体观点

BBBB股股民损失更重

虽然目前绝大多数要求索赔的都是 A股投资者。其实，相比 A股投资者，B股股民损

失更重。一方面，港币不断贬值，另一方面股价下跌。（6月 18日 《广州日报》）

（二）律师观点
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1.1.1.1. 诉讼索赔条件

广东奔犇律师事务所主任刘国华律师表示，根据《司法解释》、证监会处罚及相关公

告等材料，A股投资者只要在 2010年 7月 15日至 2012年 7月 5日(含该日)期间买入该股，

并且在 2012年 7 月 6日及以后卖出或持续持有股票至今，且存在投资差额损失的，即符

合起诉的条件。由于 B股交投不活跃，交易清淡，从 2012年 7月 6日起算至 2013年 6月

5日，换手率较低。因此，目前，对 B股股民而言，只有在 2012年 7月 6日后卖出粤照明

B且存在损失者，方可提起诉讼索赔。（6月 18日《中国网》）

2.2.2.2.投资者应该获得赔偿。

知名维权律师上海新望闻达律师事务所律师宋一欣表示，因佛山照明公司虚假陈述行

为被曝光，佛山照明股价下跌，致使投资者权益受到损失。对此，佛山照明公司理应为权

益受损的投资者承担由此产生的虚假陈述侵权民事赔偿责任。（6月 17日《21世纪经济报

道》）

（三）网友观点

佛山照明迷失方向

微博网友“陆君 atatatat北京”：连续两条关于佛山照明的负面消息，佛照这是怎么了？相

比同型企业浙江阳光，佛照在锂电的大潮里迷失了分寸。

微博网友“于清教”：佛山照明祸不单行，任何企业都必须为自己的冒进、炫耀埋单！

企业比的不是规模，而是耐力和健康。

微博网友“宁波墨西科技”：百年以上的企业，都是专注于某一个行业的，在中国，

很多企业做大了，就什么行业都要介入。

断臂求生“卖锂电”有魄力

微博网友“黄继宏 lindalindalindalinda”：真希望每个企业都有此魄力，对自己不熟悉的行业能忍痛

割爱、壮士断腕，不盲目投资，让专业的企业和人做专业的事，行业也就不会那么乱了。

互动平台网友：公司明确主业这方面很好，国内市场要稳中求进，国际市场要有眼光，

辅业要有好的管理，良好的沟通，随时多方面多渠道了解情况，摊子铺开，就看管理了，

希望今年走个好的开局。

不看好未来发展

互动平台网友：LED那块资产已经被佛照洗掉了，别指望这帮管理层能做出啥好事来,

现在他们是身在曹营心在汉，早日掏空走人是他们的目标,反正企业卖给西门子了,没有必

要维护老外的利益。

http://www.nanfangdaily.com.cn/jj
http://www.nanfangdaily.com.cn/jj
http://weibo.com/n/%E9%99%86%E5%90%9Bat%E5%8C%97%E4%BA%AC
http://weibo.com/moxikeji
http://weibo.com/1421252244
http://club.weibo.com/intro
http://vip.weibo.com/personal?from=main

