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报喜鸟 “迷你”增发 IPO 募投“变味”遭质疑 
作者：胡周义 2012 年 11 月 21 日 

 

一、 事件回顾 

11 月 19 日晚，报喜鸟公布《公开增发招股意向书》，本次发行股票的数量不超过 1 亿

股，实际发行数量为 500 万股。网上、网下申购日为 11 月 22 日。根据预案，本次发行价

格为 9.26 元/股，募集资金总额不超过 6000 万元，将投入营销网络优化建设项目。 

11 月 20 日，报喜鸟股票收盘价为 9.25 元，低于增发价 1 分钱。可见市场对报喜鸟此

次发行并不认可。 

11 月 21 日，《每日经济新闻》发布相关报道称，市场的不认可或与报喜鸟此前 IPO 募

投资金使用不善有关。报道指出，募投计划并非看起来那么“纯粹”。该媒体曝出报喜鸟

当年上市的 IPO 渠道项目，总共购置的 6 家直营店悉数“变味”，不是向外出租就是“关门

大吉”。 

对于 IPO 募投资金使用，公司回应称其严格按规范操作。但是对于媒体质疑其出租铺

面的问题，公司并未正面回复。 

同时，《每日经济新闻》记者还指出，高速扩张的报喜鸟面临诸多风险，应收账款和

其他应收款占公司营收规模超过七成。 

二、 舆情传播分析 

（一）舆情传播类型分析 

据“新财富上市公司舆情监控终端”显示，截止 11 月 21 日 14 点，文章《报喜鸟 IPO

募投“变味”6 家直营店 5 处出租》的新闻热度达 84.41，文章《增发失效前频“自救” 报

喜鸟融资缩水超九成》的新闻热度达 82.68。表明相关消息已经大范围扩散，报喜鸟方面

需密切重视相关舆情传播。 

截至 11 月 19 日 14 点，相关事件相关新闻传播量统计如下：传统媒体 6 篇，网络 362

篇，微博 145 篇，股吧 61 篇。新华网、凤凰网与和讯网等各大网站均有转载。 
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图 1 媒体报道量统计图 

 

（二）舆情指标变化 

据“新财富上市公司舆情监控终端”显示，11 月 21 日 14 点，报喜鸟公司舆情预警度

高达 93.33，处于红色区域的极不安全范围，此负面舆情对公司已造成一定影响，应随时

关注其舆情变化。19 日报喜鸟公司发布增发公告，引发舆论热议，媒体关注度、网民关注

度和舆情关注度均不断上升。事件发酵两天之后，网民关注度略有下降，21 日报喜鸟方面

对外界质疑做出部分澄清，同时，今日又有媒体曝出“报喜鸟 IPO 募集资金使用变味”相

关新闻，引发报喜鸟媒体关注度和舆情关注度继续上升。 

 

 
图 2 报喜鸟关注度变化（数据来源：新财富上市公司舆情监控终端） 
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注释： 

舆情关注度：综合反应上市公司受媒体和网民的关注程度。通过对主体的报道、媒体重要性、网民

对主体的讨论热烈程度等综合得出。舆情关注度得分越高，说明该主体受关注程度越高。 

媒体关注度：指事件或公司、人物受媒体的关注程度，通过计算网络中媒体对主体的报道、媒体重

要性等综合得出。关注度仅研究“量”的变化，不考虑情感倾向。关注度得分越高，说明网络中该主体

受关注程度越高。 

网民关注度：指事件或公司、人物受网民的关注程度，通过计算网民对主体的讨论热烈程度等综合

得出。关注度仅研究“量”的变化，不考虑情感倾向。关注度得分越高，说明网络中该主体受关注程度

越高。 

 

（三）舆情传播热点分析 

1.媒体报道 

11 月 19 日，报喜鸟发布公告宣布其增发计划，其增发计划“大瘦身”引起媒体关注。

20 日媒体对此事进行相关报道后，事件逐渐发酵，不断有媒体提出各种质疑。截止 21 日

14 点，相关的网络报道愈三百余篇。下表列出了近日关于此事件的相关新闻及新闻热度。

有三篇新闻均处于红色区域，表明该消息已经大范围传播。 

 

表 1 报喜鸟相关新闻及新闻热度 

日期 新闻标题 发表媒体 新闻热度 

11月 21日 
报喜鸟 IPO募投“变味” 

6 家直营店 5处出租 
每日经济新闻 84.41 

11 月 20日 
增发失效前频“自救” 

报喜鸟融资缩水超九成 
每日经济新闻 82.68 

11 月 21日 
报喜鸟再融资瘦身 95%  

董秘揭 500万股迷你增发隐情 

21 世纪经济报

道 
80.88 

11 月 20日 
1 亿股缩至 500 万股 

报喜鸟推出“微型”增发 
上海证券报 74.05 

11 月 21日 
或为未来再融资铺路  

报喜鸟无奈瘦身“无意义”增发 
第一财经日报 70.88 

11 月 21日 报喜鸟跌破增发价 广发南方现尴尬 第一财经日报 70.00 

11 月 21日 报喜鸟惊现“最迷你”增发 现代快报 27.23 
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2.微博发布 

微博方面，《21 世纪经济报道》官方微博 20 日午间发布了相关新闻。21 日，凤凰证

券、《证券市场红周刊》等财经媒体官方微博也都发布了相关的新闻，表明该消息已经在

微博传播。但由于该事件主要涉及报喜鸟再融资事件，对普通网民的生活工作影响不大，

故未在微博上形成围观。 

 

 

图 3 微博截图（数据来源：新浪微博） 

 

3.股吧热议 

在东方财富股吧，关于报喜鸟再融资事件的发帖有 61 篇，其中 6 条与事件相关的新

闻被置顶，截至 21 日 14 点，6 篇置顶帖子的点击量总计 597 次。 

 

 

图 4 股吧截图（数据来源：东方财富网股吧） 

 

三、各方声音 

（一）公司回应 

11 月 19 日，报喜鸟对外发布的增发计划令公众大跌眼镜，其增发股数由原先预计的
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不超过 10000 万股缩水至 500 万股，缩水幅度达 95%。同时各大媒体开始报道其 IPO 募投

资金使用不善，公司应收款项风险大，目前现金流极不乐观等负面新闻。面对外界的质疑，

报喜鸟方面做了部分回应。 

IPO 募投资金使用严格按规范操作 

“我们都是严格按照规范来做的”。报喜鸟董秘方小波告诉《每日经济新闻》记者，

公司的操作都是按照规定来运作和披露的，公司情况也向高层进行过汇报。“比方说做一

个生产线，之前确定的设备，现在贵了或者不再是最有效率的，不可能仍然要用这个设备”，

方小波认为，在募投的实施中，调整也是正常的。 

“瘦身”发行是考虑到合作伙伴长期合作 

对于为何增发的问题，报喜鸟董秘方小波对记者表示，“（这个价格增发 9.26 元/股）

我们公司是低估的。但这个项目也做了很长时间，考虑到合作伙伴（中航证券）长期合作

的想法，所以还是发一点。”同时，方小波在采访中也否认“瘦身”发行是监管部门因素，

影响更大的还是市场因素。 

改变开店方式不影响开店的策略 

对于募集资金用处，方小波对记者透露，“我们这个项目主要是购置店铺，我们开店

还是开，但改变开店方式（租赁），这个不影响我们开店的策略。” 

对于公司购置店铺的成本较高的问题，方小波则表示，“短期投入可能比较大一些，

但对公司长期发展有意义。” 

但是，对于外界质疑的其营收账款问题、现金流问题，以及“租赁”方式涉嫌占用募

集资金等问题，报喜鸟方面还未给予正面回复。 

在投资者互动平台上的回应 

11 月 21 日 15 点至 17 点，报喜鸟的融资交流会在投资者互动平台上举行，报喜鸟公

司董事长周信忠和董事长秘书方晓波对股民提出问题做出了相关的回复。周信忠在回复中

表示公司将根据公司发展战略拟定相应的融资计划。对于最近两天的负面新闻，以及公司

的缩股增发事件，方晓波在回复中表示对于公司未来的发展具有坚强的信心。 
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图 5 投资者互动平台回应截图 

 

（二）基金公司态度 

广发和南方基金骑虎难下 

《第一财经日报》21 日早间发表文章称，尽管报喜鸟拿到了监管层的增发许可批文，

但是增发方案的大幅缩水依旧让大量持有报喜鸟的广发和南方基金倍显尴尬。如果四季度

以来这两家基金未进行任何抛售已经累计浮亏达到 6257.21 万元。 

如今，随着报喜鸟的股价已经连续多日处于其最新增发方案的拟定增发价格下方，尽

管市场预期报喜鸟如此大瘦身的增发极有可能会致使其股价出现小幅反弹，但是行业整体

低迷，以及此时离场可能面临的“兑现亏损”，上述基金可谓骑虎难下。 

按照报喜鸟最新披露的增发方案，原先股东将享有优选权。在如此背景下，上述基金

是该选择参与增发，还是选择离场，似乎都是一个很难的抉择。 

（三）分析人士观点 

缩量增发不寻常 

让市场颇为关心的是，什么原因引致了报喜鸟增发大幅“瘦身”？对此，上海一位大

型券商保荐代表人分析认为，“缩量增发的情况确不常见。可能会有几方面原因，一是监

管部门要求缩量发行；二是按原计划发行会卖不掉；三是基于企业估值而不想发很多。” 

无意义增发是为日后能获得监管层对其再融资的更多支持 
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某券商人士对记者表示，报喜鸟以及所有服装行业今年的日子都不好过，大量的库存

让不少服装行业上市公司都出现了资金链紧张的局面，报喜鸟同样如此。“之所以会出现

大幅缩减募集资金规模也要实施增发方案，很有可能是不想放弃难得到手的批文，且为以

后的再融资服务。”该人士透露。 

而南方某券商人士也表示，报喜鸟此次增发方案的调整虽然大大出乎业界的预料，但

是依旧势在必行。该人士称，证监会的批文期限将至，如果报喜鸟此次放弃增发，很有可

能在监管层那里留下坏印象。“可以预见的是未来的几年内服装行业整体的低迷状况，再

融资对于报喜鸟而言十分重要，很显然他们不敢将这个批文放弃。 

（三）网友观点 

21 日，关于报喜鸟缩股增发和 IPO 募集资金使用的相关媒体报道已经在网络上广泛传

播。对此消息，股民和网友反响激烈，普遍认为报喜鸟的缩股发行就是一场闹剧，并对其

经营状况表示出担忧情绪。 

股吧网友 vver3：报喜鸟公开发行也将和浙江世宝一样成为今年资本市场的一段佳话。

两个奇葩！ 

股吧网友 180.169.9.*：报喜鸟高管实际上都是农民裁缝，摇身一变成了企业家，攻关

发审委成了上市公司，花言巧语骗了你我买了股权，不到 2020 年就经营出问题，衣服卖

不掉再把店铺添，公司钱不够再搞增发圈钱。 

股吧网友 s9384：公司乱来的，真让股东寒心！ 

股吧网友 123.169.17.*：报喜鸟是穷疯了，资金链堪忧啊。拉升的本金都没有，或许

会步美邦后尘？ 

@马不理羊：想圈钱想疯了，合作伙伴急了，圈不到只能意思意思。 

@我的名字无法使用：能发一点多少能有点进帐，要不然中介费用都亏了，不给也不

好。 

@卜坚 21：中航证券项目组伤不起啊，忙碌近两年，可能仅获 360 万承销费。关键是，

这 500 万股还属于友情增发!市场不济，投行入冬，保代们情何以堪呦。 

@一个明媚的男人：一直觉得报喜鸟是个很见鬼的公司，改会计制度，不好好搞品牌。 

@冥寥子 915：报喜鸟的故事告诉我们：当一个市场发展到有比没有好、抢一点是一

点、抢错了也要抢的地步，类比那啥，何其黑暗！ 

四、舆情分析 

11 月 19 日，报喜鸟在公开增发有效期仅余 11 天的“惊险时刻”，发布了正式的《增
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发招股意向书》。而此公告却让市场大跌眼镜，其增发股数由原先预计的不超过 10000 万

股缩水至 500 万股，缩水幅度达 95%。募资额竟比浙江世宝还少 500 万元。 

极度“瘦身”的增发公告和证券市场冷清的反应，立刻引发了媒体的关注。11 月 21

日，媒体曝出报喜鸟此前 IPO 募集资金用途与公告不一致，怀疑其违规占用募集资金导致

市场对此次募集信心不足。进而又有媒体跟进，不断挖出其应收账款问题，现金流问题等

负面新闻。 

该事件发酵两天，公司部分回应、媒体穷追猛打，各方的质疑之声已经铺天盖地，对

公司的形象也造成了很大影响。而关于更改募集资金用途的说法，舆论并不买账，报喜鸟

方面并未对媒体质疑做出全面回应，而此轮增发又引起各界质疑。随着公司财务、运营以

及股票等各方面的负面消息的陆续曝出，报喜鸟应及时关注媒体报道，随时关注舆论焦点，

及时采取有效的应对措施。 

今日，报喜鸟开盘后震荡下行，截至收盘，报喜鸟股价下跌 0.65%。 


