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子公司涉嫌“酒条”抵工资  

凯乐科技“非常规”销售引争议 

 
作者：唐玉  2012 年 10 月 18 日 

 

一、舆情概述 

10 月 19 日出版的《每日经济新闻》刊发题为《凯乐科技白酒业绩暴增 子公司员工称

部分工资变“酒条”》的报道。文章称，凯乐科技白酒业务业绩高增长的背后，隐藏着“非

常规”的销售模式。在全员销售的压力下，凯乐科技旗下一子公司涉嫌用 “酒条”抵员

工部分工资。不仅如此，凯乐科技还曾“买酒款抵房款”，借助其房地产进行白酒“非常

规”销售。 

2012 年上半年凯乐科技在资本市场上表现引人注目。2012 年 1 月 4 日至 7月 12 日区

间内，其股价涨幅超过 160%。股价飙涨背后是凯乐科技业绩的高速增长。其最新的业绩预

告显示，今年前三季度净利润同比预计增长 200%以上，增长的主要原因是白酒业务收入增

加。而今年上半年，其白酒业务营业收入达到 2.54 亿元，几乎与去年 2.56 亿元的白酒收

入持平。 

业绩骄人，股价飙涨之时，爆出此类负面信息，迅疾成为媒体以及网友围观的热点。

19 日报道刊发后，多家网络媒体竞相转载，同时投资者也就该报道的真实性以及该报道对

凯乐科技未来股价的影响进行了讨论。 

 

二、舆情传播分析 

据“新财富上市公司舆情监控终端”显示，截至 10 月 19 日 11 点，《凯乐科技白酒业

绩暴增 子公司员工称部分工资变“酒条”》被转载 35 次，新闻热度达到 89.91，属密切关

注区域，此消息已扩散至较大范围，凯乐科技应密切重视此舆情传播。 

截至10月19日11点，本事件相关新闻传播量统计如下：传统1篇（《每日经济新闻》），

网络媒体 62 篇，微博 108 篇，股吧 25 篇。新华网、新浪网、腾讯网、网易、搜狐以及凤

凰网等各大网站均转载了相关新闻报道。中国经济网、东方财富网、中金在线以及和讯网

等财经类媒体也转载了相关新闻报道。 

http://yanbao.stock.hexun.com/hyyb.aspx?hname=%E5%9C%B0%E4%BA%A7
http://stockdata.stock.hexun.com/600260.shtml
http://datainfo.hexun.com/wholemarket/html/cbcx.aspx
http://datainfo.hexun.com/wholemarket/html/yjyg.aspx
http://datainfo.hexun.com/wholemarket/html/yjyg.aspx
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图 1 媒体报道量统计图 

（注：统计起止时间为 10 月 19 日 0 点至 10 月 9 日 11 点，微博统计数据含新浪微博和腾讯微博） 

《每日经济新闻》刊发的题为《凯乐科技白酒业绩暴增 子公司员工称部分工资变“酒

条”》成为此次负面信息爆发的源头。网络媒体方面，多为该报道的转载。而微博方面，《每

日经济新闻》新浪官方微博转载的该报道也成为涉及凯乐科技的热门信息，截至 10 月 19

日中午 11 点，该信息被转发 23 次，评论 10 次。股吧方面也是围绕该报道展开了讨论。 

 

四、各方声音 

（一）媒体态度 

业绩迅猛增长难掩知名度不高的事实 

凯乐科技最新的业绩预告显示，公司 2012 年前三季度净利润同比预计增长 200%以上，

增长的原因为黄山头白酒销售收入增加。 

不过，黄头山业绩的迅猛增长，却难以掩饰黄山头酒知名度不高的事实。 

一位熟悉湖北白酒市场的人士告诉《每日经济新闻》记者，黄山头酒的销售主要是通

过凯乐科技内部的销售渠道，传统的批发和卖场渠道中能见到的并不多，“由于传统渠道

竞争比较激烈，也比较强势，想进入的话要费很大的劲”。 

黄头山的市场占有率和营收规模远低于湖北本地白酒一线品牌 

《每日经济新闻》记者还了解到，目前黄头山的市场占有率和营收规模目前都远远落

后于湖北本地白酒一线品牌。相关数据显示，湖北省内白酒市场上有稻花香、枝江大曲、

黄鹤楼、白云边等为代表的地方白酒品牌，这些品牌的酒企占据了省内 70%以上的市场份

额。从营收规模上看，稻花香、白云边、枝江大曲 2010 年的收入就已经分别达到 70.8 亿

传统媒体, 1, 

0% 

网络媒体, 62, 

32% 

股吧, 25, 

13% 

微博, 108, 55% 
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元、25 亿元、19.63 亿元，远远超过黄山头的营业收入。 

 

（二）公司回应 

据《每日经济新闻》报道称，“强制任务”这一说法遭到凯乐科技方面否认。凯乐科

技证券部一位工作人员告诉 《每日经济新闻》记者，这不是强制的，只是一个指导性的

意见，不是任务。“9月份相对来说是一个销酒的旺季，鼓励员工销酒。但我们只进行奖励，

没有进行任何惩罚。” 

 

（三）网友观点 

在凯乐科技业绩骄人、股价飙涨的情况下，多数网友认为这一负面新闻是《每日经济

新闻》刻意为之，是无良媒体抹黑企业而已。而对于该负面信息对于凯乐科技股价的影响，

网友认为短期内会给股价带来一定影响，有网友就预测 19 日凯乐科技必然是低开，但从

长期来讲，网友认为凯乐科技仍有投资价值，为此不少网友建议股民应逢低买入。此外，

需指出的是也有网友认为，此时爆出负面新闻，是企业与媒体联合建仓，吸引投资者进入！

不过是上市公司炒作行为之一，望投资者谨慎！ 

此文报道不实，小报抹黑企业 

网友“昌九第一大股东”：半夜鸡叫，别有用心！ 

网友“118.120.210”：10 年末以来，《每日经济新闻》陆续发起对凯乐科技股份公司的

所谓“负面新闻”报道，就去年 8 月到去年年底，先后质疑凯乐科技的所谓白酒销售涉嫌

偷税事宜、逼迫幼儿园老师上街发放房地产宣传单事宜及其所谓的追踪报道等等。言犹在

耳，今年这个时候又提出所谓的白酒销售业务报道，并在文章最后点评黄山头酒的知名度

低。事实证明，凯乐科技得罪了每日经济新闻的老总！ 

此类销售模式并无问题，各行均有 

网友“103.8.220”：对的呀，干啥的都有工作任务呀，喝酒必然要缴酒钱！ 

网友“手机用户”：为啥不去报道银行，每个人也有任务！ 

网友“202.100.2”：媒体的记者不是每个人都有要拉广告的任务吗？违法的都不管！ 

看好凯乐科技未来股价，建议逢低进入 

网友“203.156.206”：这篇报道一出，可以逢低进入了！ 

网友“刷碗宝宝”：20 年股市经验告诉我们，抹黑文章出现，股价暴涨前夜！ 

指责凯乐科技为了业绩不择手段 
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网友“110.53.62”：“天上九头鸟，地上湖北佬”，原来 600260 业绩是这样上去的，见

过骗的，没见过这么能骗的！ 

公司于媒体合作建仓，吸引投资者 

网友“112.193.242”：其实这种报道只是庄家为了快速低位建仓，从而配合媒体打压

股价吸收到更多散户筹码的方法，公司肯定也是庄家一路的，不然会轻易让媒体诋毁公司

声誉吗？现在很多上市公司股东只注重市场炒作，从中牟取暴利，很正常的游戏！ 

 

五、舆情点评 

19 日，负面新闻爆出后，凯乐科技开盘价为 11.60 元，低于 18 日收盘价 11.70 元，

但高于 18 日最低价 11.41 元。正如网友所言负面新闻对于凯乐科技的股价造成了一定影

响。但是否能如网友所言，低开高走，尚未可知。 

目前，从今日开盘价以及负面信息爆出后网友的态度可以看出，受业绩骄人、股价暴

涨的利好消息，该负面信息并未过多影响中小投资者对于凯乐科技的信心，更有网友表示，

凯乐科技如此行销从另一方面展现了其对股东负责的态度！但需指出的是，该负面信息也

如一颗定时炸弹，其负面影响因受业绩骄人的利好信息影响，暂未释放，一旦股价大幅波

动，业绩下滑，负面舆论必然汹涌而来。为此，建议凯乐科技应密切关注该负面信息在网

络上的传播，做好应对准备。 

此外，该负面新闻虽暂未对凯乐科技造成困扰，但却从侧面反映出凯乐科技在企业经

营上存在一定的问题。虽凯乐科技否认存在强制这一做法，只说是指导性意见，但却证实

了确有工资变“酒条”一事，这表明公司在行销上的确存在一定的问题。此外，虽然凯乐

科技业绩骄人，股价飙涨，但也正如报道所言，黄山头酒存在知名度不高，市场占有率和

营收规模仍远低于湖北本地同类白酒的问题。因此，未来凯乐科技还应将重心放在如何改

进行销模式，拓展市场和销售渠道，进而改善企业经营状况，提高业绩上。 


