
[舆情]被勒令降价景区名单引质疑 上市公司暂无碍 

 

 

    全景资本市场舆情研究中心 尚广武 

 

    一、事件回顾 

  

    自小汽车高速公路节日期间免费之后，又传来 80 家景区门票降价的好消息，

这个国庆你还能 HOLD 住吗？ 

  

    9 月 20 日，国家发改委公布了首批 80 家黄金周降价景区名单，平均降幅达

到了 38%，从表象来看，无不让人欢欣鼓舞，以至于有网友微博欢呼可以用“省

下的银子去感受当地美食”，不过细心的网友发现，这 80 家降价景区中大多数

处于冷门或免费状态，大失所望的网友网络声称遭愚弄，一时间相关报道占据了

各类型媒体的显著位置,发改委因此被拖入舆论风口浪尖。 

  

    面对舆论质疑，国家发改委价格司环境处副处长吴波接受某媒体采访时表

示，我们已经公布了第一批降价景点名单，一共是 80 家，大约在中秋节之前还

要公布第二批降价景点，那么两批降价景点，其中 4A 级以上的景区大概有 50

家左右，如果再考虑到广东省和云南省推出的普遍降价景点，4A 级以上的降价

景区也 140 家左右，5A 级以上的降价景区有 13 家左右，降价景点的含金量并不

低。 

  

    此次为舆论推波助澜的还有另外一则消息，据媒体报道，非著名景区貌似降

价的同时，却是一些著名景区近期疯狂涨价。根据已公布的调价信息显示，未来

数月内，全国将有超过 20 个知名景区门票涨价，涨幅从 20%到 60%不等；部分景

区门票价格更是呈现出“报复性”上涨的趋势，比如扬州瘦西湖风景区将从今年

10 月 10 日开始将门票涨至 120 元，比之前淡季 60 元、旺季 90 元的价格上涨

33%~100%。有网友感叹：“景区门票价格如果动辄涨幅高达 100%甚至更多，象

征性地降 5%、10%，又有什么意义？” 

  

    一场降价风波引发舆论涌动，事件的关注焦点却并没有在表象上止步，背后

所隐含的疑问引来诸多舆论探讨，对于景区门票降价的影响各抒己见，同时对发

改委应当采用怎样合理的方法扭转门票价格“只升不降”的局面发表意见。国家

发改委价格司环境处副处长吴波也表示，此次降价的意义不仅仅在与让老百姓走

出家门，拉动旅游经济，更是意在改变长期以来我国旅游景点门票只涨不跌的趋

势。 

  

    从首批降价景区名单来看并未涉及有上市公司在列，不过这种降价带来的旅

游景点替代效应，会不会对不在降价范围之列的景区类上市公司造成影响也备受

投资者关注。 

  

    二、舆情传播分析 

  



    “新财富上市公司舆情监控终端”显示，截止 9月 24 日下午 15:40，此次

事件舆情传播情况如下：媒体 326 篇，微博 2063 条，股吧 16 条，论坛 2篇。 

  

 
图 1 舆情传播类型分析 

  

 

图 2 新闻报道走势分析 

  

http://www.p5w.net/stock/zt/2012/06/xcfzd/


    传播热点： 

  

    中国新闻周刊官方微博发布【80 家景区降价，网友还嫌“不过瘾”？】近

日发改委宣布首批 80 家景区门票于黄金周前降价。该举措既打破了“逢节必

涨”的怪圈，又算得上一项惠民举措。然而，降价景区多为“冷门景区”，若想

起到示范效应，只有先拿知名景区“开刀”才能最大限度让利于民。该条微博于

今天 10:11 发布，截止 16:56 共被转发 77 次，评论 48 条。 

 

    21 世纪经济报道官网发布微博【发改委：百余 4A 以上景区将降价 有一定

含金量】国家发改委称，第二批门票降价景点将中秋节前将发布，名单将“有一

定含金量”，将有约 13 家 5A 级景区门票及 140 家左右 4A 级以上景区降价。其

介绍，第二批降价的景区，主要是一些基础设施建设已经不需要大规模投入，银

行还贷压力比较小的景区。该微博自今日 9：42 份发布截止 17:00 共被转发 44

次，评论 21 条。 

  

 
    三、各方声音 

  

    国家发改委回应 

  



    国家发改委：对于大家比较关注的一些热门的景点和重要的景点 限于我们

国家目前特殊情况，限于当地经济的发展，目前还不适用免费或者低票价的政策，

但是随着国家对这些景点投入的增加，随着游览参观人数的增加 这些景点的门

票价格肯定要逐步下调，这是一个发展的方向，这是毫无疑问的。 

  

    业内人士 

  

    业内专家：目前国内大部分 5A 级景区 70%的收入来自于门票，而且很多热

门景区都处在财政收入较低的地区，因此想要这些地方在黄金周内集中降价，实

际难度也是较大的。 

  

    中国社会科学院旅游研究中心副主任刘德谦：这些地方的地方财政没有可能

维持景区的运作，景区门票是地方经济收入的主体部分，是地方财政收入的重要

部分，那么这些地区的票价降低对他们的整个经济会有较大的影响。降价的条件

不是很充分很成熟的。 

    业内人士：景区的降价将进一步带动假日旅游需求的旺盛，利好相关餐饮旅

游行业。近期刺激旅游相关消费的利好信息不断，如各地纷纷公布节假日免费通

行细则，对城市周边游、城市休闲游和自驾游形成利好。 

    第一创业分析师冯佳：景区调价有利于降低旅客的出行成本，吸引更多游客，

从而刺激发展与旅游紧密结合的吃住、娱乐、休闲、购物等综合消费，提振假日

旅游收入。 

  

    某分析师：“此次发改委披露的景区大多是二、三线景区，上市公司旗下旅

游资源则质量更高、规模更大，两者不在一个层次之上，不存在替代效应。而且

目前上市公司的门票价格仍然处于一个上升的周期中。” 

  

    券商观点 

  

    瑞银证券：降价的多为二三线景点，其中原票价过百元的仅 13 家，免费的

13 家景点原票价相对较低（2-40 元）。我们认为此次降价主要针对对价格敏感

的潜在消费者，有望拉动尚缺乏人气的二三线景点的消费需求。我们认为此次部

分景点降价对一线景点的分流影响有限由于资源的稀缺性、显著的竞争优势和维

护成本较高，一线景点的票价一般高于二三线景点。从市场竞争力和票价水平方

面看，我们认为此次降价的景点对一线景点不存在明显的替代性，因此对一线景

点游客的分流影响有限。 

  

    媒体观点 

    新华每日电讯(然玉)：倘若将景区视作商品,依照市场的思维,奢望热门景区

降价,当然是不可能的。但问题在于,“景区”并非“纯”商品。就产权归属来说,

多数“景区”乃全民所属。圈墙售票,将景观属地化,正义性何在?在景区票价之

辩中,两个前提不该模糊:其一,国民有接触国之自然、人文资源的权利,简化说来



也即,低成本旅行权；另一方面,作为公共资源的景区,其收益除必要留存,理当交

还全民共享。 

    新华网：旅游旺季门票价格“顺势而上”本是旅游区的惯常做法。而如今，

一些景区反其道而行，在中秋国庆假期推出了减价或对儿童免票的措施。在旅游

花费一片“涨”声中，这种温情“收买人心”的举动显然比“趁火打劫”更高

明。 

    网友观点 

  

    @觉醒者孤独：惠民？呵呵，没人去的冷门景区降价，热门景区涨价，这也

叫惠民？ 

    @王增友: 适量放血可以通经活络，景区门票降价能刺激旅游消费，何乐而

不为？ 

    @哈栗 look：有些景区门票是当地的主要财政收入，“门票经济”本身就是

短视行为。 

    @skyloveflying：五一在贵州荔波的小七孔景区，因为劳什子破坏自然风光

的音乐节，景区门票由平时的 110，上涨到 280，还不算 40 元环保车费。人们痛

骂承包景区的北京老板时，我都不敢说我是北京来的。今年的小七孔，你还折腾

吗？  

  

    四、舆情分析 

    旅游景区门票价格高企成为国内旅游景点节假日期间的常态，此次降价名单

的公布契合了消费者长久以来的心理诉求，正值国庆长假来临，引起更为广泛的

关注合乎情理，不过发改委的已公布的降价名单并未实现一刀切，仅对冷门以及

免费景区的体现引发消费者质疑，面对质疑，发改委相关人士向媒体表示，除了

周五公布的 80 家景点外，不久还会公布第二批，两批降价景点，其中 4A 级以上

的景区大概有 50 家左右，如果再考虑到广东省和云南省推出的普遍降价景点，

4A 级以上的降价景区也 140 家左右，5A 级以上的降价景区有 13 家左右，降价景

点的含金量并不低。 

    笔者认为，首批降价名单含金量并不高，而消费者更多的成本节约意愿来自

热门的一线景区，首批 80 家名单的公布很大程度上会产生预料之中的心理落差，

从发改委随后的表态来看，这 80 家并非此次降价行动的全部内容，还会有第二

批名单紧随其后，不过外界起初并没有过多相关信息出现，发改委的对外信息构

成缺乏连贯性造成了消费者对整体事件的局部理解误差。 

  

    此外国家发改委在回应中表示，“对于大家比较关注的一些热门的景点和重

要的景点 限于我们国家目前特殊情况，限于当地经济的发展，目前还不适用免



费或者低票价的政策”。这些信息本应跟随首批名单一起发布，有助于打消消费

者疑虑。 

  

    从首批降价景区名单来看并未涉及有上市公司在列，不过这种降价带来的旅

游景点替代效应，会不会对不在降价范围之列的景区类上市公司造成影响也备受

投资者关注。从舆情传播来看，多数券商认为影响不大，截至笔者发稿，相关上

市公司并未出现回应说明。 

  
 

 


