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 全景基金品牌研究中心                                                舆情报告2012年9月

	中国基金品牌曝光及舆情传播分析报告(简要)
	
	

	
	
	本期报告编委

	· 基金舆情传播研究及品牌评价系列报告是全景首创，品牌学理论与基金市场结合的创新产物，始于2008年9月份。本报告是常规“曝光度”报告衍生的资讯产品，主要分析基金行业品牌曝光趋势及舆情传播动态，报告还收录品牌建设个案，供业界人士研究参考。
全景基金品牌指数及相关舆情：

· “全景•基金品牌指数”（P5W，Fund Brand Index，简称P5WFBI），更加直观展示基金品牌曝光及舆情传播趋势变化，共有“基金品牌曝光指数”、“基金产品曝光指数”、“基金人物曝光指数”3个细分指数。9月份P5WFBI指数对应点位各为1109.15、889.90、165.02。9月份各大指数有所回落，幅度相当明显。与8月份相比，9月各品牌指数分别下跌15.26%，17.42%与32.01%，人物曝光度指数跌幅最大，被打回“年初水平”。
新发基金媒体舆情传播分析：

· 29只新基金产品曝光度合计5480篇；新产品数量占比为2.27％，其曝光度占比达4.48％。新基金产品平均曝光度为203篇，而所有基金产品曝光度约95篇，高出幅度仅为1.12倍。居前10位是：长盛同辉深100等权分级、国泰6个月理财、上投消费、南方金粮油、安信目标债、华夏安康优选债券、诺德深证300指数分级、万家信用恒利、大成月添利、德邦优化。
· 新基金发行在9月稍显低迷，在发数量从8月份的48只骤降至29只。从产品类型看，在上述曝光率较高的10只基金中，股票型基金和固定收益类基金各占“半壁江山”。而在整个9月份在发的新基金中，则仍是固收产品“略胜一筹”——股票型13只，固收类16只，可见基金公司仍偏爱此类产品。
· 而与基金发行略显“冷清”形成对比的是，新基金成立“一片火热”。WIND数据显示，9月共有来自29家基金公司旗下的31只新基金先后设立，比肩发行创年内最高峰的6月。从新基金类型上看，债券型基金的数量占比过半，占据主导位置。
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第一部分:全景基金品牌指数及相关舆情分析
为了更直观展示基金品牌曝光及舆情传播趋势变化，根据全景基金品牌研究中心历史各月统计数据，自今年开始，研究中心特别制作并发布“全景·基金品牌指数”（P5W，Fund Brand Index，简称P5WFBI），该指数共有3个细分指数，分别是“基金品牌曝光指数”、“基金产品曝光指数”、“基金人物曝光指数”。指数基期为2011年1月，“基金品牌曝光指数”以该月度基金品牌总曝光数为基点，基点数据为1000，后续各月该指数数据点位及其余两个细分指数为与之比较而折算成指数点位的标准数据。图表如下:
图表1-1
	全景·基金品牌指数(P5WFBI)走势图
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附：全景·基金品牌曝光指数(P5WFBI)过去一年数据
	月份
	基金品牌曝光度(篇)
	基金品牌曝光指数
	基金产品曝光度(篇)
	基金产品曝光指数
	基金人物曝光度(篇)
	基金人物曝光指数

	201110
	103552
	753.31
	90145
	655.78
	23561
	171.40

	201111
	144596
	1051.90
	130332
	948.13
	32833
	238.85

	201112
	159251
	1158.51
	135796
	987.88
	37830
	275.20

	201201
	131636
	957.62
	101860
	741.00
	23469
	170.73

	201202
	141866
	1032.04
	122078
	888.09
	32124
	233.69

	201203
	144351
	1050.12
	124252
	903.90
	36545
	265.86

	201204
	209137
	1521.42
	183569
	1335.42
	42273
	307.52

	201205
	230632
	1677.79
	192893
	1403.25
	46680
	339.58

	201206
	132704
	965.39
	108663
	790.49
	20207
	147.00

	201207
	169435
	1232.60
	143513
	1044.02
	28733
	209.03

	201208
	179928
	1308.93
	148126
	1077.58
	33364
	242.71

	201209
	152466
	1109.15
	122328
	889.90
	22684
	165.02


数据来源：全景基金品牌研究中心，数据截止日：2012-9-30。
9月市场跌宕反差强烈 基金品牌曝光指数缩水逾15%
统计数据显示，2012年9月份，基金品牌曝光度、基金产品曝光度及基金人物曝光度分别为152466篇、122328篇、22684篇，对应P5WFBI指数点位各为1109.15、889.90、165.02。9月份各大指数有所回落，幅度相当明显。与8月份相比，9月各品牌指数分别下跌15.26%，17.42%与32.01%，人物曝光度指数跌幅最大，被打回“年初水平”。而自指数设立以来，截至9月，三大基金品牌指数累计涨幅分别为10.92%，8.95%与-25.94%。
整个9月市场行情跌宕反复，数据显示，当月两市涨幅分别为1.89%和5.7%。期间沪指落差高达145点。而当月基金品牌曝光度指数似乎承受不住如此巨大的反差，齐齐下挫，“缩水”均逾15%。
分析其原因，据全景《9月份基金品牌曝光度数据报告》指出，9月份基金市场稍显平淡，而对月度曝光度贡献较大的“新基金发行”降温尤为明显。巨潮数据统计显示，9月份新增加发行的基金数量只有9只，为年内首次单月新发行基金数低于10只。此外，新基金减少使得相关基金经理宣传缩水，加上弱市下基金人士主动曝光的意愿不大，使得人物曝光指数在9月大幅下滑。
9月份“基金品牌曝光度”指数数据统计自全行业73家基金公司。前12名品牌曝光合计占有率达40.24％，依次是：易方达基金、南方基金、华夏基金、嘉实基金、博时基金、银华基金、汇添富基金、华安基金、大成基金、工银瑞信、国泰基金、上投摩根，前三者记录分别为7310篇、5994篇、5811篇，占有率数据各约4.79％、3.93%、3.81%。基金品牌总曝光度有所下降，曝光记录低于1000篇的品牌家数从8月份的16家增至27家。新基金公司曝光度多居榜末，而信达澳银与金元惠理也在倒数十名之内。
从上述可见，基金行业的品牌曝光度“大品牌”集中化程度一直存在，9月前12名均为大基金公司。与8月相比，国泰和上投摩根取代广发和富国，挤入前12名之列，其中国泰基金得益于旗下发行的首只短期理财基金，同时也是业内首只6个月短期理财基金；而上投摩根除了旗下新发行基金外，上投新兴在当月甚至是年内的业绩表现优秀，大大增加了该品牌曝光率。其余10家基金公司则在座次上稍有调整，各家公司曝光量差距“阶梯性”缩小，应该与大多数基金公司品牌建设积极进取有关，从另一方面这也体现了大公司之间的竞争激烈；其余居高品牌与“人多势众”（人物及产品较多）也不无关系。
图表1-2：2012年9月基金公司品牌曝光度前12名
	品牌简称
	基金公司全称
	曝光度(篇)
	市场占有率(％)
	排序

	易方达基金
	易方达基金管理有限公司
	7310
	4.79 
	1/73

	南方基金
	南方基金管理有限公司
	5994
	3.93 
	2/73

	华夏基金
	华夏基金管理有限公司
	5811
	3.81 
	3/73

	嘉实基金
	嘉实基金管理有限公司
	5800
	3.80 
	4/73

	博时基金
	博时基金管理有限公司
	5457
	3.58 
	5/73

	银华基金
	银华基金管理有限公司
	5064
	3.32 
	6/73

	汇添富基金
	汇添富基金管理有限公司
	4800
	3.15 
	7/73

	华安基金
	华安基金管理有限公司
	4724
	3.10 
	8/73

	大成基金
	大成基金管理有限公司
	4379
	2.87 
	9/73

	工银瑞信
	工银瑞信基金管理有限公司
	4075
	2.67 
	10/73

	国泰基金
	国泰基金管理有限公司
	3983
	2.61 
	11/73

	上投摩根
	上投摩根基金管理有限公司
	3952
	2.59 
	12/73

	以上12家品牌合计
	61349
	40.24
	－

	全部73家基金品牌合计
	152466
	100.00
	－


报表来源：全景基金品牌研究中心  技术支持：全景宏爵
第二部分 2012年9月份新发基金媒体传播分析

2-1、概要：9月基金发行与成立“冰火两重天” 债基仍占主导位置
2012年9月份共有29只新基金开启发行或处于募集期（见图表2-2）。“联接基金与ETF基金”、“债券基金不同份额”及“分级基金不同份额”的曝光度监测数据存在着包含关系，不单独分开统计。需要强调的是，由于多数新基金跨月发行，期限无法统一，所做的比较排序存在局限性。

监测数据统计显示，29只新基金产品曝光度合计5480篇；而当月有数据记录的产品共1277只（名），合计曝光度122328篇；新产品数量占比为2.27％，其曝光度占比4.48％。新基金产品平均曝光度为203篇，而所有基金产品曝光度约96篇，高出幅度仅为1.12倍。

29只新基金隶属于27家基金公司品牌，当月列入监测的品牌共73家，家数约占36.99％；有新基金发行的29家品牌曝光度合计80068篇，所有73家品牌曝光度合计152466篇，曝光度占比52.52％。有新基金发行的29家品牌平均曝光度2965篇，而所有品牌均值约2088篇，高出幅度约41.99％。

数据可见，新基金产品曝光度均值大幅高于所有基金产品曝光度均值，隶属基金公司品牌曝光度均值也高于行业均值，对于同等规模品牌而言，有新品在发的基金公司当月曝光度相对较高；品牌曝光与产品密切相关，但品牌比较超越的幅度远不及产品比较超越幅度。

新基金人物曝光度方面，对应29只新基金共有29位代表人物列入比较（双基金经理制的产品，只选取曝光度数据较高的一位）。统计显示，29位基金经理曝光度合计3058篇；而当月有统计记录的基金人物共894位，合计曝光度22684篇；新基金代表人物数量占比为3.24％，而其曝光度占比达13.48％。新基金代表人物平均曝光度105篇，而所有基金人物曝光度平均仅约25篇，高出幅度达3.16倍。这或是行业常规：基金经理在募新时言论甚多，没发基金则较低调。
月度新基金曝光度居前10位是：长盛同辉深100等权分级、国泰6个月理财、上投消费、南方金粮油、安信目标债、华夏安康优选债券、诺德深证300指数分级、万家信用恒利、大成月添利、德邦优化(详细数据见图表2-1,2-3) ，媒体上新闻曝光数据均超过230篇；在所有1277只产品月曝光度排名中在前105名之列，相比较而言该月新基金曝光不够“给力”。
新基金发行在9月也确实稍显低迷，在发数量从8月份的48只骤降至29只。从产品类型看，在上述曝光率较高的10只基金中，股票型基金和固定收益类基金各占“半壁江山”。而在整个9月份在发的新基金中（见图表2-2），则仍是固收产品“略胜一筹”——股票型13只，固收类16只，可见基金公司仍偏爱此类产品。
而与基金发行略显“冷清”形成对比的是，新基金成立“一片火热”。WIND数据显示，9月共有来自29家基金公司旗下的31只新基金先后设立，比肩发行创年内最高峰的6月。从新基金类型上看，债券型基金的数量占比过半，占据主导位置。

当前离年末还有近三个月，但“现在可以确定的说，2012年基金发行的年度主题是债券基金”，上海证券基金研究中心代宏坤表示，这一方面说明基金的发行仍然高度受市场行情的影响，另一方面也说明基金公司要走出差异化的发展道路是多么的困难。

2-2、2012年9月份新发基金(前10名)产品及人物曝光度比较图

                                   图表2-1
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数据来源：巨潮数据库&全景宏爵  制图:全景基金品牌研究中心
2-4、2012年9月新基金产品曝光度TOP10比较报表 
                                                                                                                           图表2-3
	产品简称
	产品曝光度
	基金经理代表
	代表人物曝光度
	品牌简称
	品牌曝光度
	产品贡献率(%)
	代表人物贡献率(%)

	长盛同辉深100等权分级
	683
	刘斌
	66
	长盛基金
	2644
	25.83 
	2.50 

	国泰6个月理财
	441
	吴晨
	107
	国泰基金
	3983
	11.07 
	2.69 

	上投消费
	386
	黄栋
	336
	上投摩根
	3952
	9.77 
	8.50 

	南方金粮油
	358
	郭国栋
	297
	南方基金
	5994
	5.97 
	4.95 

	安信目标债A/C
	309
	李勇
	288
	安信基金
	612
	50.49 
	47.06 

	华夏安康优选债券
	266
	曲波
	134
	华夏基金
	5811
	4.58 
	2.31 

	诺德深证300指数分级
	262
	薛珠
	6
	诺德基金
	967
	27.09 
	0.62 

	万家信用恒利
	250
	朱虹
	124
	万家基金
	1681
	14.87 
	7.38 

	大成月添利
	249
	陶铄
	147
	大成基金
	4379
	5.69 
	3.36 

	德邦优化
	231
	白仲光
	175
	德邦基金
	312
	74.04 
	56.09 


数据技术支持：全景宏爵  制表：全景基金品牌研究中心

【本期数据说明】1、本表主要列出2012年9月份在发新基金产品曝光度(前十名)，单位“篇”；2、“联接基金与ETF基金”、“债券基金不同份额”及“分级基金不同份额”的曝光度监测数据存在着包含关系，仅比较其曝光度最高的一个产品或份额；3、双基金经理制的产品，只选取曝光度数据最高的一位基金经理为代表。
第三部分 2012年10月份基金行业品牌建设动态摘要
【产品创新】

业内首只6个月短期理财债券型基金即将发行


  
    国内首只6个月短期理财债基――国泰6个月短期理财债券型基金即将发售，这不仅是业内唯一一只6个月期的短期理财基金，也是短期理财基金可以设定的最长投资期限品种。（上海证券报 9月4日）
短期理财基金又添新军 汇添富理财28天产品获批 


  
华夏理财30天基金获批 短期理财基金再度来袭 


  
9只新基金上报募集申请 华夏保证金理财货基上报


  
20家公司申报26只产品 发起式基金流行“债券型”


  
    截至8月31日，包括天弘债券和国鑫灵活配置混合型基金在内，已有20家基金公司合计上报了26只发起式基金的募集申请，其中有一家公司随后又撤回了相关申请。总体来看，募集申请中，债券型基金产品占比达到61.54%，低风险类型仍然是主流选择，但这些债券型产品也呈现出分级、指数增强等多样化设计。（中国证券报 9月6日）
发起式基金申报达29只 第3只权益类产品浮出水面


  
基金应用层的创新 汇添富上报"收益快线货基" 


  
汇添富基金上报了一只名字特别的产品“汇添富收益快线货币市场基金”，引发了业内高度关注。据悉，该支货币基金并非传说的“货币ＥＴＦ”，甚至此次上报申请也没有走创新通道。但是，借助基金申购赎回制度上的重要突破，这只货币基金有望成为“股民保证金”理财市场的绝佳投资标的。上述“应用层面”的创新，不仅意味基金服务客户范围大为拓展，也给普通股民带来了现金管理收益提升的现实契机。（上海证券报 9月14日）

德交所向华安基金授权DAX指数 陆续推出跨境ETF 


  
    德国证交所20日宣布，已向华安资产管理有限公司授权DAX指数，为交易所交易基金奠定基础。华安DAX指数交易所交易基金，将是首个在中国根据德国蓝筹股指数形成的交易所交易基金。同日，德国证交所和瑞士证交所 (SIX) 的市场代理公司斯托克有限公司(STOXX)和华安基金正式签约。华安基金董事、总裁李勍表示，跨境ETF产品是华安融入国际资本市场、发展海外投资业务的重要载体，有利于加速公司向现代资产管理机构的转型。（金融投资报 9月21日）
华安基金获德意志交易所DAX指数首发ETF授权


  
基金公司积极“染指”海外 跨境ETF备战升温 


  
【公司动态】
广发打响降费第一枪 两指基管理费托管费齐降 


  
广发基金公司打出降费“第一枪”，开始从指数基金领域尝试下调管理费率和托管费率。广发基金表示，选基金的一项重要参考标准就是费率。很多投资者会忽视投资基金的成本，事实上，指数基金的费率对于收益影响可能更大。
市场人士称，在市场竞争日益激烈的情况下，基金公司下调基金管理费有利于开展基金营销，同时费率低廉化对长期投资者而言至关重要，有利于鼓励投资者树立长期投资理念，此举可能引发业内的积极效仿。（中国证券报 9月7日）
首批7家基金公司获保险资金投资管理人资格 


  
近日，中国保监会发布公告，确认9家公司获得保险资金投资管理人资格。这9家公司是：博时基金、大成基金、华安基金、海富通基金、华泰柏瑞基金、嘉实基金、诺安基金、海通证券资产管理公司、中金公司。（证券时报 9月27日）

嘉实基金携手英国高富诺组建私募地产基金


  
9月25日，嘉实基金管理公司与英国高富诺基金管理公司宣布将联手组建一个专注投资于大中华区的私募地产基金管理平台，并且将其命名为嘉实地产投资管理有限公司，未来将通过建立美元和人民币地产基金为全球及中国的投资者管理大中华区的地产投资业务。（中国证券报 9月26日）

业务管制放松 基金公司将可全资或合资设立子公司


  
证监会27日发布的《证券投资基金管理公司子公司管理暂行规定（征求意见稿）》明确，基金公司可以设立全资子公司，也可以与其他合作伙伴共同出资设立子公司，对其他合作伙伴的类型、性质、主营业务等均不做限制。证监会同日发布修订后的《证券投资基金管理公司管理办法》，调整了同业竞争的限制范围等内容。（中国证券报 9月28日）

牵手全球CTA巨擘 华宝兴业基金布局期货专户


  
据悉，华宝兴业基金近日与全球资产管理规模最大的商品交易顾问（CTA）基金公司元盛资产管理（简称元盛）的子公司建立期货投资技术合作关系，着手在国内期货市场投资及基金专户产品开发等领域展开深入合作。这是国内基金公司首次引入海外领先对冲基金公司的CTA投资策略，拓展国内期货资产管理市场。（证券时报 9月6日）

迎合投资者偏好 基金网站主推固定收益产品


  
固定收益类产品成为今年基金公司唯一的业绩亮点，基金公司在宣传上也不得不加大对固定收益类基金的宣传。据统计，有官网的69家基金公司网站中，有23.5%的基金公司在其网站的视觉中心为旗下债券基金做宣传，33.3%的公司利用网站视觉中心为货币基金做宣传，而仅有不到5%的基金公司在为权益类基金做宣传，即使是一些新发权益类基金的公司，也没有在官网上进行宣传。（中国证券报 9月5日）

易方达南方RQFII获增批 50亿增量资金或注入A股


  
近期RQFII持续获得国家外汇管理局新批额度。继此前易方达指基RQFII获增批30亿元额度后，本周二，南方基金旗下RQFII再获外汇管理局额外批出的RQFII额度20亿元，两者合计达50亿元的增量资金有望在近期注入A股市场。（上海证券报 9月14日）

兴业全球基金起诉熔盛重工获南通市中级法院立案


  
熔盛重工和兴业全球基金之间的纠纷仍然没有结束。兴业全球基金日前发布公告称，其起诉熔盛重工事项已于9月12日获得江苏省南通市中级法院正式立案。兴业全球基金副总徐天舒回应称，“熔盛这回开了一个坏的先例。如果不受处罚，以后上市公司公告了重组、资产注入等都可以借故拒绝履行，依据公开信息进行决策的投资者就会受到损失”。（证券时报 9月14日）

国金通用获股东增资1.2亿元 累计注册资本金2.8亿 


  
国金通用发布公告称，其股东共增资1.2亿元，目前累计注册资本金为2.8亿元。国金通用表示，自公司筹备以来，各股东对其给予了长期一贯的支持，而资本市场的快速发展为其发展提供了良好的契机。国金通用股东表示，看好国金通用长远发展并对整个团队和公司企业文化充满信心，将一如既往地支持国金通用基金的发展。（中国证券报 9月13日）
亏损成常态注册金消耗尽 新基金公司再掀增资潮


  
苦等三年 中原基金外资股东悄然“变脸”


  
经过三年多的苦苦等待，中原英石基金公司设立的申请终于正式进入审核程序。最近，在证监会披露的基金公司成立申请信息中，这家基金公司的成立申请材料获得了证监会的受理。证监会披露的情况表明，该基金公司外资股东已悄然变更，基金公司正式更名为“中原英石基金公司”。（第一财经日报 9月13日）

市场大幅反弹 兴业全球首度出手自购旗下偏股基金 


  
兴业全球基金9月7日公告，公司将在从9月12日起的10个交易日内，通过代销机构申购兴全社会责任2000万元和兴全有机增长灵活配置2000万元，持有期限不少于6个月。资料显示，兴全社会责任及有机增长基金成立时间分别为2008年4月和2009年3月。值得注意的是，这是下半年来基金公司首次自购旗下偏股基金。（证券时报 9月10日）

沪基金再现员工持基计划 多家公司递交方案待反馈


  
据了解，继华宝兴业之后，中欧基金今年推行了员工持基激励计划，并且，有多家基金公司已经向监管部门递交了公司持基计划方案，正等待反馈意见。据了解，员工持基计划首先是激励员工，其次是规避基金经理运作中的道德风险，实现基金管理人与持有人利益一致。稳定人员虽是原因之一，但并不是执行该计划的最终目的。（证券时报 9月10日）

华宝兴业实践员工持基计划 年内第11次小额自购


  
财通基金创新定制ESG指数 相关指数正式发布 


  
9月17日，中证指数有限公司正式发布中证财通中国可持续发展100（ECPI ESG)指数，该指数由中证公司为财通基金创新定制，反映沪深300中ECPI ESG评级中前100只股票的走势，此举再次掀起指数化投资的创新热潮。
财通基金总经理陈东升表示，财通基金此次定制的ESG100指数，利用了国际先进ECPI ESG评级方法，同时关注于目标公司在环境保护、社会责任和公司治理三方面的表现，既符合目前主流的可持续发展理念，也弥补了这一领域的指数产品空白。而且该评级方法在欧美市场已有十余年应用经验，提前预警了许多公司的违约案例，一定程度上能够帮助投资者有效规避黑天鹅风险。
【品牌动态】
立足投资者教育 景顺长城启动"精明定投"训练营


  
近日，景顺长城基金发起“定投训练营·精明赢未来”活动，投资者可在模拟的定投环境中参与定投，体验虚拟定投账户的操作和效果。景顺长城表示，低迷的市场让投资者陷入投资僵局，此时也正是投资者磨炼投资技巧的好时机，能够为市场回暖大显身手做足准备。景顺长城“定投训练营”立足点在于投资者教育，希望使更多的投资者认识到定投的作用，并掌握定投技巧。（中国证券报 9月5日）
基金营销走亲民路线 景顺长城携手"全民理财季"


  
近日，景顺长城基金联合娱乐财经电视节目《全民理财季》，打造景顺长城“精明理财杯”基金投资大赛优胜选手的终极对决，甄选出适合百姓理财的“最精明理财师”。景顺长城此次将基金投资大赛优胜选手对决搬到荧屏，旨在让更多的普通投资者亲眼见证冠军选手在前两届大赛中积累下来的基金投资经验，分享他们的参赛心得，并通过理财案例了解更多的理财常识。（中国证券报 9月14日）
指数化投资整合资讯平台 易方达指数基金网受推崇 


  
易方达指数基金网是国内第一个专业指数研究网站，截至9月13日网站上线6周，在Alexa的全球网站当周排名突破前66万位。易方达基金林飞表示，“我们在路演中与机构客户交流，多次听到客户反映：现在指数基金很多，但是没有一个专门的地方可以高效率地查询和比较指数基金资料，所以我们就想要做一个专业的指数基金网站来服务投资者，一站式提供资讯和研究的服务平台，填补这项空白。”（证券日报 9月14日）
富国基金固定收益大讲堂启动 每场培训两三百人  


  
今年下半年起，富国基金依托其强大的固定收益团队以及市场上活跃的第三方基金研究机构推出了“固定收益大讲堂”，为银行渠道、基金第三方销售机构等“量身定制”了一系列固定收益培训活动，受到了银行理财师及第三方销售机构的积极欢迎，每场培训多则两三百人。（中国证券报 9月12日）
银华基金借力"事件营销" 提高知名度促成持续销售  


  
银华中证等权90分级基金触发不定期折算，引发市场关注。银华基金适时启动“事件营销”。除及时发布应有的信披公告外，还在其官网上发布《关于银华90下拆的常见问答》，并通过“快问快答”等栏目向投资者释疑解惑。同时，还通过媒体由基金经理代表公司对外阐明观点，进一步加深市场参与者对分级基金的运作机制和工具属性的理解。（中国证券报 9月17日）
[公益活动]

国泰红蜡烛助教持续逾4年 援助7所学校120名孩子


  
今年9月11日至12日，国泰基金志愿者队伍再次出发前往甘肃迭部县，分别在益哇乡中心小学和扎尕娜小学进行新一阶段的“红蜡烛”助教行动。向现代财富管理机构转型的过程中，基金公司的工作重心也开始拓宽视野，走出IPO、走出持续营销，更多走向立足于关爱社会弱势群体、传承社会责任的公益行动。(上海证券报 9月18日)

关注乡村教育问题 光大保德信志愿者团队开展助教活动 


  
近日，光大保德信组织志愿者前往今年捐助建成多媒体教室的安徽省怀宁县三铺村小学开展助教活动。光大保德信表示，作为企业社会责任的一部分，公司将继续关注贫困乡村小学，继续对符合捐助要求的学校予以捐助与关怀，并且希望，能以在行业中的影响力带动更多的帮扶活动。同时该公司还指出，企业积累的财富来源于社会，最终也要回馈于社会，这不仅能推动社会发展，也将最终惠及企业自身。
积极回馈社会 融通基金第十三次赴彝寨助学 


  
9月22日，融通基金携手工商银行各地分行40多名员工和部分客户，第十三次赴四川峨边彝族自治县新林镇中心小学开展扶贫助学活动。2007年，融通基金就将新林镇中心小学列为公司定点扶贫基地。融通基金表示，公司的理念是以客户为中心，倡导用心做事，积极回馈社会，做勇于承担社会责任的企业公民。（证券时报 9月27日）
义诊活动正式启动 汇添富基金公益助医再添新举措 


  
9月22日，由汇添富基金管理有限公司全程赞助，上海汇添富公益基金会提供公益支持的“生命之光”上海共青团“健康快车”系列义诊活动正式启动。据汇添富基金相关人士介绍，“生命之光”是汇添富公益体系中助医方向的重要品牌项目。据了解，汇添富基金已搭建了助学、助医和国防教育三方向纵深发展的公益体系。（金融投资报 9月25日）
【电子商务】

新版网站上线 华商基金打造基金销售服务平台


  
随着华商基金新版网站的上线，投资者对华商基金官方网站中“基金平台”栏目印象深刻，普遍认为该平台内容丰富，贴近投资者的日常理财需要，提供多方位理财服务，对选择基金有很大的帮助。

华商基金电子商务负责人介绍，在对公司新网站改版之前，对投资者做了大量深入调查工作，根据投资者理财需求与购买习惯，设计了基金销售服务平台，力求为投资者打造一个全方位展示理财产品、动态更新经营类数据、提供顾问式理财服务、多种测算工具的基金销售服务平台，成为投资者理财服务好帮手。（中国证券报 9月13日）
华商基金推"虚拟基金"游戏 以期投资者提高"财商"


  
华泰柏瑞"写投资感言 赢货币基金"网上活动收官 


  
据悉，华泰柏瑞基金历时2个月的“如何玩转300指数——写投资感言，赢货币基金”网上活动于近日正式收官。该活动以前期热门的沪深300ETF为切入点，让投资者可以结合自己在定期定额、转换、网上交易、融资融券、期现套利、ETF的T+0操作等方面的经验，分享各自的投资心得和感悟。
 “弱市练内功” 南方基金公司直销优惠幅度大


  
据了解，南方基金网站直销新增中国银行卡在线交易，享受6折申购优惠，工行、农行等大型银行的卡均是4折优惠。类似举措受到了投资者欢迎，一位基民表示，基金公司主动降低交易费率，对投资者来说是好事，将会考虑上基金公司网站开户。(证券时报 9月24日)

【第三方机构】
第三方货基支付创新业务即将推出 回归流动性本质


  
易宝支付基金行业线总经理白川表示，即将推出货币基金支付创新业务。据悉，易宝支付已经准备好相关产品方案，一些基金公司也与其达成了合作意向。对于基金公司而言，开展该业务将增添客户黏性；对于投资者而言，货基将成为更便捷的流动性工具。（中国证券报 9月6日）
易宝支付将推货基支付创新业务 已备好产品方案 


  
独立基金销售机构弱市再扩军 多家机构逆风挺进


  
    独立基金销售机构日前再添新成员，上海基德基金销售有限公司经中国证监会批准正式成为第9家独立基金销售机构。据悉，还有几家机构也正在进行最后的准备，有可能于近期获得牌照。一位独立销售机构负责人分析表示，目前市场行情低迷，基民投资热情不高属于正常情况，不过从长期来看，第三方销售领域仍然孕育着巨大商机。在电子商务领域，先发优势往往十分关键。因此尽管短时间内销售推进得相对艰难，但两相权衡，还是不能放弃眼下的机会。（中国证券报 9月6日)
"一对多"迈向定制时代 高净值客户"组团"调研富国


  
    9月20日，诺亚正行携手其100万以上的高净值客户共80余人拜访富国基金，调研富国基金的债券投资能力。目前，富国基金与诺亚正行合作的第二只定制专户产品--“诺亚二号”也已推出，专注于中小企业私募债，精选信用债，兼顾利率产品与可转债投资，不参与二级市场股票操作。诺亚正行表示，富国基金在固定收益领域出色的投资管理能力与历史业绩，与高净值人群的避险需求较为契合。（金融投资报 9月24日)

跃跃欲试淘宝开店卖基金 基金销售多条腿走路


  
财通基金携手第三方销售入驻数米、长量基金


  
【投顾服务动态】

反弹中资源为先 鹏华基金将在深举办投资者交流会 


  
“贵在稀缺，好在分级——鹏华中证A股资源分级基金总动员”深圳投资者交流会于9月6日在深正式开幕。据悉，此次活动邀请国信证券分析师刘洋、鹏华基金沪深300基金经理暨鹏华中证A股资源分级基金拟任基金经理杨靖共同探讨下半年市场情况及中证A股指数基金作为反弹利器的特性。同时，来自证券公司、银行的多名专业人士将与投资者一同探讨对市场的看法。
华商基金关注投资者"财商"教育 开展系列教育活动


  
华商基金近期开展了系列“财商”教育活动。从7月份开始推出“华商商学院”线上讲座后，又陆续在全国各地陆续开展了“唤醒你的财商潜能”主题巡讲活动。同时在近日全新改版的华商基金网站中，还有针对性地为投资者设计了模拟基金交易游戏，全面展示影响投资各类因素，引导投资者了解各类投资产品特点。业内相关人士表示，基金行业已进入精耕细作阶段，单纯靠卖产品、管理产品已很难得到投资者信赖。（上海证券报 9月4日）
财通基金首开"基金经理会客厅" 未来将定期举办


  
日前，财通基金在市场低迷期尝试投资者教育新模式，业内首开“基金经理会客厅”主题活动，邀请近20位中小投资者走进公司，入座基金经理会客厅，双方围绕当前经济形势以及投资机会展开零距离对话。财通基金相关人士表示，“基金经理会客厅”将作为财通基金投资者教育的专属品牌，未来定期举办，让中小投资者走进公司，与基金经理零距离沟通，能够更好地了解基金公司的合规化运作、加强彼此间的信任。
――――――――――――――――――――――――
【编者注：本部分所有个案基于媒体公开报道收集整理，对其真实性未经证实，引用案例及观点仅供交流参考，并不代表全景基金品牌研究中心观点或立场。】
【版权及免责声明】

1、 全景基金品牌研究中心采用的基金品牌评价方法系独家首创，数据引用除注明外，主要来源深圳证券信息公司中心数据库，基金品牌曝光度数据来源于独家网络搜索工具，所公开采集及组织网编评分数据，全景基金品牌研究中心都拥有无可争议的知识产权。

2、 本系列报告中的基金基础统计数据由深圳证券信息公司(全景网)数据中心提供，全景基金品牌研究中心力求报告内容特别是数据统计的客观公正性，但不对所引用数据本身的准确性和完整性作出保证。

3、 本系列报告中的基金公司PR(公共关系)值评分数据，由专业基金网编评分汇总统计得出，评分结果代表参与评选群体共同意见，但不代表评分者所在单位意见，与其所在的单位无关。

4、 本系列报告中基金新闻曝光度数据来源于全景宏爵公司技术支持的全景财经搜索监测结果。编者力求客观公正使用网络搜索工具，但对这些资讯的准确性和完整性不作任何保证。

5、 本系列报告中的评价结果及任何观点评论不排除存在局限性，不保证作出的观点或评论不会发生任何变更，不构成公众对所述基金品牌旗下品种买卖的推荐，也不构成任何商业决策依据。所有参与评分者及创作者对阅者使用本报告内容所引发的任何直接或间接损失概不负责。

6、 本系列报告的数据、文字、图表等相关内容，在合作评分者所在媒体、以及深圳市全景网络公司所属《全景网》、《交易日》、《财富天下》、《新财富》等相关媒体披露，包括报告全文、制作专题、新闻稿件等形式，不涉及任何费用问题。
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8、 未经允许，任何组织和个人，不得使用本报告中的信息用于商业目的。

------------------------------------------------

全景基金品牌研究中心隶属于深圳市全景网络有限公司，多名成员通过中国证券业协会基金从业资格考试。2008年9月以来，由研究中心成员开创的《基金品牌媒体曝光度报告》（月报）及《基金公司品牌评级报告》（年报）系列广受基金业界重视，相关数据榜单被奉为国内基金公司品牌建设的权威考核标准之一。研究中心秉持独立、客观、公正的原则，开展基金品牌评价及基金市场相关研究服务。
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