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投资要点 

 

自年初以来，我们持续推荐上海本地股，并组织了数次上海本地股的联合调研。原因是上海正处于经济转型

的关键时刻，2010 年上海世博会、两个中心建设(国际金融中心和国际航运中心）、南汇区并入浦东新区、崇

明岛开发、迪斯尼项目、上海国资整合、上海产业结构调整等精彩分成 

 

3 月底以来，我们持续以区域经济振兴和消费拉动为主线，推荐上海世博会主题投资的机会。4月 29 日晚上，

我们在上海举行世博主题茶话会，邀请了世博局资深专家、部分机构投资者参与交流，试图从世博会后期准

备、举办期筹划、赞助商、消费拉动等多个角度，对世博会带来的投资机会进行深入探讨。 

 

主要交流内容如下。 

 

一、上海世博会的聚集效应到底有多大？ 

 

1.人流效应：7000 万人次是保守估计 

 

根据世博局的估计，上海世博将吸引 7000 万游客前来参观。7000 万游客是如何估计出来的？世博局资深专

家为我们作了解答。情景模拟显示，3.28 平方公里的围栏区域（门票收取区）每天可接纳 40-80 万人，高峰

期每天可达 80 万人，展期共 184 天，因此 7000 万人次（184*40 万）只是保守估计。 

 

我们也认为 7000 万人低估了上海世博会的吸引力。以前几次综合型世博会的例子看，1970 年日本大阪世博

会就吸引了 6400 万人。若取平均 60 万人次/天，粗略估计世博参观人数可达 1.1 亿。相对于 07 年 5 月-10

月的上海旅游人数增加 50%以上。 

 

2、消费效应：巨大而精彩的世博园区，一周玩不够，留在上海来消费 

 

世博局资深专家给我们仔细介绍了园区的规模和布局，这将是有史以来规模最大的一届世博会。两年前，世

博局的专家仔细参观了的西班牙专业类世博会，该世博会参会国家数仅上海世博会的一半，园区面积仅上海

世博会的 1/13，但是，世博局的专家整整参观了一天才刚参观了一半的面积。照此类推，上海世博会一周玩

不够。 

 

3.会展效应 

 

据专家介绍，世博期间，将有 2 万多场国内国际活动在上海举行。这对上海物流、旅游酒店、零售、餐饮将

产生巨大的拉动作用。 
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二、场馆建设工作近尾声，世博会的后续重点投入 

 

1、安防——水平甚至高于奥运会 

 

很多人有误区，认为世博会的安防强度会低于奥运，其实不然。7000 万以上人次，涉及 200 多个国家和地区，

并且，在世博会期间，各个国家的独立展示馆实行“境内领外”政策，类似外交领事馆待遇，因此，世博会

的安防工作，政治敏感度、操作难度都较大，对安防系统的要求也更高。安防工作涉及以下几个层次。 

 

区域：整个安防区域分为三个环，中心的 3.28 平方公里为围栏区域（核心参观区域）；3.28-5.28 平方公里

的区域为普通园区，主要是停车、配送等服务区域；5.28 平方公里以外 6.29 平方公里以内的区域虽不是园

区范围，但已进入控制区。由于园区横跨黄浦江，涵盖浦东浦西，因此，江面也属于安防区域。但是，届时

黄浦江不会封航。 

 

设备：安防设备不少向国内公司采购。比如，园区仅摄像头就 2000-3000 个，而且标准比较高，而这只是安

防工作很小一部分。安防设备方面，央企、军企如航天科工集团涉及较多，而北京奥运的安防设备商对于世

博的参与较小。需要注意的是，由于不是赞助商，世博会的设备提供商等不得以世博采购为自身宣传，因此，

相关上市公司公司对于订单的对外发布将较为谨慎。 

 

2、信息系统 

 

信息系统可以分为三个层次。一是支持性应用，如联想是信息集成商。二是展示性应用，如四创电子涉及部

分展示性应用，包括，升空气球监测场馆等，既是展示先进技术，又是安防系统的重要构成，该项技术在汶

川地震寻找直升机残骸时也发挥了作用；科大讯飞等公司虽然没有直接参与世博，但是他们参与的国家 863

课题是服务于世博的。三是纯展示类的，如机器人等。 

 

3、新能源 

 

太阳能设备将在世博会广泛应用。最精彩的是，世博轴将利用玻璃的巧妙把顶层的阳光引至地下一层。世博

园区将使用零排放的新能源汽车，由赞助商上汽通用提供；赞助商申能股份将提供园区太阳能供电系统。 

 

 

三、世博会最精彩的是——吃、喝、住、行、玩乐及配套（主要是物流） 

 

据专家介绍，世博会期间，上海市政府将致力于服务好游客，留住游客，借此机会，推动服务业产业升级。

 

1、门票：世博会的售票借助以下四家公司的渠道：交通银行、中国银行、中国移动、中国电信。世博门票

采用电子芯片，芯片制造商是上海华虹。 

 

2、传媒：世博会的媒体服务由文广集团（东方明珠）等提供。世博 IT 部分将在计算机报（塞迪传媒）上宣

传。腾讯享有网上直播权。中国移动在世博期间将推出 3.5G 手机的试商用。 

 

3、吃喝：伊利股份和可口可乐是世博会赞助商，因此，拥有排他性垄断供应权。 

世博期间，园区内也可以供应其他品牌的饮料和饮品，但是需由这两家赞助商代理。炎热季节，至少 7000

万人次的消费量，对伊利股份的雪糕产品、酸奶等乳制品，将有巨大的带动作用。对于食品，目前尚没有特

许供应商。 

世博期间，园区外的外溢效应：上海饮食文化最具代表性的是黄酒配大闸蟹，金秋、桂香、菊黄、蟹肥、酒

醇，即使只是对于黄酒的浅尝，7000 万人次对金枫酒业的拉动也不可小觑。 

 

4、纪念品：海宝等世博纪念品的经销权，由新世傲公司、均瑶等高级赞助商买断。据悉，纪念品的价格在

20 元到上千元不等。20-100 元的低端纪念品的大众消费潜力可能更大。 
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5、住行：对于上海地区的酒店，世博是难得一见的好时光。锦江股份的酒店是世博局的推荐酒店，开往景

区的大巴由锦江酒店提供；上海机场、东方航空等受益客流增加；锦江投资是主要的物流提供商；长江投资

也有望获得部分物流业务。 

 

6、保险：中国太保是主要的产险及寿险提供商。 

 

四、赞助商 

 

赞助商向世博提供实物及现金赞助，享有同类商品排他性垄断供应权。与上市公司相关的供应商包括：宝钢、

上汽、东方航空、交通银行、中国石油、申能集团、伊利股份、中外运、上海城投等。其中 

 

上汽集团：作为世博会汽车合作伙伴，世博期间将向园区提供零排放的新能源汽车（园区内大部分汽车都将

是零排放的）； 

伊利股份：如上所述，与可口可乐一起垄断园区内饮料经营权； 

交通银行：售票以及发行世博信用卡等； 

申能集团：世博期间园区内的太阳能供电系统； 

中外运：世博期间的对外物流服务。 

 

其他潜在供应商：LED、LCD、空调等项目尚在洽谈。 

 

 

五、世博会结束后园区和场馆的安排 

 

对于投资者较为关系的世博结束后园区的再开发，专家作了如下解释。 

 

园区土地不属于世博局。园区里的场馆分三类处理：一是永久性场馆，包括四馆一轴（世博轴、世博中心、

主题馆、中国馆和演艺中心），将永久保留；二是临时性的场馆，将拆除；三是部分临时性场馆，经参展国

申请，可以异地建馆。因此，保留场馆之外的园区土地，可以再进行商业开发。 

六、总结 

世博会将是上海消费服务行业的盛宴，也是推动现代服务业升级的促发点。上海本地的旅游酒店、食品饮料、

商业贸易、物流等行业都将极大地受益世博。重点推荐： 

锦江股份、金枫酒业、百联股份、豫园商城、锦江投资、伊利股份、东方航空、东方明珠、上海机场、中青

旅、新世界、青岛啤酒、友谊股份。 

详细投资策略建议请参考： 

《上海世博－超级消费嘉年华》20090421； 

《上海——服务型城市的历史转折》20090326； 

《大珠小珠落玉盘-区域经济系列报告》20090316 
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