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 相关研究  

    

� 自 2008年 9月以来，全景顺应基金市场发展需求，相继推出基金公司品牌曝光度、PR(公共关系)值、品牌综合评级、品牌价值评估等系列榜单及研究报告，逐步完善中国证券投资基金行业品牌评价及研究体系。本次继续以品牌学理论为指导，以市场营销绩效评估为参考，以基金市场客观量化数据为基础，通过全面系统的数据统计分析，推出“基金公司营销能力排行榜（含非固定份额上市型基金）”专题报告,供业界研究参考。    

� 事关基金公司的营销绩效，按成立时间划分共有两类产品，考核期初已经成立的“老基金”，以及考核期间募集成立的“新基金”，完全能反映基金公司的阶段性营销能力。经深入数据研究考量比较，“全景·2012上半年基金公司营销能力排行榜”考核指标共设 4项，分别为老基金份额增量、老基金份额增幅、新基金募集总份额、新基金认购总户数，分值占比各为 30%、30%、20%、20%。 
� “上半年基金公司营销能力排行榜”前十强依次是：招商基金、天弘基金、华夏基金、广发基金、南方基金、汇添富基金、万家基金、易方达基金、富国基金、宝盈基金；后十名是：国投瑞银、工银瑞信、华宝兴业、平安大华、大成基金、建信基金、长盛基金、民生加银、财通基金、方正富邦。 
� 子榜单“上半年基金公司老基金持续营销能力”前十强依次是：华夏基金、天弘基金、招商基金、万家基金、南方基金、广发基金、富国基金、宝盈基金、易方达基金、新华基金；后十位是：华宝兴业、平安大华、华安基金、大成基金、工银瑞信、建信基金、长盛基金、民生加银、财通基金、方正富邦。 
� 子榜单“上半年基金公司新基金营销能力前十强”依次是汇添富基金、华安基金、华泰柏瑞、嘉实基金、工银瑞信、长盛基金、农银汇理、建信基金、易方达基金和广发基金。在列入考核的 66 家基金公司中，上半年共有 12家未有新基金成立，分别是宝盈基金、财通基金、东方基金、方正富邦、国投瑞银、华富基金、华夏基金、汇丰晋信、金元惠理、天治基金、万家基金和益民基金。  
� 本报告中的考评结果及任何观点不排除存在一定的局限性，并非商业决策依据，也不构成公众对所涉及基金品牌相关产品买卖或推荐。考评者及所属单位对阅者使用本项资讯内容所引发的直接或间接损失不承担任何责任。     

 

 

1、 《基金品牌曝光度观察报告》系列。2008 年 9月起，每月一期。 2、 《基金公司 PR(公共关系)值评分报告》。季报。 3、 《中国基金行业品牌评级报告》。2009 年起，每年一期。 4、 《《《《2011201120112011 基金行业品牌价基金行业品牌价基金行业品牌价基金行业品牌价值研究报告值研究报告值研究报告值研究报告》》》》2012.06.26 5、 “基金行业舆情观察研究”系列。周报/月报/不定期分析资讯。  联系方式：  �：fund@p5w.net 
�：（0755）83990163 发布时间:2012.08.17 
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1  1  1  1  研究研究研究研究的的的的背景与目的背景与目的背景与目的背景与目的    自 1998 年我国第一只证券投资基金诞生以来，经历了 14 年的发展，作为面向公众的财富管理服务机构，中国基金行业从无到有蓬勃发展起来。截止 2012年 6月 30日，全国共有 73家基金管理公司获批设立，其中 67家基金公司共发行了超千只公募基金产品，总资产规模 2.42万亿元。十多年来，基金行业历经了风风雨雨、大起大落，既有火爆之时，一举创下单只基金销售近千亿的历史纪录，也有遭遇市场低迷、销售异常困难的寒冬。但不管怎样，基金产品被越来越多的人们所认知和谈论，参与投资的群体不断壮大，基金持有人总户数已超 9千万，基金已成为居民投资理财的重要大类品种之一。 据有关定义，基金营销是近年来新出现的一个名词，实际上它也是市场营销的一种，所谓市场营销，就是关于企业如何发现、创造和交付价值以满足一定目标市场的需求，同时获取利润的学科；基金营销是基金销售机构从市场和客户需要出发所进行的基金产品设计、销售、售后服务等一系列活动的总称，是基金销售机构为了追求利润最大化而采取的一种营销策略。当前，在大部分基金公司中，投研资产管理核心业务之外，营销是极其重要的职能，涉及产品设计、品牌策划、市场销售、电子商务、客户服务等诸多环节；也关联外界的银行、券商、第三方等销售机构，以及评价机构、研究机构、媒体等服务机构。对于基金公司来说，营销事关生存与发展，谁都无法忽视。 
2008 年以来，全景顺应基金市场发展需求，首创关于舆情传播及品牌评价的研究科目。多年来，在深入理解基金行业的基础上，相继推出基金公司品牌曝光度、PR(公共关系)值、品牌综合评级、品牌价值评估等系列研究报告，深受基金业内人士关注与推崇，相关榜单被奉为基金品牌经理或营销策划主管的权威考核标准之一。在探索及逐步完善基金行业品牌评价及研究体系过程中, 全景积累了大量的基础数据及实践经验，本次继续以品牌学理论为指导，以市场营销绩效评估为参考，以基金市场客观量化数据为基础，通过全面系统的数据统计分析，推出本项“基金公司营销能力榜单”专题报告,供业界事关基金营销方面的专业人士研究参考。继续探索并创新中国资本市场金融品牌评价理论及实践应用。    

 基金基金基金基金公司公司公司公司营销能力营销能力营销能力营销能力研究的目的研究的目的研究的目的研究的目的： 
� 客观量化基金公司营销能力，为基金公司总结营销绩效提供社会化评价资讯，并为商业银行、券商、第三方等基金销售服务机构相关决策提供基础数据参考。 
� 提高市场透明度，推动社会和公众更加全面了解认知基金行业，挖掘基金营销功能的内涵价值，促进基金行业规范销售，有序竞争。 
� 促进基金公司以客户为中心，重视保护基金投资者利益，重视持续营销工作及专业理财服务，不断提升财富管理综合能力，稳健经营，更上台阶。 
� 促进基金公司重视品牌建设及公共关系管理，践行信托责任与“契约精神”，珍惜商誉而立足创建“百年老店”，基业常青。 
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    2 2 2 2 研究研究研究研究的的的的原则原则原则原则与方法与方法与方法与方法    研究原则与对象研究原则与对象研究原则与对象研究原则与对象：：：：承继“基金品牌评价”体系研究原则与思路，坚持客观性、统一性、市场化、可量化为原则：以法定公开的客观事实数据为基础，对所有评价对象采用统一的评分指标、统一考核时期及统一的计算方法，以市场为导向，运用社会化评价方法，并公开所考核的指标、公式及计算过程，对基金公司营销表现的实际效果进行量化排名与分析。研究对象为经中国证监会批准设立的证券投资基金管理公司，考核期为 2012 年上半年，所有在考核期初有公募基金产品的单位，共有 66 家公司列入本次考核，期间新设立的基金公司不列入考核，也不考虑期末至本报告发布时发生变更的情形。 研究方法研究方法研究方法研究方法及指标及指标及指标及指标：：：：事关基金公司的营销绩效，按成立时间划分共有两类产品，考核期初已经成立的“老基金”，以及考核期间募集成立的“新基金”，实证数据法定披露公开可查，进行细分归纳统计量化，完全能反映基金公司的阶段性营销能力。全景认为，“老基金”的持续营销相比“新基金”的募集设立，对于基金管理人的长远稳健经营更加重要，而且行业整体的老基金规模远高于新基金，应该给予较大的权重。经深入数据研究考量比较，“全景·2012上半年基金公司营销能力排行榜”考核指标共设 4项，分别为老基金份额增量、老基金份额增幅、新基金募集总份额、新基金认购总户数，分值占比各为 30%、
30%、20%、20%。 全景·基金公司营销能力考核指标结构图及析义 

 序号序号序号序号    考核类别    考核指标 指标析义    1 老基金份额增量 （30％） 考核期间，基金公司持续营销的绩效体现于旗下老基金规模的增量，以期末及期初基金份额规模之差为基础数据，是基金营销能力高低最具说服力的数据。2 老基金营销能力（60％） 老基金份额增幅 （30％） 考核期间，老基金份额增长(或缩水)幅度是基金公司综合实力表现之一，以期间增量与期初份额之比率为标的，也是基金持续营销力度及能力高低的反映。3 新基金募集总份额（20％） 考核期间，基金公司旗下所有新基金募集规模总量，是新基金成立公告披露的重要数据，更是基金品牌畅销度考核最有说服力的量化指标。 4 新基金营销能力（40％） 新基金认购总户数（20％） 考核期间，基金公司旗下所有新基金募集的有效认购户数总量，是新基金成立公告披露的重要数据，更是基金产品被公众投资者购买热度的量化表现。 
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3 3 3 3 统计结果统计结果统计结果统计结果――――――――榜单榜单榜单榜单报表报表报表报表    

总总总总榜单榜单榜单榜单：：：：2012上半年基金公司营销能力排行榜上半年基金公司营销能力排行榜上半年基金公司营销能力排行榜上半年基金公司营销能力排行榜 

 总表:2012 上半年基金公司营销能力排行榜 老基金营销能力考核（占比 60%） 新基金营销能力考核(占比 40%) 公司简称 基金份额增量(亿份) 份额增份额增份额增份额增量得分量得分量得分量得分    基金份额增幅(%) 份额增份额增份额增份额增幅得分幅得分幅得分幅得分    募集总份额(亿份) 规模得规模得规模得规模得分分分分    认购总户数(户) 户数得户数得户数得户数得分分分分    营销能营销能营销能营销能力总分力总分力总分力总分    排序排序排序排序    招商基金 108.64 18.02 25.90 17.87 48.82 2.36 20327 1.97 40.2340.2340.2340.23    1 天弘基金 36.55 6.06 43.49 30.00 12.34 0.60 7564 0.73 37.4037.4037.4037.40    2 华夏基金 180.83 30.00 10.60 7.31 0.00 0.00 0 0.00 37.3137.3137.3137.31    3 广发基金 122.85 20.38 10.98 7.58 57.21 2.77 45875 4.46 35.1835.1835.1835.18    4 南方基金 131.95 21.89 10.17 7.02 35.52 1.72 45315 4.40 35.0335.0335.0335.03    5 汇添富基金 -26.14 -4.34 -4.31 -2.98 413.40 20.00 205939 20.00 32.6932.6932.6932.69    6 万家基金 66.00 10.95 28.67 19.78 0.00 0.00 0 0.00 30.7330.7330.7330.73    7 易方达基金 78.18 12.97 4.64 3.20 104.70 5.07 32233 3.13 24.3624.3624.3624.36    8 富国基金 65.35 10.84 11.14 7.68 12.87 0.62 11265 1.09 20.2420.2420.2420.24    9 宝盈基金 22.10 3.67 20.40 14.07 0.00 0.00 0 0.00 17.7417.7417.7417.74    10 华泰柏瑞 -13.37 -2.22 -6.67 -4.60 333.36 16.13 70799 6.88 16.1816.1816.1816.18    11 鹏华基金 32.03 5.31 6.34 4.38 21.95 1.06 30353 2.95 13.7013.7013.7013.70    12 新华基金 9.99 1.66 15.93 10.99 6.69 0.32 3538 0.34 13.3113.3113.3113.31    13 嘉实基金 -31.57 -5.24 -1.96 -1.36 205.87 9.96 99913 9.70 13.0713.0713.0713.07    14 博时基金 32.79 5.44 2.47 1.71 35.92 1.74 38436 3.73 12.6212.6212.6212.62    15 东方基金 13.47 2.23 14.44 9.96 0.00 0.00 0 0.00 12.2012.2012.2012.20    16 中银基金 25.63 4.25 5.09 3.51 36.99 1.79 26492 2.57 12.1312.1312.1312.13    17 银华基金 39.32 6.52 5.88 4.06 2.60 0.13 4220 0.41 11.1211.1211.1211.12    18 天治基金 6.58 1.09 11.08 7.65 0.00 0.00 0 0.00 8.748.748.748.74    19 华安基金 -77.30 -12.82 -8.22 -5.67 304.12 14.71 127774 12.41 8.638.638.638.63    20 信诚基金 8.04 1.33 6.70 4.62 10.62 0.51 12815 1.24 7.717.717.717.71    21 长信基金 15.88 2.63 6.36 4.39 3.74 0.18 3671 0.36 7.567.567.567.56    22 融通基金 11.41 1.89 2.41 1.66 17.69 0.86 23382 2.27 6.686.686.686.68    23 申万菱信 9.88 1.64 5.27 3.64 7.85 0.38 2269 0.22 5.885.885.885.88    24 华富基金 3.65 0.61 4.95 3.42 0.00 0.00 0 0.00 4.024.024.024.02    25 国联安基金 0.68 0.11 0.43 0.30 26.95 1.30 15166 1.47 3.193.193.193.19    26 泰达宏利 5.11 0.85 2.21 1.53 5.53 0.27 3160 0.31 2.952.952.952.95    27 中欧基金 0.39 0.06 0.63 0.43 12.57 0.61 18705 1.82 2.922.922.922.92    28 上投摩根 -2.35 -0.39 -0.40 -0.27 33.21 1.61 10558 1.03 1.971.971.971.97    29 摩根士丹利华鑫 -0.24 -0.04 -0.25 -0.17 4.43 0.21 5843 0.57 0.570.570.570.57    30 长城基金 -2.75 -0.46 -0.73 -0.51 14.89 0.72 5716 0.56 0.310.310.310.31    31 诺德基金 -0.64 -0.11 -1.52 -1.05 9.72 0.47 5472 0.53 ----0.160.160.160.16    32 光大保德信 -10.25 -1.70 -3.33 -2.30 17.50 0.85 16476 1.60 ----1.551.551.551.55    33 益民基金 -1.64 -0.27 -2.40 -1.65 0.00 0.00 0 0.00 ----1.931.931.931.93    34 信达澳银 -2.13 -0.35 -3.46 -2.39 3.04 0.15 3219 0.31 ----2.282.282.282.28    35 景顺长城 -18.07 -3.00 -3.59 -2.48 33.26 1.61 16039 1.56 ----2.312.312.312.31    36 
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老基金营销能力考核（占比 60%） 新基金营销能力考核(占比 40%) 公司简称 基金份额增量(亿份) 份额增份额增份额增份额增量得分量得分量得分量得分    基金份额增幅(%) 份额增份额增份额增份额增幅得分幅得分幅得分幅得分    募集总份额(亿份) 规模得规模得规模得规模得分分分分    认购总户数(户) 户数得户数得户数得户数得分分分分    营销能营销能营销能营销能力总分力总分力总分力总分    排序排序排序排序    农银汇理 -19.25 -3.19 -11.82 -8.15 26.02 1.26 79979 7.77 ----2.322.322.322.32    37 银河基金 -8.25 -1.37 -6.62 -4.57 25.38 1.23 19843 1.93 ----2.782.782.782.78    38 中邮基金 -12.37 -2.05 -2.94 -2.03 5.76 0.28 7971 0.77 ----3.033.033.033.03    39 中海基金 -8.96 -1.49 -4.53 -3.13 7.42 0.36 10653 1.03 ----3.223.223.223.22    40 金鹰基金 -5.36 -0.89 -6.28 -4.33 12.84 0.62 13149 1.28 ----3.333.333.333.33    41 诺安基金 -31.99 -5.31 -5.50 -3.79 54.57 2.64 30732 2.98 ----3.473.473.473.47    42 东吴基金 -6.00 -1.00 -4.35 -3.00 3.85 0.19 2161 0.21 ----3.603.603.603.60    43 兴业全球 -15.52 -2.58 -4.94 -3.40 9.94 0.48 12670 1.23 ----4.274.274.274.27    44 国海富兰克林 -12.42 -2.06 -7.61 -5.25 10.80 0.52 17414 1.69 ----5.095.095.095.09    45 富安达基金 -0.41 -0.07 -9.37 -6.46 5.83 0.28 4565 0.44 ----5.805.805.805.80    46 汇丰晋信 -6.33 -1.05 -6.96 -4.80 0.00 0.00 0 0.00 ----5.855.855.855.85    47 交银施罗德 -33.31 -5.53 -6.29 -4.34 22.61 1.09 15651 1.52 ----7.257.257.257.25    48 海富通基金 -25.60 -4.25 -5.68 -3.92 7.56 0.37 5355 0.52 ----7.287.287.287.28    49 泰信基金 -11.27 -1.87 -8.73 -6.02 2.22 0.11 975 0.09 ----7.697.697.697.69    50 浦银安盛 -2.10 -0.35 -11.86 -8.18 4.14 0.20 6197 0.60 ----7.7.7.7.73737373    51 金元惠理 -1.36 -0.23 -11.58 -7.99 0.00 0.00 0 0.00 ----8.218.218.218.21    52 浙商基金 -1.40 -0.23 -15.36 -10.59 11.39 0.55 9469 0.92 ----9.359.359.359.35    53 华商基金 -25.01 -4.15 -8.66 -5.97 4.06 0.20 2446 0.24 ----9.699.699.699.69    54 纽银基金 -1.49 -0.25 -19.69 -13.58 14.62 0.71 7391 0.72 ----12.4012.4012.4012.40    55 国泰基金 -49.75 -8.25 -9.77 -6.74 17.56 0.85 7835 0.76 ----13.3813.3813.3813.38    56 国投瑞银 -41.05 -6.81 -10.72 -7.40 0.00 0.00 0 0.00 ----14.2114.2114.2114.21    57 工银瑞信 -111.93 -18.57 -11.55 -7.97 75.83 3.67 88508 8.60 ----14.2714.2714.2714.27    58 华宝兴业 -52.53 -8.71 -12.14 -8.37 23.77 1.15 11706 1.14 ----14.8014.8014.8014.80    59 平安大华 -7.02 -1.16 -23.71 -16.35 4.59 0.22 5794 0.56 ----16.7316.7316.7316.73    60 大成基金 -98.82 -16.39 -11.19 -7.72 31.22 1.51 26853 2.61 ----19.9919.9919.9919.99    61 建信基金 -99.52 -16.51 -18.12 -12.50 75.25 3.64 47630 4.63 ----20.7520.7520.7520.75    62 长盛基金 -89.55 -14.86 -33.18 -22.89 151.24 7.32 31214 3.03 ----27.4027.4027.4027.40    63 民生加银 -30.73 -5.10 -53.36 -36.81 57.12 2.76 30081 2.92 ----36.2236.2236.2236.22    64 财通基金 -7.46 -1.24 -70.51 -48.64 0.00 0.00 0 0.00 ----49.8849.8849.8849.88    65 方正富邦 -11.47 -1.90 -87.29 -60.22 0.00 0.00 0 0.00 ----62.1262.1262.1262.12    66 基础数据：巨潮数据    统计制表：全景基金品牌研究中心   考核期间：2012年 1月 1日至 6月 30日 
   【备注：】 数据数据数据数据对象对象对象对象：：：：本表是根据基金公司公开信息披露数据为基础进行统计。。。。 

2012年前已有公募基金产品（公告成立为准）共 66家公募基金公司。 老基金：是指 2012年 1月 1日之前公告成立的、剔除上市型固定份额产品后的所有公募基金产品。 新基金：是指 2012年 1月 1日至 6月 30日期间公告成立的所有基金。 评分评分评分评分规则规则规则规则：：：：以综合得分高低为序，综合得分是上半年老基金份额增量、老基金份额增幅、新基金募集总份额、新基金认购总户数为考核指标得分统计而成，4项指标占比分别为 30%、30%、20%、20%。 老基金份额增量分值以二季报披露的期末基金份额规模与一季报披露的期初基金份额规模之差为考核标的，按 30 分制计算，第一名为满分 30 分，第 N 名得分＝（第 N 名上半年基金份额增量/第一名上半年基金份额增量）*30。 老基金份额增幅分值以上半年基金份额规模增长量与期初基金基金份额占比为考核标的，按 30 分制计算，第一名为满分 30 分，第 N 名得分＝（第 N 名上半年基金份额增幅/第一名上半年基金份额增幅）*30。 新基金募集总份额分值以基金公司旗下考核期间所有新成立的基金公告披露规模之和为考核标的，按 20 分制计算，第一名为满分 20 分，第 N 名得分＝（第 N 名新基金份额规模/第一名上半年新基金份额规模）*20。 新基金认购总户数分值以基金公司旗下考核期间所有新成立的基金公告披露有效认购户数之和为考核标的，按 20 分制计算，第一名为满分 20 分，第 N 名得分＝（第 N 名新基金有效认购户数/第一名上半年新基金有效认购户数）*20。 
     （以下图表同样适应本注解） 
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2012上半年基金公司老基金持续营销能力上半年基金公司老基金持续营销能力上半年基金公司老基金持续营销能力上半年基金公司老基金持续营销能力 

 据公开信息显示，考核期初，全行业共有 1004只非固定份额基金，即为“老基金”样本，归属于 66家基金公司。统计显示，共有 24家基金公司老基金份额出现正增长，42家规模出现不同程度的“缩水”。其中，华夏基金、南方基金、广发基金、招商基金等 4 家公司上半年增长过百亿份；易方达基金、万家基金、富国基金、银华基金、天弘基金、博时基金、鹏华基金、中银基金、宝盈基金等 9 家公司增长在
20到 60亿份之间。 
 按老基金份额增幅统计排序，上半年份额增幅超 10%的共有 11家基金公司，依次是天弘基金、万家基金、招商基金、宝盈基金、新华基金、东方基金、富国基金、天治基金、广发基金、华夏基金、南方基金。 
 依据全景考核体系，“老基金份额增量”及“老基金份额增幅”两大指标统计排序，“上半年基金公司老基金持续营销能力”前十强依次是：华夏基金、天弘基金、招商基金、万家基金、南方基金、广发基金、富国基金、宝盈基金、易方达基金、新华基金。后 10位是：华宝兴业、平安大华、华安基金、大成基金、工银瑞信、建信基金、长盛基金、民生加银、财通基金、方正富邦。 
 分表 1:2012 上半年基金公司老基金持续营销能力数据一览 公司简称 期初基金份额(亿份) 期末基金份额(亿份) 基金份额增量(亿份) 份额增量得分 基金份额增幅(%) 份额增幅得分 老基金营销能力考核得分 华夏基金 1706.07 1886.90 180.83 30.00 10.60 7.31 37.31 天弘基金 84.05 120.60 36.55 6.06 43.49 30.00 36.06 招商基金 419.44 528.09 108.64 18.02 25.90 17.87 35.89 万家基金 230.20 296.20 66.00 10.95 28.67 19.78 30.73 南方基金 1296.83 1428.79 131.95 21.89 10.17 7.02 28.91 广发基金 1118.66 1241.50 122.85 20.38 10.98 7.58 27.96 富国基金 586.84 652.19 65.35 10.84 11.14 7.68 18.52 宝盈基金 108.32 130.42 22.10 3.67 20.40 14.07 17.74 易方达基金 1685.47 1763.64 78.18 12.97 4.64 3.20 16.17 新华基金 62.72 72.71 9.99 1.66 15.93 10.99 12.65 东方基金 93.27 106.74 13.47 2.23 14.44 9.96 12.20 银华基金 668.54 707.87 39.32 6.52 5.88 4.06 10.58 鹏华基金 504.93 536.96 32.03 5.31 6.34 4.38 9.69 天治基金 59.40 65.98 6.58 1.09 11.08 7.65 8.74 中银基金 503.00 528.63 25.63 4.25 5.09 3.51 7.77 博时基金 1326.13 1358.92 32.79 5.44 2.47 1.71 7.14 长信基金 249.53 265.41 15.88 2.63 6.36 4.39 7.02 信诚基金 120.09 128.13 8.04 1.33 6.70 4.62 5.95 申万菱信 187.50 197.38 9.88 1.64 5.27 3.64 5.28 华富基金 73.75 77.40 3.65 0.61 4.95 3.42 4.02 融通基金 474.31 485.72 11.41 1.89 2.41 1.66 3.55 泰达宏利 230.78 235.88 5.11 0.85 2.21 1.53 2.37 中欧基金 61.82 62.21 0.39 0.06 0.63 0.43 0.50 国联安基金 155.75 156.42 0.68 0.11 0.43 0.30 0.41 摩根士丹利华鑫 94.99 94.75 -0.24 -0.04 -0.25 -0.17 -0.21 上投摩根 588.96 586.61 -2.35 -0.39 -0.40 -0.27 -0.66 长城基金 373.95 371.20 -2.75 -0.46 -0.73 -0.51 -0.96 
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公司简称 期初基金份额(亿份) 期末基金份额(亿份) 基金份额增量(亿份) 份额增量得分 基金份额增幅(%) 份额增幅得分 老基金营销能力考核得分 诺德基金 42.24 41.60 -0.64 -0.11 -1.52 -1.05 -1.16 益民基金 68.41 66.77 -1.64 -0.27 -2.40 -1.65 -1.93 信达澳银 61.71 59.57 -2.13 -0.35 -3.46 -2.39 -2.74 东吴基金 138.05 132.04 -6.00 -1.00 -4.35 -3.00 -3.99 光大保德信 307.41 297.16 -10.25 -1.70 -3.33 -2.30 -4.00 中邮基金 420.42 408.05 -12.37 -2.05 -2.94 -2.03 -4.08 中海基金 197.59 188.64 -8.96 -1.49 -4.53 -3.13 -4.61 金鹰基金 85.36 80.00 -5.36 -0.89 -6.28 -4.33 -5.22 景顺长城 503.43 485.36 -18.07 -3.00 -3.59 -2.48 -5.47 汇丰晋信 90.89 84.56 -6.33 -1.05 -6.96 -4.80 -5.85 银河基金 124.54 116.29 -8.25 -1.37 -6.62 -4.57 -5.94 兴业全球 314.52 299.00 -15.52 -2.58 -4.94 -3.40 -5.98 富安达基金 4.41 4.00 -0.41 -0.07 -9.37 -6.46 -6.53 嘉实基金 1607.14 1575.57 -31.57 -5.24 -1.96 -1.36 -6.59 华泰柏瑞 200.54 187.17 -13.37 -2.22 -6.67 -4.60 -6.82 国海富兰克林 163.28 150.86 -12.42 -2.06 -7.61 -5.25 -7.31 汇添富基金 606.01 579.87 -26.14 -4.34 -4.31 -2.98 -7.31 泰信基金 129.07 117.81 -11.27 -1.87 -8.73 -6.02 -7.89 海富通基金 450.46 424.86 -25.60 -4.25 -5.68 -3.92 -8.17 金元惠理 11.73 10.37 -1.36 -0.23 -11.58 -7.99 -8.21 浦银安盛 17.73 15.63 -2.10 -0.35 -11.86 -8.18 -8.53 诺安基金 582.11 550.12 -31.99 -5.31 -5.50 -3.79 -9.10 交银施罗德 529.91 496.61 -33.31 -5.53 -6.29 -4.34 -9.86 华商基金 288.97 263.96 -25.01 -4.15 -8.66 -5.97 -10.12 浙商基金 9.10 7.70 -1.40 -0.23 -15.36 -10.59 -10.82 农银汇理 162.88 143.63 -19.25 -3.19 -11.82 -8.15 -11.35 纽银基金 7.58 6.09 -1.49 -0.25 -19.69 -13.58 -13.83 国投瑞银 382.84 341.79 -41.05 -6.81 -10.72 -7.40 -14.21 国泰基金 509.17 459.41 -49.75 -8.25 -9.77 -6.74 -14.99 华宝兴业 432.78 380.25 -52.53 -8.71 -12.14 -8.37 -17.09 平安大华 29.60 22.58 -7.02 -1.16 -23.71 -16.35 -17.52 华安基金 940.72 863.42 -77.30 -12.82 -8.22 -5.67 -18.49 大成基金 883.42 784.60 -98.82 -16.39 -11.19 -7.72 -24.11 工银瑞信 968.89 856.96 -111.93 -18.57 -11.55 -7.97 -26.54 建信基金 549.09 449.57 -99.52 -16.51 -18.12 -12.50 -29.01 长盛基金 269.87 180.32 -89.55 -14.86 -33.18 -22.89 -37.75 民生加银 57.59 26.86 -30.73 -5.10 -53.36 -36.81 -41.91 财通基金 10.59 3.12 -7.46 -1.24 -70.51 -48.64 -49.88 方正富邦 13.14 1.67 -11.47 -1.90 -87.29 -60.22 -62.12 基础数据：巨潮数据    统计制表：全景基金品牌研究中心   考核期间：2012年 1月 1日至 6月 30日 （本报表注解同总榜单报表） 
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2012上半年基金公司新基金营销能力上半年基金公司新基金营销能力上半年基金公司新基金营销能力上半年基金公司新基金营销能力 

 据基金成立公告数据统计显示，上半年共有 56家基金公司（包含期间成立首只产品的长安基金和安信基金）发行成立了 113只新基金产品（同一规模数据的产品归并统计），总募集规模 2512.99亿份。 
 从新基金募集份额来看，共有 6 家公司新募集总规模过百亿份，汇添富新基金规模最大，共募集了

413.4亿份，华泰柏瑞、华安基金、嘉实基金、长盛基金、易方达基金依次为 333.36亿份、304.12亿份、
205.87亿份、151.24亿份、104.7亿份；募集规模不足 5亿的公司有 9家公司，分别为平安大华、摩根士丹利华鑫、浦银安盛、华商基金、东吴基金、长信基金、信达澳银、银华基金和泰信基金。 
 从新基金总有效认购总户数来看，汇添富新基金共有 205939 户，华安基金共有 127774 户，嘉实基金、工银瑞信、农银汇理等共 33家基金公司新基金总有效认购户数在 10万户与 1万户之间不等。在 56家基金公司中仅有泰信基金有效认购户数不足 1000户。 

 依据全景考核体系，“新基金募集总份额”及“新基金认购总户数”两大指标统计排序，“上半年基金公司新基金营销能力前十强”依次是汇添富基金、华安基金、华泰柏瑞、嘉实基金、工银瑞信、长盛基金、农银汇理、建信基金、易方达基金和广发基金。 
 在列入上半年营销能力考核的 66 家公司之中，共有 12 家未有新基金发行成立，分别是宝盈基金、财通基金、东方基金、方正富邦、国投瑞银、华富基金、华夏基金、汇丰晋信、金元惠理、天治基金、万家基金和益民基金。 
     分表 2:2012 上半年基金公司新基金营销能力考核数据 公司简称 新基金募集总份额(亿份) 新基金总份额考核得分 新基金有效认购总户数 新基金总户数考核得分 新基金营销能力考核得分 汇添富基金 413.4 20.00 205939 20.00 40.00 华安基金 304.12 14.71 127774 12.41 27.12 华泰柏瑞 333.36 16.13 70799 6.88 23.00 嘉实基金 205.87 9.96 99913 9.70 19.66 工银瑞信 75.83 3.67 88508 8.60 12.26 长盛基金 151.24 7.32 31214 3.03 10.35 农银汇理 26.02 1.26 79979 7.77 9.03 建信基金 75.25 3.64 47630 4.63 8.27 易方达基金 104.7 5.07 32233 3.13 8.20 广发基金 57.21 2.77 45875 4.46 7.22 南方基金 35.52 1.72 45315 4.40 6.12 民生加银 57.12 2.76 30081 2.92 5.68 诺安基金 54.57 2.64 30732 2.98 5.62 博时基金 35.92 1.74 38436 3.73 5.47 中银基金 36.99 1.79 26492 2.57 4.36 招商基金 48.82 2.36 20327 1.97 4.34 大成基金 31.22 1.51 26853 2.61 4.12 鹏华基金 21.95 1.06 30353 2.95 4.01 景顺长城 33.26 1.61 16039 1.56 3.17 银河基金 25.38 1.23 19843 1.93 3.15 融通基金 17.69 0.86 23382 2.27 3.13 国联安基金 26.95 1.30 15166 1.47 2.78 上投摩根 33.21 1.61 10558 1.03 2.63 交银施罗德 22.61 1.09 15651 1.52 2.61 光大保德信 17.5 0.85 16476 1.60 2.45 中欧基金 12.57 0.61 18705 1.82 2.42 
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公司简称 新基金募集总份额（亿份） 新基金总份额考核得分 新基金有效认购总户数 新基金总户数考核得分 新基金营销能力考核得分 华宝兴业 23.77 1.15 11706 1.14 2.29 国海富兰克林 10.8 0.52 17414 1.69 2.21 金鹰基金 12.84 0.62 13149 1.28 1.90 信诚基金 10.62 0.51 12815 1.24 1.76 富国基金 12.87 0.62 11265 1.09 1.72 兴业全球 9.94 0.48 12670 1.23 1.71 长安基金 6.61 0.32 14304 1.39 1.71 国泰基金 17.56 0.85 7835 0.76 1.61 浙商基金 11.39 0.55 9469 0.92 1.47 纽银梅隆西部 14.62 0.71 7391 0.72 1.43 中海基金 7.42 0.36 10653 1.03 1.39 安信基金 7.43 0.36 10149 0.99 1.35 天弘基金 12.34 0.60 7564 0.73 1.33 长城基金 14.89 0.72 5716 0.56 1.28 中邮创业 5.76 0.28 7971 0.77 1.05 诺德基金 9.72 0.47 5472 0.53 1.00 海富通基金 7.56 0.37 5355 0.52 0.89 浦银安盛基金 4.14 0.20 6197 0.60 0.80 平安大华基金 4.59 0.22 5794 0.56 0.78 摩根士丹利华鑫 4.43 0.21 5843 0.57 0.78 富安达基金 5.83 0.28 4565 0.44 0.73 新华基金 6.69 0.32 3538 0.34 0.67 申万菱信 7.85 0.38 2269 0.22 0.60 泰达宏利 5.53 0.27 3160 0.31 0.57 长信基金 3.74 0.18 3671 0.36 0.54 银华基金 2.6 0.13 4220 0.41 0.54 信达澳银 3.04 0.15 3219 0.31 0.46 华商基金 4.06 0.20 2446 0.24 0.43 东吴基金 3.85 0.19 2161 0.21 0.40 泰信基金 2.22 0.11 975 0.09 0.20 基础数据：巨潮数据 统计制表：全景基金品牌研究中心 考核期间：2012年 1月 1日至 6月 30日 （本报表注解同总榜单报表） 
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4444    报告报告报告报告小结小结小结小结及简评及简评及简评及简评    观察上半年基金公司营销能力排名结果，对阶段性营销绩效有积极的影响因素大致总结如下： 首先，对于财富管理行业来说，最重要的是“业绩回报”，有良好历史业绩必然有助于后期销售取得佳绩。总榜单中，除了大规模基金公司外，天弘基金、万家基金、宝盈基金等公司凭借旗下产品前期业绩出色，增量资金追捧使得老基金整体规模得到提升，整体营销绩效也跻身十佳之列。 其次，品牌价值带来“红利”，在同等条件下，优秀品牌往往能募集到更多的份额，带来实实在在的“溢价”。华夏基金在品牌评价中屡获殊荣，上半年在没有新基金发行的情况下，凭借老基金持续营销的增量得分，跻身三甲；还有广发基金、南方基金、易方达基金、富国基金，共占上半年营销能力十强，这 5家品牌连续三年获得全景五星品牌评价（获此殊荣全行业仅有 8家基金公司）。 再次，销售渠道是最直接的影响因素，银行系基金在新产品发行方面较为突出，营销能力冠军的招商基金当推代表，在老基金及新基金营销中，皆有不俗表现。然而，在资产管理行业中，销售渠道不是决定性因素，在没有业绩支撑或品牌沉淀情况下，有部分银行系公司老基金规模不增反降，尴尬垫后。 第四，在上半年规模爆发性增长的基金公司中，划时代产品创新也是营销绩效出类拔萃的重要成因。在新基金营销能力排名中，涉足“理财基金”及“跨市场 ETF”的汇添富基金、华安基金、华泰柏瑞、嘉实基金包揽前四名；并且，汇添富基金位居营销能力总榜单第六，华泰柏瑞名列 11位，超乎预期。 第五，上市型基金的出色表现，也是营销绩效的有力促进因素。上半年天弘基金、银华基金、申万菱信等公司此类基金产品增量较突出，带动了公司总体资产管理规模的上升。 此外，基金公司营销团队的优秀策划能力，品牌建设及投资者关系管理，诸多主动积极作为，对后续的营销绩效也有所贡献，富国基金及鹏华基金可谓最具代表性，近年来在“跨界营销”、“差异化营销”、“子品牌建设”、“微电影”等方面做了多种大胆探索尝试，分列本次营销能力总排名第 9、12位。 如何做好基金营销，关系着基金公司生存及发展，是基金业界的重要课题。 《证券投资基金法》起草小组首任组长王连洲指出，“基金营销要有广阔的思路、灵活的营销艺术和技巧，还要有热诚的客户服务，以周到热诚的专业服务吸引投资者、感动投资者，不能只是为了销售基金而销售基金。”有商业银行销售主管也指出，“应该坚持以客户为中心，积极探索专业化、特色化营销的新模式，不断完善销售服务体系，构建成熟、稳健的风险管控机制，大力培育壮大认同基金长期稳健投资理念的客户群体。”“以产品为导向的基金销售逐步向以客户为中心转变，代销机构逐步从以往粗放、简单、被动的销售模式，向主动型、创造型、服务型转变，开始按照客户需求和偏好对基金产品进行再筛选、再加工、再创造，力求为客户提供最佳的理财服务。”也获得了业界人士普遍认可。 基金营销能力结果考评，是“基金品牌评价及研究”体系中重要组成部分，全景基金品牌研究中心未来将继续探讨该主题，提供客观中立的数据资讯，力求有助于促进基金行业稳健经营发展，为中国早日成就“强大的财富管理行业”尽一份微薄之力。
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