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 全景基金品牌研究中心                                                  舆情周报(20120420)

	中国基金行业舆情动态周报
	
	

	
	
	本期报告编委

	· 报告简介：基金舆情传播研究及品牌评价系列报告是全景首创，品牌学理论与基金市场结合的创新产物，始于2008年9月份。本周报是该系列的衍生服务产品，内参资讯，供业界人士参考。
· 人物言论：证监会基金部副巡视员汤晓东表示，基金行业发展初期需要银行、信托、券商等大机构的信用来发行产品，但现在大机构的信用作用越来越小，而基金管理人的能力在市场上的作用越来越明显，因此让基金管理人通过合伙管理人企业形式发起基金是将来的发展方向。可采取“分步走”的策略。　
· 热点观察1：基金行业近期上演“接力”大戏，继长盛同庆转型方案获得持有人大会高票通过，国投瑞银瑞福分级基金转型方案也正式出炉。继老封闭式基金“封转开”之后，新一轮的“分级基金转型”大考同样深受业界重视。上述这两只基金的转型意向都直指“指数分级产品”，让此类产品的“生死存亡”问题有了初步诊断结果及治疗方案。
· 热点观察2：近期，基各家公司努力在激烈竞争中提高自家产品品牌认知度。鹏华基金与券商营业部合作推出LOF乐富旗舰店，富国基金积极打造指数增强基金品牌，华安基金重点布局短期理财品等。在经历早期“跑马圈地”后，基金公司现进入差异化发展时代。
· 基金视点：大盘时涨时跌震荡不休，而随着经济数据的陆续披露，市场进入验证预期的阶段。上半年经济持续下滑早已成为业内共识，机构纠结的是政策走向。综合来看，部分基金认为，市场短期或将维持震荡格局，行情不明下布局指向“确定性”。二季度市场或面临“上下两难”的局面，行业配置上安全为上。
· 微博聚焦：基金第三方销售依然是微博热点，同时投资理念也是基金业人士不可缺少的热点话题。
· 一周数据：本周共6只基金发行（分级基金子份额，有独立代码的单独统计），其中有2只为股票型基金，3只债券型基金及1只混合基金；本周新成立的基金共3只，2只债券型基金，1股票型基金，总募集金额为14.35亿元，平均募资规模为4.78亿元。基金经理变更方面，共有3只基金宣布调整"掌门人"，其中2基金增聘基金经理，1只基金解聘基金经理。基金分红方面，共1只基金派发红利（A、C份额分开统计）。
【附言】欢迎受众或业内人士提供行业舆情信息或分享理念，一起打造基金行业最有价值的舆情资讯产品，为提升基金业整体品牌价值而努力。
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第一部分 
行业热点观察
你方唱罢我登场 分级基金”指数化”转型迎新生 
基金行业近期上演“接力”大戏，继长盛同庆转型方案获得持有人大会高票通过，国投瑞银瑞福分级基金转型方案也正式出炉。继老封闭式基金“封转开”之后，新一轮的“分级基金转型”大考同样深受业界重视，从相关方案看，上述这两只基金的转型意向都直指“指数分级产品”，让此类产品的“生死存亡”问题有了初步诊断结果及治疗方案。而此类基金的“转型”远未结束，随着更多分级基金到期日来临，这场“你方唱罢我登场”的大戏将继续迎接考验。
  国投瑞银于4月17日公告称，为方便持有人行使表决权，持有人可通过授权方式参与投票表决，本次持有人大会权益登记日为4月24日。此外，瑞福进取将于4月25日起开始停牌，持有人大会决议生效后将申请复牌。公告一出，便获得了各大主流财经媒体的重要关注，也成为当日众多基金网媒的头条。

      公告还显示，转型后的国投瑞银瑞福分级基金将延续目前的分级模式，在运作方式、投资管理等方面则进一步优化，由主动管理型转为目前主流的被动管理型，跟踪标的指数为深证100价格指数。无独有偶，在之前的长盛同庆到期后也将延续分级基金形式，跟踪中证800指数，成为一只标准的指数型分级基金。

      这两只基金的转型“不约而同”选择了指数分级产品，基金对被动管理型产品的青睐可见一斑。机构对此类产品的认可度也颇高。海通证券基金研究中心单开佳表示，被动型产品股票仓位一直持续维持于较高水平，运作上也不易受到基金经理投资能力的扰动。在牛市来临时复制指数型产品的涨幅跟上指数的概率更大，因此对于交易型投资者来说吸引力更强，

       国信证券基金研究中心指出，指数分级基金产品继承了分级产品和指数基金优点：被动管理模式使其业绩保持与指数高度一致，受到基金公司管理能力影响较小；另外，份额配对转换交易的开通也使指数分级基金的持有人在市场上涨时能够获得额外的超指数收益。因此，指数分级基金相对传统指数基金和股票型分级基金而言，有着相对的优势。

      分析人士普遍对“瑞福分级基金转型方案”给予好评，指出其对现有瑞福分级基金进行了有效承接，既避免了到期一次性清算所带来的市场冲击，也兼顾了投资者对杠杆型投资工具的需求。

      此前，长盛的转型方案高票通过，给予原分级基金新的生命，这给了市场一颗定心丸，从某种程度上讲确是起到了示范效应。事实上，为了这一轮封转开大考，两家基金公司已经准备了很长时间，方案也一改再改。据《21世纪经济报道》报道，“长盛基金至少从去年下半年开始就开始拜访积极渠道和客户，最终确定转型为指数分级的封转开方案。”“国投瑞银日前抛出的方案背后，就前后历时一年多，经历内部研讨，并跟交易所、托管行、券商和机构多方协调，最终在多个备选方案的基础上，才最终有了定论。”

      截至3月31日，境内市场已有39只分级基金相继成立，绝大多数产品选择“指数化投资”，“简约而不简单”，创新主要在于分级设计上。上述两家基金公司方案或将为后续到期的分级基金确立了模板，这场“接力”大戏在瑞福进取后还将继续上演，2013年初，目前规模约为11亿元的国泰估值优势分级将拾起接力榜。是否会同样抛弃“主动管理”选择“被动投资”，让我们拭目以待。无论如何，为持有人利益考虑，让人容易看得明白的方案才能获得最大的支持。（全景基金品牌研究中心/舆情观察员 李泽玲）
（全景基金品牌研究中心/舆情观察员 李泽玲）
· [聚焦]境内首只分级基金瑞福分级转型方案出炉 
  ――――――――――――――  
行业舆情观察
基金公司力推产品个性化 忙合作忙更名忙布局
近期，基金公司品牌战升级，各家公司努力在激烈竞争中提高自家产品品牌认知度。全景基金品牌研究中心（专栏）注意到，鹏华基金与券商营业部合作推出LOF乐富旗舰店（专题），富国基金积极打造指数增强基金品牌，华安基金重点布局短期理财品等。在经历早期“跑马圈地”后，基金公司现进入差异化发展时代。
　4月19日消息，鹏华基金现已通过与申银万国证券、湘财证券合作，首推鹏华申万乐富旗舰店、鹏华湘财乐富旗舰店，在两家营业部从格局布置上洋溢着LOF乐富氛围。鹏华基金还表示，作为目前市场上管理LOF最多的公司，未来还将与更多的核心券商伙伴推进更多的乐富基金专营店。
而富国基金在为旗下指数增强基金推出了“超越”系列微电影后，又于4月18日起将旗下富国天鼎正式更名为富国中证红利指数增强基金，富国基金公告称此举是:"为了适应我国证券市场发展的需要，在规范运作的基础上进一步完善我公司的品牌战略规划，形成指数型基金的子品牌体系"。
近期，华安基金重点布局低风险的短期理财产品，已正式申报了华安季季鑫、华安月月鑫、华安双月鑫等多只短期理财债券型基金；嘉实基金和华泰柏瑞关于沪深300ETF媒体话语权的争夺，此外还有南方基金的“保本”特色，国投瑞银和银华基金的分级产品，新华基金只推权益类产品等等，越来越多基金公司正不断通过产品打造个性化品牌特色。
在经历早期的单纯拼业绩、拼规模后，基金公司现正进入了差异化发展、个性化服务时代，积极打造提升个性化品牌。中央财经大学金融品牌研究所在《2011基金品牌年度观察：在艰难中跋涉》报告中提到的“回首十年的几番沉浮，热潮退却后适合做一番冷思考，艰难与低潮或许正是基金业重新思考、重新布局品牌建设的契机，能够着手制定逆周期品牌战略的机构终将在不远的未来获得回报。”
（全景基金品牌研究中心/舆情观察员 包莹）
第二部分 基金机构及人物视点：

   市场前景仍显"暧昧不明" 基金投资谋定而后动
      大盘时涨时跌震荡不休，而随着经济数据的陆续披露，市场进入验证预期的阶段。上半年经济持续下滑早已成为业内共识，机构纠结的是政策走向。综合来看，部分基金认为，市场短期或将维持震荡格局，行情不明下布局指向“确定性”。二季度市场或面临“上下两难”的局面，行业配置上安全为上。 [详细]（全景基金品牌研究中心/舆情观察员 李泽玲）
	·东方基金:一季度经济形势不容乐观 市场调整持续 

	·华安:二季度机会大于风险 市场有望迎第二波上涨 

	·天弘基金:二季度投资提高防御属性 加强仓位控制 

	·大成基金:短期利好难改中长期趋势 难有明显行情 

	·上投摩根:避险情绪增加 海外股市难判建议观望 

	·申万菱信:二季度市场或将在矛盾中不断震荡徘徊 

	·大摩华鑫二季度投资策略报告:A股将维持箱体震荡 

	·光大保德信基金:海外市场在短期内会比较反复 

	·富国基金:场内信心逐渐回暖 适度关注"三新概念" 

	·广发基金:经济延续下跌格局 二季度控仓位强防御 


基金人物言论选摘
证监会基金部副巡视员汤晓东：
基金管理人以合伙制发起基金是发展方向
汤晓东表示，基金行业发展初期需要银行、信托、券商等大机构的信用来发行产品，但现在大机构的信用作用越来越小，而基金管理人的能力在市场上的作用越来越明显，因此让基金管理人通过合伙管理人企业形式发起基金是将来的发展方向。可采取“分步走”的策略。[详细]
东方基金总经理单宇：努力突破中小基金公司发展瓶颈
对于如何破局发展瓶颈，单宇表示，在经营思想上，获得投资者信任是一个从无到有、从小到大的过程，应该通过基金公司的不断努力实现，这是一个渐进的过程。“基金公司在发展初期，不应急功近利，静下心来比追求回报更重要”。[详细]
　　

摩根士丹利华鑫秦红：基金公司要帮客户感受价值
我们对基金品牌建设的思考，形象地说概括为"七情六欲"。"七情"来自于《礼记·礼运》，"喜、怒、哀、乐、惧、爱、恶、欲"。人生有"七情"，投资也有，"七情"最后带来的结果是让客户低点不买，高点买。[详细]
　　

金鹰基金总经理殷克胜：基金品牌建设是系统工程
我觉得一个行业、一个公司，它的品牌和形象都有一个核心竞争力。基金行业的核心竞争力是什么呢？有两点：一是业绩；二是诚信。基金是理财的行业，也是为民服务的行业，这个行业的前提就是让老百姓的财产能得到升值和增值，这才是最重要的。[详细]

富达国际Thomas Balk：中国基金业发展潜力巨大

发展成为成熟的资产管理行业，销售渠道也是重要标准之一。许多国家的监管层更多的是关注资产管理公司本身还有他们产品等等，但其实销售渠道如何把产品的风险和产品的特征完整地转达给投资者让他们做出正确的选择，这也是很重要的。最近中国也是开放了第三方经营销售，我们也很看好这个市场的发展，因为它可以让投资者更加意识到风险所在，他们可以选择最好的产品。[详细]

微博言论选摘

【基金第三方销售发展】

（有关基金第三方销售发展问题，依然是业内人士探讨热点）
华泰联合证券基金研究中心总经理，研究总监王群航　
我以前一个观点现在被验证了。那就是：有第三方基金销售机构去基金公司谈代销的条件：要求得到与银行一样的待遇。-------第三方基金销售机构，也是要追求利润的机构，不是雷锋，有这样的高要求、高追求，很正常。
（部分评论摘取）
@刘梦Momo：某亚一开口就是4到4.5的佣金。基金公司如果乐意被宰，自然是有销售规模协议在先。留意最先上线的几只产品的规模变化就知道了。
@平中奇：未来期货公司也许有要参与进来，基金销售渠道应该是开放式的市场多元化的，基金公司-银行-券商之间的利益链条对基金持有人利益是一种损害。
　　

@基金资讯（数米基金网）：第三方基金销售的出现就是为了突破银行垄断，而不是延续银行的作风。第三方基金销售机构不是雷锋，但是更不会是周扒皮。第三方基金销售机构是新生力量，是中国基金行业的希望和里程碑！
【投资】
广发基金副总经理、投资总监朱平：

去年的估值回归主要是高价股，今年低价的无价值股很可能会出现更大的崩溃。 优质股票数量不多，抱团取暖可能是获利的一种表式形式。
兴业全球基金管理公司副总经理徐天舒：

公司投研团队一整天闭门会议，讨论那些年我们追捧过的股票。一个一个的解剖麻雀，找出当时成功或失败的原因，一天下来收获非常大。投资的最终成功之道，还是抽丝剥茧，回归上市公司的盈利能力和可持续性。
海富通基金副总裁阎小庆：

上市公司是否可信是股市未来的根本，也是国民经济的根本。这是国家利益的所在。没有严肃独立并可以被监督的法制体系保护，严打造假，投资者的春天很难真正来到。
南方基金投资总监邱国鹭：

有人喜欢集中持股，不熟不做，只打有把握的战；有人喜欢分散持股，降低个股风险，而且易于对每只个股保持客观性（集中持股的人容易爱上自己的重仓股）。二者各有千秋，无所谓对错。我喜欢在中间找个平衡：足够多，能降低绝大部分的个股风险；同时又足够少，能对每个持仓都进行深入研究。
第三部分 基金行业品牌曝光动态
【品牌动态】
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  打造指数增强基金品牌 富国天鼎更名富国中证红利
从4月18日起，富国旗下指数增强产品——富国天鼎正式更名为富国中证红利指数增强基金。富国基金表示，此举是为了适应证券市场发展，进一步完善公司的品牌战略规划，重点打造国内指数增强基金的子品牌体系。自此，富国沪深300、富国中证500、富国中证红利3只风格互补的指数增强基金，构成了富国指数增强“超越”子品牌的核心产品组合。
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  鹏华基金联合申万、湘财证券首推LOF乐富旗舰店
鹏华基金通过与申银万国证券、湘财证券的数月准备和精诚合作，首推鹏华申万乐富旗舰店、鹏华湘财乐富旗舰店。未来鹏华基金还将与更多的核心券商伙伴推进更多的乐富基金专营店。
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  第三方销售起航:诺亚正行拔得头筹 货币基金先行 
在第三方基金销售机构自由申赎公募开放式基金已然成行。日前，博时、上投摩根等基金公司宣布与此类机构合作代销旗下货币市场基金。不过，业内人士坦言，第三方销售渠道代销的“通道费”并不低于银行渠道。
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 "1000元的基金大转盘"银行销售基金新招引来抱怨 
     为扩大基金发行规模，基金公司不得不仰仗银行渠道，但一涉及到费用，双方难免产生摩擦。近期，一个摆在银行网点里印有基金公司LOGO的大转盘就引来基金公司不少的抱怨。
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 上海基金业积极落实投资者保护工作 开产品发布会
今年以来，在上海证监局的指导下，由上海市基金同业公会组织，上海地区全部基金管理公司围绕“理性投资、长期投资”的主题，集中开展了“进社区、进高校”、网络路演、现场宣讲、在线互动、制作投资者保护产品等系列投资者保护宣传教育活动，取得了较好的市场和社会反响。　　
其他品牌动态报道
	·金鹰基金宣传搭上有奖游戏 重奖iPhone4s吸引人气 

	·鹏华基金“投资可以更美的”第八站走进酒鬼酒

	·南方基金植树造林 "倡导绿色生活 构筑低碳未来"  

	·融通基金公司向彝寨小学捐赠书包 积极回馈社会 

	·方正富邦亮相海西2012两岸经济暨金融研讨会 

	·南方基金调查活动 纯债基金高票当选"最佳基石" 

	·泰达宏利逆向策略发行 推出"看折页 赢大奖"活动

	·博时现金收益成为第三方机构代销的首只公募基金 

	·三方支付机构抢滩现金宝 汇付推出"超级现金宝" 

	·券商抢售T+0版沪深300ETF "网上现金认购"达94家 

	·基金汉盛公告分配方案 25只老封基仅有2只分红 


――――――――――――――――――――――――
【编者注：本部分所有个案基于媒体公开报道收集整理，对其真实性未经证实，引用案例及观点仅供交流参考，并不代表全景基金品牌研究中心观点或立场。】
第四部分 一周基金市场数据

本周共6只基金发行（分级基金子份额，有独立代码的单独统计），其中有2只为股票型基金，3只债券型基金及1只混合基金；本周新成立的基金共3只，2只债券型基金，1股票型基金，总募集金额为14.35亿元，平均募资规模为 4.78亿元。基金经理变更方面，共有3只基金宣布调整“掌门人”，其中2基金增聘基金经理，1只基金解聘基金经理。基金分红方面，共1只基金派发红利（A、C份额分开统计）。

1、 基金募集及成立

	新发基金
	基金代码 
	基金简称 
	基金类型 
	集中认购期 
	基金经理 
	基金公司

	
	166105
	信达澳银稳定增利分级 
	债券型
	2012-04-16 至 2012-05-11 
	孔学峰
	信达澳银

	
	166106
	信达澳银稳定增利分级A 
	债券型
	2012-04-16 至 2012-05-11 
	孔学峰
	信达澳银

	
	150082
	信达澳银稳定增利分级B 
	债券型
	2012-04-16 至 2012-05-11 
	孔学峰
	信达澳银

	
	450011
	富兰克林国海研究精选 
	股票型
	2012-04-16 至 2012-05-18 
	徐荔蓉
	国海富兰克林

	
	210009
	金鹰核心资源 
	股票型
	2012-04-18 至 2012-05-18 
	冯文光
	金鹰基金

	
	320020
	诺安汇鑫保本 
	混合型
	2012-04-18 至 2012-05-23 
	张乐赛
	诺安基金

	新成立基金
	基金代码 
	基金简称 
	基金类型 
	首募规模（亿份） 
	成立日期 
	基金公司 

	
	165517
	信诚双盈分级
	债券型
	3.64
	04-13
	信诚基金

	
	166012
	中欧信用分级
	债券型
	7.36
	04-16
	中欧基金

	
	206012
	鹏华价值精选
	股票型
	3.35
	04-16
	鹏华基金


数据来源：巨潮数据库  制表：全景基金品牌研究中心

2、基金经理变动
	基金代码
	基金简称
	变动基金经理
	现任基金经理
	变更公告日期
	基金公司

	162012 
	长城久兆
	余礼冰(增聘)
	陈硕,余礼冰
	2012-04-17
	长城基金

	460002
	华泰柏瑞积极
	卞亚军(离任) 
方伦煜(增聘)
	方伦煜 
	2012-04-20
	华泰柏瑞

	519688 
	交银精选
	张鸿羽(增聘)
	管华雨,李立,张鸿羽
	2012-04-20
	交银施罗德


数据来源：巨潮数据库  制表：全景基金品牌研究中心

3、 基金分红
	基金代码
	基金简称
	每10份分红额(元)
	权益登记日
	除息日
	红利发放日
	基金公司

	500005
	基金汉盛
	0.37
	2012-04-23
	2012-04-24
	2012-04-27
	富国基金


数据来源：巨潮数据库  制表：全景基金品牌研究中心
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1、 全景基金品牌研究中心采用的基金品牌评价方法在国内尚属首创，基金基础数据主要来源独家数据库系统，基金品牌财经媒体曝光度数据来源于独家网络搜索工具，所公开采集及组织网编评分数据，全景基金品牌研究中心都拥有无可争议的知识产权。

2、 本系列报告中基金基础数据来源于深圳证券信息公司巨潮数据库，全景基金品牌研究中心力求报告内容特别是数据统计的客观公正性，但不对所引用数据本身的准确性和完整性作出保证。
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------------------------------------------------

全景基金品牌研究中心隶属于深圳市全景网络有限公司，多名成员通过中国证券业协会基金从业资格考试。2008年9月以来，由研究中心成员开创的《基金品牌媒体曝光度报告》（月报）及《基金公司品牌评级报告》（年报）系列广受基金业界重视，相关的榜单已经成为国内多数基金公司考核自身品牌建设的权威标准之一。研究中心将一如既往地秉持独立、客观、公正的原则，开展基金品牌相关的评价及基金市场研究服务。

联系电话：0755-83990163 传真：0755- 83352933 邮箱：fund@p5w.net 

公司地址：广东省深圳市福田区红荔西路上步工业区10栋 邮编：518028
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