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2012 年中秋国庆黄金周旅游市场点评 

——旅游需求强劲释放，旅游市场空前火爆 

报告摘要： 

 事件：10 月 8 日下午 5：00，全国假日旅游部际协调会议办公室发布《2012 年

中秋节国庆节假日旅游统计报告》。报告显示，在今年中秋节国庆节 8天假日期

间，全国共接待游客 4.25 亿人次，比 2011 年“十一”黄金周增长 40.9%（按

可比口径，同比增长 23.3%）；实现旅游收入 2105 亿元，比 2011 年“十一”黄

金周增长 44.4%（按可比口径，同比增长 26.3%）；游客人均花费支出 495 元。 

 点评：黄金周的推出给我国旅游业和相关产业带来发展。今年受与中秋节假期

合并及高速公路免收小型客车通行费试行等政策的影响，国庆黄金周旅游需求

强劲释放，假日旅游市场出现空前火爆态势。此次黄金周旅游市场呈现的几大

特点是：自驾游异常火爆，热点景区持续爆满，出境游继续升温。 

 2012 年中秋、国庆假日旅游所呈现出来的一系列特点向我们传递一个明确的信

号，那就是中国旅游总体需求旺盛，旅游规模扩大，消费水平提升，旅游市场

日益趋向成熟。旅游产品的丰富，不管其具体的形式如何，都增加了旅游的内

涵，而不是仅仅停留在到处走走看看的浅层次上。创新的新业态旅游的迅猛发

展使得旅游向度假休闲游迈出了重要的一步，提升了旅游的质地和内涵。自驾

自助旅游成为常态是人们突破时间和空间的束缚，个性化需求得到满足和进一

步强化的结果，是游客和旅游产品更好的互动的体现，这也将加速我国旅游向

度假休闲游市场发展的步伐。 

 行业投资策略：9 月下旬，在发改委公布降低全国近 180 家游览参观点门票价

格以及广东、云南、湖北省级政府在国庆黄金周期间实行特殊的景点门票优惠

价格政策等新闻的影响下，旅游板块出现调整行情。但是，从国家发改委目前

公布的全国第一、二批景区门票价格下调名单（174 家）来看，均为当地非著

名景区。对上市公司而言，第一批 80 家调价景区名单中除桂林旅游以外，暂不

涉及我们重点关注的景区类上市公司。因此，本次景区降价对景区类上市公司

的影响有限。今年中秋、国庆黄金周旅游市场空前火爆，旅游需求强劲释放。

随着三季报披露的到来，旅游板块重点公司的业绩增长具有良好的预期。我们

依然认为旅游板块整体业绩增速仍将好于市场整体水平。我们继续维持行业“优

于大势”的投资评级。 

 从子行业情况看，我们建议投资者继续关注掌控垄断景区资源，积极拓展综合

产业链经济模式的景区类子行业长期的发展前景。我们调整个股推荐组合顺序，

重点推荐估值有优势且公司业绩稳定增长的上市公司，如中国国旅、中青旅、

峨眉山 A、丽江旅游、张家界、锦江股份等。 

 风险提示：经济的下滑、国家政策对行业的支持力度可能低于预期、突发性自

然灾害的不良影响等。 

 

 一月市场回顾： 本月沪深 300 指数报收 2632.04 点，涨幅为 0.22%。餐饮旅游

（申万）指数报收 2645.68 点，涨幅为 2.49%。餐饮旅游（申万）指数跑赢沪深

300 指数 2.27 个百分点。本月在申万一级行业指数涨幅排行中，餐饮旅游涨幅
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[Table_Trend] 涨跌幅（%） 1M 3M 12M 

绝对收益 -4.30% -5.25% 0.83% 

相对收益 -2.27% 2.94% 12.89% 
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事件 : 

10 月 8 日下午 5：00，全国假日旅游部际协调会议办公室发布《2012 年中秋节国庆

节假日旅游统计报告》。报告显示，在今年中秋节国庆节 8 天假日期间，全国共接

待游客 4.25 亿人次，比 2011 年“十一”黄金周增长 40.9%（按可比口径，同比增

长 23.3%）；实现旅游收入 2105 亿元，比 2011 年“十一”黄金周增长 44.4%（按可

比口径，同比增长 26.3%）；游客人均花费支出 495 元。 

 

点评： 

1. 我国政府为推动内需，刺激消费，促进经济和旅游业的发展，于 2000 年春推

出黄金周，进而推动人民群众出行旅游。黄金周的推出给我国旅游业和相关产

业带来发展。今年受与中秋节假期合并及高速公路免收小型客车通行费试行等

政策的影响，国庆黄金周旅游需求强劲释放，假日旅游市场出现空前火爆态势。

全国假日旅游部际协调会议办公室发布《2012 年中秋节国庆节假日旅游统计报

告》显示，在今年中秋节国庆节 8 天假日期间，全国共接待游客 4.25 亿人次，

比 2011 年“十一”黄金周增长 40.9%（按可比口径，同比增长 23.3%）；实现

旅游收入 2105 亿元，比 2011 年“十一”黄金周增长 44.4%（按可比口径，同

比增长 26.3%）；游客人均花费支出 495 元。 

 

图 1：国庆黄金周接待游客总数与同比增长率  图 2：国庆黄金周旅游总收入与同比增长率 
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数据来源：东北证券，Wind  数据来源：东北证券，Wind 

 

图 3：国庆黄金周旅游人均支出与同比增长率 
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2. 今年中秋节国庆节假日期间，在全国接待的 4.25 亿人次旅游者中，过夜游客（仅

限于住在宾馆饭店和旅馆招待所）为 9694 万人次，比 2011 年“十一”黄金周

增长 36.0%（按可比口径，同比增长 19.0%）；一日游游客为 3.28 亿人次，比

2011 年“十一”黄金周增长 42.4%（按可比口径，同比增长 24.6%）。在所实现

的 2105 亿元旅游收入中，民航客运收入 81.6 亿元；铁路客运收入 33.2 亿元；

39 个重点旅游城市实现旅游收入 786 亿元；其他旅游城市和景区实现旅游收入

1204 亿元。全国纳入监测的 119 个直报景区点共接待游客 3424.56 万人次，同

比增长 20.96%；旅游收入 17.65 亿元，同比增长 24.96%。 

 

图 4：国庆黄金周重点旅游城市接待游客总数与同

比增长率  

图 5：国庆黄金周重点旅游城市旅游总收入与同

比增长率 
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图 6：国庆黄金周民航客运收入与同比增长率  图 7：国庆黄金周铁路客运收入与同比增长率 
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3. 此次黄金周旅游市场呈现的几大特点是：自驾游异常火爆，热点景区持续爆满，

出境游继续升温。今年的中秋、国庆假期，是国务院出台小型客车免收高速公

路费政策执行的第一个长假，此项政策会让自驾游车旅费节省近一半，因而对

自驾游有较大的促进作用。据中国旅游研究院的中国居民出游意愿调查显示：

今年十一黄金周期间有出游意愿的高达 87.9%，远高于去年同期的 58.3%。其

中有自驾车出游意愿的占有出游意愿总体的 29.5%。这些群体中有 50.3%的受

访者表示免收通行费政策是其选择自驾游的直接因素。因此，自驾游成为今年
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黄金周一大亮点，很多地方甚至呈现井喷之势。9 月 29 日上午 8 时至 10 月 5

日上午 8 时，上海主要高速公路道口进、出沪客车数分别为 83.59 万辆次、116.56

万辆次，分别同比增长 41.27%、71.41%；辽宁自驾游车辆比去年同期增长 80%

左右；贵州自驾车游客占接待总人数的 55%，其中 4A 级以上景区自驾车游客

比重均超过 70%。 

 

国内热点景区持续爆满，纷纷迎来史上最热“黄金周”。故宫博物院仅 10 月 2

日一天就接待游客数超 18 万人次，创造了历年接待游客最高值；四川省九寨

沟、黄龙等 21 个传统景区（点）共接待游客 234.4 万人次，按可比口径增长

17.95 %；湖北各旅游景区 10 月 2 日—4 日先后迎来旅游接待最高峰。 

 

近年来，境外旅游目的地不断加大对中国游客的促销力度，签证、免税、支付、

中文接待环境等便利措施的出台，欧元、英镑的贬值、后奥运旅游等因素也将

进一步拉动中国公民的出境旅游需求。因此，此次黄金周出境游继续升温。较

长的黄金周假期，使得长线游如前往北美、澳新的旅游需求高速增长。东南亚

常规线路仍是热点。日本市场的预订在近期有所下降。旅游者比以往更加理性，

不再单独追求低价，对出境游更加注重品质。品质游、深度游、主题游更受青

睐。出境游价格在黄金周期间上涨 10%左右。 

 

随着出境旅游热的升温，购物游特别是免税购物、跨境购物游，成为黄金周旅

游消费一大特点。据调查显示，八成游客出境游为购物。中秋、国庆假期期间，

三亚免税店通过各种促销活动，吸引了大量游客。据三亚假日办数据，9 月 30

日至 10 月 6 日下午 4 时，三亚免税店共接待游客 8.64 万人次，营业收入约 6296

万元。 

 

4. 2012 年中秋、国庆假日旅游所呈现出来的一系列特点向我们传递一个明确的信

号，那就是中国旅游总体需求旺盛，旅游规模扩大，消费水平提升，旅游市场

日益趋向成熟。旅游产品的丰富，不管其具体的形式如何，都增加了旅游的内

涵，而不是仅仅停留在到处走走看看的浅层次上。创新的新业态旅游的迅猛发

展使得旅游向度假休闲游迈出了重要的一步，提升了旅游的质地和内涵。自驾

自助旅游成为常态是人们突破时间和空间的束缚，个性化需求得到满足和进一

步强化的结果，是游客和旅游产品更好的互动的体现，这也将加速我国旅游向

度假休闲游市场发展的步伐。 

 

行业投资策略： 

9 月下旬，在发改委公布降低全国近 180 家游览参观点门票价格以及广东、云南、

湖北省级政府在国庆黄金周期间实行特殊的景点门票优惠价格政策等新闻的影响

下，旅游板块出现调整行情。但是，从国家发改委目前公布的全国第一、二批景区

门票价格下调名单（174 家）来看，均为当地非著名景区。对上市公司而言，第一

批 80 家调价景区名单中除桂林旅游以外，暂不涉及我们重点关注的景区类上市公

司。因此，本次景区降价对景区类上市公司的影响有限。 

 

今年中秋、国庆黄金周旅游市场空前火爆，旅游需求强劲释放。随着三季报披露的

到来，旅游板块重点公司的业绩增长具有良好的预期。我们依然认为旅游板块整体



                                                                   行业研究报告 

请务必阅读正文后的声明及说明                                                                 5 / 6 

业绩增速仍将好于市场整体水平。我们继续维持行业“优于大势”的投资评级。 

 

从子行业情况看，我们建议投资者继续关注掌控垄断景区资源，积极拓展综合产业

链经济模式的景区类子行业长期的发展前景。我们调整个股推荐组合顺序，重点推

荐估值有优势且公司业绩稳定增长的上市公司，如中国国旅、中青旅、峨眉山 A、

丽江旅游、张家界、锦江股份等。 

 

风险提示：经济的下滑、国家政策对行业的支持力度可能低于预期、突发性自然灾

害的不良影响等。 
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