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报告摘要： 

[Table_Summary] 传媒行业是典型的政策驱动型行业，板块估值与相关政策出台密切

相关。2012 年上半年传媒板块整体跑输大盘，主要原因是随着市场

热点转移，整个板块估值开始向下调整，再加上后续配套政策出台

的速度和力度低于市场预期，导致板块进行了较大幅度的调整。 

 

政策力度是关键因素。文化产业仍是受管制最多的行业之一，政策

“松绑”力度有多大将直接决定文化产业的丰富性、多样化和市场

空间。无论是从纵向发展成为支柱产业的目标，还是从横向角度与

日本等发达国家相比，我国传媒产业的发展空间都还很大。短期内，

我国的分业监管、分地区监管和分所有制监管是束缚我国文化产业

发展的重要制肘因素。 

 

基本面难言乐观。电视剧行业预计景气度仍将保持下滑的趋势，行

业调整和洗牌将加剧版权价格大幅下滑已成定局。电影行业随着基

数增大预计增速将逐渐减慢，单银幕票房收入首次出现下降；此外，

国产电影票房市场份额自 2008 年持续下降，并且国产影片单片盈利

水平远低于进口影片，每年新增的 14 部海外电影将对国产电影形成

巨大冲击。出版行业改革正在逐步深化，但未来一段时间内还将保

持稳定缓慢的增长速度。报纸行业受新媒体冲击巨大，一季度广告

收入全面下滑，年内有望随宏观经济转暖止住下滑趋势。 

 

投资建议方面，结合行业政策预期、估值和行业基本面综合来看，

下半年我们看好出版行业和广告营销行业的组合：出版行业业绩稳

定可靠，估值水平下调风险不大，是较好的防御板块；广告营销行

业业绩持续高速增长且估值水平偏低，股价上涨空间较大。个股方

面，我们重点推荐蓝色光标、中南传媒、宋城股份。 

 

风险提示：后续扶植政策出台时间和力度不可预测。 
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1. 行业表现回顾 

1.1. 行情走势回顾 

传媒行业是典型的政策驱动型行业，板块估值与相关政策出台密切相关。回顾

近三年传媒行业走势，整体跑赢大盘近 20 个百分点，主要是由于 2009 年以来，文

化体制改革进入加速小跑阶段，相关扶植政策密集出台；区间内每个波峰的出现都

伴随着重大扶植政策出台，可以看出政策是决定板块走势的关键驱动因素。 

 

图 1 ：2009 年 6 月至 2012 年 6 月中信传媒指数与上证综合指数表现 

 

资料来源：Wind、东北证券 

 

表 1： 2009 年 7 月至今传媒板块阶段涨幅高点与出台政策列表 

政策出台时

间 

政策内容 板块阶段涨幅高点

出现时间 

2009 年 7 月 2009 年 7 月 22 日国务院常务会议通过了《文化产业振兴规划》这标志

着文化产业已经上升为国家的战略性产业。 

2009 年 8 月 

2010 年 4 月 中央宣传部、中国人民银行、财政部、文化部、广电总局、新闻出版总

署、银监会、证监会、保监会等就部位联合发出《关于金融支持文化产

业振兴和发展繁荣的指导意见》，鼓励扩大文化企业的直接融资规模。 

2010 年 4 月-5 月 

2010 年 10 月 十七届五中全会在“十二五”规划建议中提出“深化文化体制改革，创新文

化生产和传播方式，解放和发展生产力，增强文化发展活力”，“推动文

化产业成为国民经济支柱性产业”。  

2010 年 11 月 

2011 年 11 月 十七届六中会议，审议通过了《中共中央关于深化文化体制改革、推动

社会主义文化大发展大繁荣若干重大问题的决定》，提出中国将培养和打

造一批有实力有竞争力的大型文化企业。 

2011 年 10-12 月 

2012 年 2 月、

3 月 

2012 年 2 月，《国家“十二五”时期文化体制改革和发展规划纲要》，对转

企改制国有文化单位复制政策执行期限再延长 5 年；数字出版将成为文

化产业发展重点；推进核心企业上市。 

2012 年 3 月 

文化部 2 月 28 日发布《“十二五”时期文化产业倍增计划》，拟实现“十
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二五”时期(2010-2015 年)文化部门管理的文化产业增加值年均增速高于

20%，5 年至少翻一番的目标。将演艺、娱乐、动漫、游戏等 11 个重点

行业列为文化部重点扶持对象，并从培育市场化主体、提升质量效益、9

大重点项目、6 大保障措施等方面提出详细计划，努力推动文化产业成

为国民经济支柱性产业。 

 2012 年 3 月，《关于 2011 年中央和地方预算执行情况与 2012 年中央

和地方预算草案的报告》中指出 2012 年中央财政在文化体育与传媒指

出为 493.84 亿元，同比增长 18.7%。 

资料来源：东北证券 

 

2012 年上半年传媒板块整体跑输大盘，主要原因是 2011 年下半年政策密集出

台后，行业大幅向上，随着市场热点转移，整个板块开始向下调整，再加上后续配

套政策出台的速度和力度低于市场预期，导致股价进行了较大幅度的调整。 

 

图 2： 2011 年 12 月至今中信传媒指数与上证综合指数表现 

 

资料来源：Wind、东北证券 

 

1.2. 基本面回顾：年报及一季报回顾 

1.2.1. 样本选取 

扣除 ST 类股票和借壳重组尚未完成的股票，我们选取样本公司共 51 家构建传

媒互联网行业股票池和行业指数，并进行行业细分，样本列表及分类如下： 

表 2 ：传媒互联网行业上市公司分类 

细分行业 证券简称 

互联网 百视通、三五互联、上海钢联、顺网科技、中青宝、生意宝、大智慧、同花顺、焦点

科技、东方财富、腾邦国际、乐视网、三六五网、人民网 

出版发行 新华传媒、中文传媒、长江传媒、天舟文化、出版传媒、大地传媒、凤凰传媒、中南

传媒、皖新传媒、时代出版、方直科技 

影视娱乐 奥飞动漫、中视传媒、华策影史、光线传媒、华谊兄弟、华录百纳 

有线电视 电广传媒、东方明珠、广电网络、歌华有线、天威视讯、吉视传媒 

广告营销 省广股份、蓝色光标、华谊嘉信、北巴传媒 
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报纸 浙报传媒、粤传媒、华闻传媒、博瑞传播 

移动互联

网 

北纬通信、拓维信息、掌趣科技 

相关设备

及软件 

捷成股份、数码视讯 

文化演艺 宋城股份 

注：方直科技主营业务为教育同步产品，与教材教辅类似，因此归入出版发行行业 

资料来源：东北证券 

 

1.2.2. 2011 年年报及 2012 年一季报回顾 

2011 年，由样本公司构成的传媒行业，营业收入同比增长 21.09% ，归属于母

公司所有者的净利润同比增长 12.97%。共有 36 家公司实现净利润正增长，16 家公

司净利润负增长。业绩表现较好的细分行业包括：影视娱乐、出版发行、广告营销、

产业链上下游相关设备；业绩表现靠后的细分行业为：互联网、移动互联网、报纸；

有线电视行业利润增速较高，但排除电广传媒业务结构调整、天威视讯成本摊销结

束等一次性因素影响后，整体业绩表现较为平淡。 

2012 年一季度，由样本公司构成的传媒行业，营业收入同比增长 35.75%，归

属母公司所有者的净利润同比增长 24.91%。共有 32 家上市公司实现净利润正增长，

18 家上市公司实现负增长（长江传媒、人民网除外）。细分行业的基本面发展趋势

延续了 2011 年的情况，产业链上下游相关设备、广告营销、影视娱乐、出版发行等

细分行业表现最好；互联网、移动互联网、报纸等业绩表现较差；有线电视行业业

绩表现平淡。 

 

表 3 ：传媒互联网行业各子行业 2011 年关键财务指标综述 

 营业收入

（万元） 

同比增

长率（均

值）  

净利润

（万元）  

同比增

长（均

值） 

2011 年

毛利率

（均值） 

2010 年

毛利率

（均值） 

2011 年期

间费用率

（均值） 

2010 年期

间费用率

（均值） 

互联网 540633.21  45.22  136779.34  17.39  71.56  74.76  40.85  40.20  

移动互联网 79372.88  22.04% 14426.96  -20.32% 50.39% 55.97% 27.58% 21.96% 

报纸 677472.52  7.57% 119791.80  1.78% 37.15% 31.07% 16.72% 15.93% 

有线电视 1109658.31  -0.22  206787.61  15.82  35.15  32.59  21.76  18.57  

广告营销 841866.19  86.05% 49525.40  71.16% 19.35% 25.91% 9.88% 13.80% 

影视娱乐 462692.95  21.55% 82700.04  50.49% 43.79% 38.50% 11.69% 13.14% 

出版发行 3260889.58  24.40% 344468.06  9.23% 29.96% 30.94% 19.29% 30.97% 

相关设备 91272.73  42.75% 30824.69  46.46% 58.32% 54.93% 26.59% 25.20% 

文化演艺 50453.22  13.44% 22221.86  36.44% 75.17% 76.28% 15.59% 21.33% 

资料来源：Wind、东北证券  

 

表 4 ：传媒互联网行业各子行业 2012 年 Q1 关键财务指标综述 

 营业收入

（万元） 

同比增

长率（均

值）  

净利润

（万元）  

同比增长

率（均值） 

2012Q1

毛利率 

（均值） 

2011Q1

毛利率 

（均值） 

2012Q1 期

间费用率

（均值） 

2011Q1期

间费用率

（均值） 

互联网 140740.75  49.75  26528.48  -15.30  70.21  72.76  45.99  44.22  

移动互联 14946.78  -3.85% 2365.59  15.82% 50.55% 51.79% 32.11% 33.85% 



                                                                   行业研究报告 

请务必阅读正文后的声明及说明                                                                 7 / 24 

网 

报纸 141114.76  -4.39% 18033.30  -97.01% 37.04% 28.48% 18.60% 15.12% 

有线电视 267769.13  25.94  42374.49  7.47  31.85  33.35  19.92  21.84  

广告营销 215001.26  79.14% 11100.77  56.80% 21.86% 25.81% 12.43% 14.49% 

影视娱乐 97758.02  32.97% 12498.65  55.82% 40.89% 39.79% 16.22% 13.10% 

出版发行 933505.75  35.51% 103739.96  54.93% 31.99% 36.86% 17.95% 19.68% 

相关设备 22957.01  14.63% 5503.33  -2.24% 56.34% 59.41% 29.22% 28.15% 

文化演艺 7087.34  26.79% 4090.21  44.52% 60.30% 63.41% 17.40% 25.68% 

注：人民网、吉视传媒、凤凰传媒、三六五网、光线传媒、华录百纳、掌趣科技等

新股几次新股个别数据未公布，计算均值时排除在外。 

资料来源：公司公告、东北证券 

 

1.3. 政策面回顾：改革不断深入 

1.3.1. 文化体制改革的整体思路和路径 

我国文化产业体制改革的过程也是文化产业不断受到重视、地位不断提高的过

程。我国文化体制改革的思路大体上经历了以下几个阶段： 

 区分文化事业和文化产业（明确定义） 

 强调文化产业要面向市场 

 提出要形成大型文化产业集团 

 承认非公有制资本进入文化产业的合法性 

 提出重塑文化市场主体 

 强调文化建设的重要战略地位 

 明确文化产业为战略性产业 

 确立文化产业为国民经济支柱性产业 

 

表 5 ：中国文化体制改革进程和各阶段要点 

时间 核心思想 政策内容 

2002 年 11 月 区分文化事业

和文化产业 

中共“十六大”明确提出了“积极发展文化事业和文化产业”的战

略决策，一方面明确区分了文化事业和文化产业，强调“发展文化

产业是市场经济条件下繁荣社会主义文化、满足人民群众精神文化

需求的重要途径”，并就文化事业和文化产业的发展路径分别作了阐

述；另一方面，强调要“抓紧制定文化体制改革的总体方案”，并就

文化的管理体制、文化生产经营机制、文化法制建设、文化市场培

育等问题做了全面部署。 

2003 年 6月 文化产业特别

是经营性文化

产业必须面向

市场 

全国文化体制改革试点工作会议召开。会议就文化体制改革的重要

性与紧迫性、基本原则、着力点、基本出发点、基本思路、工作方

针等多个侧面阐述了搞好文化体制改革试点工作的基本要求，特别

强调要树立与社会主义市场经济体制相适应的新的文化发展观，要

深刻认识到在市场经济条件下，文化特别是经营性文化产业必须面

向市场。 



                                                                   行业研究报告 

请务必阅读正文后的声明及说明                                                                 8 / 24 

2003 年 10月 区分公益性文

化事业单位和

经营性文化产

业单位，形成大

型文化企业集

团 

十六届三中全会明确把文化体制改革纳入完善社会主义市场经济体

制的重要任务，进一步确定了深化文化体制改革的总体思路和目标，

要求“按照社会主义精神文明建设的特点和规律，适应社会主义市场

经济发展的要求，逐步建立党委领导、政府管理、行业自律、企事

业单位依法运营的文化管理体制”，对于公益性文化事业单位强调

“要深化劳动人事、收入分配和社会保障制度改革，加大国家投入，

增强活力，改善服务”，对于经营性文化产业单位则“要创新体制，

转换机制，面向市场，壮大实力”。同时，提出要“健全文化市场体

系，建立富有活力的文化产品生产经营体制。完善文化产业政策，

鼓励多渠道资金投入，促进各类文化产业共同发展，形成一批大型

文化企业集团，增强文化产业的整体实力和国际竞争力。依法规范

文化市场秩序”。 

2004 年 9月 首次在中央文

件里提出“深化

文化体制改革”

的命题 

十六届四中全会把提高建设社会主义先进文化的能力作为加强党的

执政能力建设的一项重要任务，在中央文件中第一次明确提出了“深

化文化体制改革，解放和发展文化生产力”的命题。同时，伴随着构

建社会主义和谐社会重大任务的明确提出，胡锦涛还特别强调要“通

过文化建设来不断构筑社会和谐的精神支撑”。  

2005 年 8月 承认非公有制

资本进入文化

产业的合法性 

国务院出台《国务院关于非公有资本进入文化产业的若干决定》，对

于非公有资本进入文化产业有很强的导向性，有利于非公有制文化

企业的持续快速健康发展。 

2005 年 10月 公有制为主体、

多所有制共同

发展的文化产

业格局 

十六届五中全会在《中共中央关于制定国民经济和社会发展第十一

个五年规划的建议》中，从推进社会主义和谐社会建设的角度，明

确提出了要形成“两个格局”即“以公有制为主体、多种所有制共同发

展的文化产业格局和民族文化为主体、吸收外来有益文化的文化市

场格局”等目标，为我国“十一五”的文化体制改革指明了方向。 

2005 年底 文化体制改革

思想有了比较

完备的理论形

态 

中央出台了《中共中央、国务院关于深化文化体制改革的若干意见》，

成为深化文化体制改革的一个重要纲领性文件。《意见》分别就文化

体制改革的指导思想、原则要求、目标任务作了全面的阐述，细致

规划了文化事业单位改革、文化企业改革、文化领域结构调整、现

代文化市场体系培育和健全宏观管理体制、加强文化体制改革工作

领导的具体思路。中央的文化体制改革思想有了比较完备的理论形

态。 

2006 年 3月 重塑文化市场

主体 

中央召开全国文化体制改革工作会议。会议要求要努力在“重塑文化

市场主体”、“完善市场体系”、“改善宏观管理”、“加快转变政府职能”

四个关键环节上实现新突破。 

2006 年 9月 明确影视制作、

出版等九大重

点发展的文化

产业门类 

《国家“十一五”时期文化发展规划纲要》明确了影视制作业、出版

业等九大重点发展的文化产业门类，提出了优化文化产业布局和结

构、转变文化产业增长方式、培育文化市场主体等目标要求，并就

推进经营性文化事业单位转制、推进产权制度改革加快国有文化企

业公司制改造、培育文化产业战略投资者、鼓励非公有资本进入文

化产业、健全各类文化市场、完善人才培养选拔机制等问题进行了

专门论述，进一步明确了加强文化建设、深化文化体制改革的方向。 

2007 年 10月 强调文化建设

的重要战略地

位 

十七大从中国特色社会主义事业四位一体的总体布局的高度，强调

了文化建设的重要战略地位，提出了“推动社会主义文化大发展大繁

荣”的目标要求。 
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2009 年 7月 文化产业已经

上升为战略性

产业 

2009 年 7 月 22 日国务院常务会议通过了《文化产业振兴规划》，明

确提出要“通过深化文化体制改革，进一步解放和发展文化生产力，

激发全社会的文化创造活力”，“充分发挥文化产业在调整结构、扩

大内需、增加就业、推动发展中的重要作用”。这标志着文化产业已

经上升为国家的战略性产业。 

2010 年 4月 金融支持文化

产业发展 

中央宣传部、中国人民银行、财政部、文化部、广电总局、新闻出

版总署、银监会、证监会、保监会等就部位联合发出《关于金融支

持文化产业振兴和发展繁荣的指导意见》，鼓励扩大文化企业的直接

融资规模 

2010 年 10月 深化文化体制

改革 

十七届五中全会在“十二五”规划建议中提出“深化文化体制改革，创

新文化生产和传播方式，解放和发展生产力，增强文化发展活力”，

“推动文化产业成为国民经济支柱性产业”。“十二五”规划纲要进一步

从加快推进公益性文化事业单位改革、深入推进经营性文化单位转

企改制、完善现代文化市场体系、加快推进文化管理体制改革、建

立健全国有文化资产管理体制和运行机制、加快完善版权法律政策

体系等几个方面对下一阶段文化体制改革作了全面部署。 

2011年 11月至

今 

推动文化产业

成为国民经济

支柱性产业 

十七届六中会议，审议通过了《中共中央关于深化文化体制改革、

推动社会主义文化大发展大繁荣若干重大问题的决定》，提出中国将

培养和打造一批有实力有竞争力的大型文化企业。 

2012 年 2 月，《国家“十二五”时期文化体制改革和发展规划纲要》，

对转企改制国有文化单位复制政策执行期限再延长 5 年；数字出版

将成为文化产业发展重点；推进核心企业上市 

文化部 2 月 28 日发布《“十二五”时期文化产业倍增计划》，拟实现

“十二五”时期(2010-2015 年)文化部门管理的文化产业增加值年均

增速高于 20%，5 年至少翻一番的目标。将演艺、娱乐、动漫、游

戏等 11个重点行业列为文化部重点扶持对象，并从培育市场化主体、

提升质量效益、9 大重点项目、6 大保障措施等方面提出详细计划，

努力推动文化产业成为国民经济支柱性产业。 

 2012 年 3 月，《关于 2011 年中央和地方预算执行情况与 2012 年

中央和地方预算草案的报告》中指出 2012 年中央财政在文化体育

与传媒指出为 493.84 亿元，同比增长 18.7%。 

2012 年 3 月，温家宝 在政府工作报告中指出“促进文化大发展大繁

荣”是 2012 年主要任务之一，并将“积极发展新闻出版、广播影

视、文学艺术和档案事业详细写进报告。 

资料来源：东北证券整理 

 

2. 发展潜力巨大，发展空间取决于政策松绑程度 

2.1. 仍处于快速发展时期，增长潜力巨大 

2.1.1. 纵向分析：快速增长的朝阳产业 

传媒产业总产值和文化产业增加值统计口径不同，但整体增速均快于同期 GDP

增速，说明我国文化传媒产业整体上仍然是处于快速发展期的朝阳产业。根据政策

强调的“要推动文化产业成为国民经济支柱性产业”，我国文化产业增加值要占到

GDP 总量的 5%-6%,而根据 2010 年的数据，我国文化产业增加值占 GDP 的比重仅

为 2.75%，要在“十二五”末达到 5%的目标，意味着未来几年我国文化产业增加值
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仍需保持 20%以上的年均增长速度。 

 

图 3：2006-2011 年我国传媒产业总产值变化 

 

 图 4：2006-2011 年我国传媒产业总产值与 GDP 

 

数据来源：《2012 年传媒蓝皮书》、国家统计局、东北证券  数据来源：《2012 年传媒蓝皮书》、国家统计局、东北证券  

   

图 5：2006-2010 年我国文化产业增加值变化 

 

 图 6：2006-2011 年我国文化产业增加值与 GDP 

 

数据来源：国家统计局、东北证券  数据来源：国家统计局、东北证券 

 

2.1.2. 横向分析：与日本相比仍有非常大差距 

日本传媒产业从市场规模、市场成熟度来说都处于全球领先水平，发展较为成

熟。由于统计口径的区别，我们仅以电视、报纸、出版、广告、电影、印刷等传媒

产业主要子行业的产值加总做粗略比较。2006、2007、2008 年，上述几项产值占日

本全产业产值的比重分别为 3.07%、2.95%、2.78%。仅这几个子行业的产值占 GDP

的比重就高于同期我国传媒产业总产值和文化产值增加值占 GDP 的比重，如果考

虑到互联网、移动互联网和动漫等子行业的产值，我国文化产业的差距更为巨大，

文化产业发展的天花板也还遥不可及。 

 

表 6：日本信息通信产业主要子产业市场规模和全产业市场规模（单位：十亿日元） 

 子行业 2006 2007 2008 

广播电视（公共广播、民营广电、有线电视） 3542 3621 3583 

影像、声音文字信息制作业（报纸、出版） 6192 6047 5788 

信息通信关联服务业（广告、印刷、电影院线、信息通信及其租赁 20198 19901 18597 
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合计 29932 29569 27968 

全产业 974956 1001807 1005079 

三产业占全产业比例 3.07% 2.95% 2.78% 

资料来源：《2011 全球传媒蓝皮书》、日本总务省撰《情报通信白皮书 2010》、东北证券 

 

2.2. 政策“松绑”力度不够仍然是短期发展的主要制肘 
目前，文化产业仍是受管制最多的行业之一，政策“松绑”力度有多大将直接

决定文化产业的丰富性、多样化和市场空间。短期内，我国的分业监管、分地区监

管和分所有制监管是束缚我国文化产业发展的重要制肘因素。 

 

2.2.1. 分业监管 

随着技术进步和消费需求升级，文化产业各细分行业之间业务交叉度越来越

高，融合性越来越强，界限也越来越难以区分。以网络小说为例，作者在互联网连

载小说，为网站经营者贡献点击率和广告收入，小说完成后实体出版商将其内容出

版，后又被改编成影视作品和游戏作品，最后作品中的主要人物和道具形象又被制

作成各种衍生产品。整个过程贯穿了互联网、出版、影视、轻工各个行业，但在我

国各细分行业是被不同机构监管，不同的监管机构共同监管交叉行业，容易产生空

白地带或者出现重复监管的局面。比如 2009 年，文化部和新闻出版总署就曾因为

网络游戏《魔兽世界》的审批权发生争执。在这种环境下，文化产业很难出现大的

爆发。 

 

2.2.2. 分地区监管 

分地区监管直接导致了地方割据，难以形成跨地区的大型综合性传媒集团。出

版行业和有线电视行业是最为典型的例子。 

我国新闻出版行业体制改革相对来说走在最前列，主管部门的指导思想一直是

鼓励各省出版集团跨地区发展，但自 2009 年以来，新闻出版行业基本上没有完成

任何实质上的跨地区扩张，出版集团的跨地区扩张多为签订战略合作协议的方式，

凤凰传媒对海南新华发行完成了收编也主要是由于标的规模相差太多，属于特例。

分地区监管是导致新闻出版集团跨地域扩张进展缓慢的重要因素之一。 

有线电视行业的情况更为严重，三网融合政策推广以来，有线电视行业第一要

务是整合，但仅“一省一网”的省网层面的整合，就拖延至今仍未彻底完成。国家

有线网络公司已经挂牌，预计由省网到国网的整合还将是一个比较漫长的过程。 

 

2.2.3. 分所有制 

当前，民营资本进入文化领域还是有很多的限制。比如民营资本至今未被许可

进入互联网视听节目服务，国家广电总局 2007 年发布的《互联网视听节目服务管

理规定》第八条提到，申请从事互联网视听节目服务的，应当同时具备以下条件：

具备法人资格，为国有独资或国有控股单位，且在申请之日前三年内无违法违规记

录。此外，民营资本也至今被禁入出版行业和新闻行业，不具备出版权和新闻采访

权。 

 

2.2.4. 改革方向明确，尚需政策加码 

从十七届六中全会审议通过的《中共中央关于深化文化体制改革、推动社会主义文化

大发展大繁荣若干重大问题的决定》来看，我国文化体制改革进一步深化的方向是很明

确的，政策导向是要逐步解决上述问题，鼓励行业融合、鼓励非公有制资本的参与、
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鼓励跨地域发展，但要打破目前的僵局，仍需后续配套政策的进一步加码。 

3. 主要子行业分析：质变一触即发，行业架构开始重构 

3.1. 影视娱乐：繁荣背后暗藏危机 

3.1.1. 电视剧行业进入调整年，价格将回归理性 

3.1.1.1. 关键驱动因素分析 

电视剧行业是需求拉动型行业，行业准入的壁垒不高，上游供给基本不受限制，

因此行业整体增长主要取决于下游市场的需求。长期来说电视剧行业需求基本与国

民经济发展阶段和国民收入水平相匹配。 

具体来说，电视剧行业的商业模式可以概括为“B2B2C”模式：电视剧制作机

构电视台、视频网站等渠道商观众。其需求传导模式也是间接传递的，观众对

电视剧的需求和偏好体现为电视台的收视率、视频网站的点击率，收视率和点击率

再转化为相应的广告收入。因此影响电视剧行业需求的关键驱动因素是下游渠道的

广告收入和议价能力。 

 

3.1.1.2. 行业现状 

（1）市场规模持续增长 

近十年来，电视剧行业市场规模持续增长,产量变化不大，部数基本稳定在每年

400 部以上，集数小幅增长，市场规模增长主要来自价格增长，而价格增长主要受

益于传统渠道电视台的广告收入增长和省级卫视争夺收视率的激烈竞争。长期来

看，视频网站、IPTV、互联网电视、互动电视等新媒体渠道将在电视剧市场需求中

占据越来越重要的份额。2010-2011 年电视剧版权价格大幅上涨就是由视频网站竞

争加剧、对电视剧需求井喷引起的。 

 

图 7：2002-2011 年国产电视剧交易总额 

 

 图 8：2005-2011 年国产电视剧产量 

 

数据来源：广电总局、东北证券  数据来源：广电总局、东北证券 

 

（2）市场格局：十分分散、相对过剩 

由于电视剧行业进入门槛低，行业内企业众多，直接导致市场集中度低和产品

相对过剩的局面。 

市场集中度低： 

根据广电总局 2010 年许可发行资料统计，包括中央电视台、华录百纳、华谊

兄弟、海润影视制作中心、华策影视在内的前五大电视剧制作机构，电视剧产量占

全国总产量的比例按部数和集数统计分别为：11.69%和 11.10%。 
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表 7：2010 年我国前五大电视剧制作机构电视剧产量 

制作机构 部数比例 集数比例 

华录百纳 1.61% 2.03% 

中央电视台 3.90% 3.13% 

华谊兄弟 2.06% 1.91% 

海润影视制作中心 2.06% 1.85% 

华策影视 2.06% 2.18% 

合计 11.69% 11.10% 

资料来源：华策影视招股说明书、东北证券 

 

产品相对过剩： 

整体来说电视剧市场处于总体供过于求，精品剧供不应求的状态。根据广电总

局“2009 年中国电视剧播出和制作业务调查”发布的主要数据和结论，已取得发行许

可证的电视剧，约有 17.4%在 1-3 年内无法销售；仅有 50%的电视剧能进入卫视综

合频道黄金时段播出。 

 

图 9：2007-2009 年我国电视广告收入 

 

 图 10：2006-2014 年网络视频行业广告收入变化 

 

数据来源：《中国广播电影电视发展报告》、东北证券  数据来源：艾瑞咨询、东北证券 

 

3.1.1.3. 趋势判断和预测：短期面临行业整理 

2012 年下半年，我们预计电视剧行业景气度仍将保持下滑的趋势，行业调整和

洗牌将加剧，主要原因是传统渠道电视台广告收入增速下滑和以视频网站为代表的

新媒体渠道竞争格局变化。短期内，电视剧版权价格持续下滑已成定居。6 月 11 日

-6 月 15 日的上海电影节也传递了行业景气下滑的同样信息，据报道实际电视剧成

交低迷。另一方面，电视剧市场“供过于求”的程度在不断加大，根据 2012 年北

京电视节目春季推介会的消息，全国影视公司向国家广电总局申请立项拍摄的电视

剧数量已经达到 1040 部 33877 集，这样的制作量不仅创下历史新高也大大突破了

业内关于 2012 年电视剧产量将达到 2 万集的预测。 

由于电视剧采购有一定的提前性和计划性，因此预计今年 A 股电视剧行业上市

公司业绩将不受太大影响，但 2013 年的增长情况不确定性还很大，难言乐观。 

传统渠道：广告收入增速大幅下滑，政策变数增加不确定性 

在没有新的频道出现的情况下，电视台对电视剧的整体需求数量和播出时间基



                                                                   行业研究报告 

请务必阅读正文后的声明及说明                                                                 14 / 24 

本是不变的，而电视剧采购价格的变化基本取决于电视台广告收入的变化。经过近

十年发展，我国传统媒体广告收入高增长阶段已经过去，整体行业增速基本与 GDP

增速变化一致。2012 年以来，随着市场对 GDP 增速预期的下降，媒体广告收入增

速也相应放缓。根据 CTR 最新发布的中国广告花费数据，2012 年第一季度，中国

传统媒体刊例广告同比增长仅为 1.4%，创近五年来新低。电视媒体虽然仍然强势，

但广告刊例花费增幅较去年同期增长 17%大幅回落至 1.9%。考虑到每年广告涨价的

影响，实际广告收入下滑情况更为严重。 

另一方面，电视剧市场并不是一个完全市场竞争的市场，政府主管部门对电视

剧产业的政策调控和播出管理短期内不可能放松，这一点对电视剧传统渠道电视台

影响尤其大。近两年来，广电总局连续出台的一系列“限娱令”、“限广令”以及对

题材调控等一系列政策，对电视剧行业影响巨大。 

新媒体渠道：竞争格局变化导致议价能力显著增强 

2011 年，视频网站的激烈竞争推动电视剧网络版权价格从 10 万/集大幅上涨至

200 万/集，2012 年，视频网站的行业格局的巨大变化也直接导致电视剧网络版权价

格大幅下跌至 30-40 万/集。3 月初土豆优酷合并之后，4 月腾讯视频、搜狐视频和

百度旗下的爱奇艺三方达成协议，共同组建“视频内容合作组织”，实现资源互通、

平台合作，在版权和播出领域展开深度合作，目前我国视频网站行业已初步形成“2

（优酷+土豆）+3（搜狐、腾讯、爱奇艺）+1（乐视网）”的竞争格局，随着行业集

中度加大，视频网站针对上游电视剧制作商的议价能力显著增加，电视剧网络版权

价格下降势在必行。5 月 11 日，在新媒体市场版权及渠道占有率超过 80%的盛世骄

阳宣布将低价推出数千集独家剧目，降幅有望达到 30%。 

短期内，电视剧网络版权价格下跌的趋势很难改变。 

另一方面，从长期来看，新媒体渠道对电视剧行业的重要性将逐渐提升，对电

视剧需求的拉动也将逐渐增加。积极的因素包括：网络视频行业广告收入仍在持续

快速增长；有线电视的双向化改造拉动有线运营商对最新版权内容的需求；IPTV 的

高速增长，将驱动电视剧版权采购的支出；互联网电视即将到来的快速发展也是拉

动电视剧版权需求的积极因素；等等。 

 

3.1.2. 电影行业：国产电影面临巨大挑战 

3.1.2.1. 关键驱动因素分析 

电影行业资金壁垒高于电视剧行业，但整体准入门槛同样不高。电影行业的经

营模式为 B2C 模式，电影制作、发行公司通过电影票销售和电影版权销售取得收入，

目前我国电影行业版权销售收入占总收入比例很低，票房是电影制作公司最重要的

收入来源。从长期来看，国民收入增长和消费水平提高是电影需求增长的关键驱动

因素，短期内，城市化率、影院和银幕数量等都是影响电影需求的因素。 

 

3.1.2.2. 现状 

（1）整体市场规模快速增长 

我国电影市场属于新兴市场，与美国等成熟市场相比，市场规模还很小，仍处

于持续快速增长的阶段。2011 年，我国电影票房收入达 131.15 亿元，是 2004 年的

近 9 倍，年复合增长率超过 36%；2011 年，全球电影票房收入约为 326 亿美元，比

2010 年增长了 3.16%，其中美国加拿大票房收入占总票房的近 70%。 
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图 11：2007-2011 年全球总票房 （单位：亿美元） 

 

 图 12：2002-2011 年中国电影票房收入 

 

数据来源：中国电影报、东北证券  数据来源：广电总局、东北证券 

 

（2）市场格局：集中度高于电视剧行业 

 

根据广电总局的数据，2010 年国产影片产量共 526 部，117 部影片得以上映，

其中票房排名前十的影片共收入 28.13 亿元，占国产影片票房收入的 49.07%，其中

排名第一的《唐山大地震》票房收入共 6.73 亿元，占比高达 11.74%。 

 

3.1.2.3. 趋势判断和预测 

（1）增速将放缓 

整体来讲我国电影市场仍处于成长阶段，未来几年有望继续保持快速增长的势

头，但随着基数增大预计增速将逐渐减慢，一个重要信号是：2011 年，电影院数和

银幕数仍保持增长，但单银幕票房收入首次出现下降，这意味着银幕等反映在供给

层面的增长超过了票房等反映在需求层面的增长。 

 

图 13：2003-2011 年我国影院数量和银幕数变化 

 

 图 14：2003-2011 年我国电影单银幕票房收入 

 

数据来源：广电总局、东北证券  数据来源：广电总局、东北证券 

 

（2）进口大片冲击加大，国产片票房堪忧 
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整体票房收入增长的同时，国产电影票房市场份额自 2008 年持续下降，并且

国产片单片盈利水平远低于进口片。2011 年，每年仅有 20 部海外分账电影的情况

下，国产影片票房收入仅占总票房收入的 53.61%，国产片票房冠军《金陵十三钗》

票房收入 4.67 亿元，仅能排在总票房榜的第四位。2012 年第一季度的数据同样如

此，2012 年 1-3 月全国城市影院电影票房收入 37.17 亿元，其中国产影片票房收入

16.51 万元，进口影片票房收入 20.66 亿元，国产影片票房第一名《大魔术师》取得

票房收入 17377 万元，进口影片票房第一名《碟中谍 4》取得票房收入 67891 万元。 

根据中美双方最新达成的协议，中国将在每年 20 部海外分账电影的配额之外

增加 14 部 3D 电影或者是 IMAX 电影的配额，其分账比例也将由此前的 13%提高

到 25%。新增的 14 部海外电影对于单片盈利水平较低的国产电影来说，将是巨大

的冲击。 

 

图 15：2004-2011 年国产影片票房占比变化 

 
数据来源：广电总局、东北证券 

 

表 8：2011 年我国前十名国产影片和进口影片的票房收入对比 

2011 年院线公司票房收入前 10 名国产影片 2011 年院线公司票房收入前 10 名进口影片 

序号 片名 票房收入（万元） 序号 片名 票房收入（万元） 

1 金陵十三钗 46714  1 变形金刚 3 108285  

2 龙门飞甲 41220  2 功夫熊猫 2 61711  

3 建党伟业 42290  3 加勒比海盗：惊涛怪浪 47627  

4 失恋 33 天 35607  4 哈利·波特与死亡圣器（下） 40441  

5 新少林寺 21623  5 速度与激情 5 25775  

6 窃听风云 2 21467  6 蓝精灵 25498  

7 白蛇传说 21097  7 洛杉矶之战 22821  

8 将爱情进行到底 19635  8 猩球崛起 20831  

9 武林外传 18965  9 铁甲钢拳 14073  

10 画壁 17805  10 青蜂侠 14029  
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资料来源：广电总局、东北证券 

表 9：2012 年 1-3 月我国前十名国产影片和进口影片的票房对比 

2012 年 1-3 月院线公司票房收入前 10 名国产影片 2012 年 1-3 月院线公司票房收入前 10 名进口影片 

序号 片名 票房 序号 片名 票房 

1 大魔术师 17377 1 碟中谍 4 67891 

2 喜羊羊与灰太狼之开心闯龙年 16473 2 地心历险记 2：神秘岛 38733 

3 爱 13659 3 异星战场 22058 

4 逆战 12938 4 大侦探福尔摩斯 2：诡影游戏 18643 

5 我愿意 8531 5 战马 11733 

6 八星报喜 8444 6 那些年，我们一起追的女孩 7683 

7 桃姐 6783 7 快乐的大脚 2 5357 

8 新天生一对 5262 8 晚秋 4532 

9 大闹天宫（2011 版） 4935 9 王者之剑 4420 

10 大追捕 4476  10 铁血精英 3339 

资料来源：人民日报、东北证券 

 

3.2. 广告营销 

3.2.1. 关键驱动因素分析 

广告行业的景气度整体来说与宏观经济密切相关，经历了发展早期的高成长之

后，近五年来我国广告行业整体增速已经基本与 GDP 增速同步，GDP 增长成为广

告需求增长的主要拉动因素。 

具体来说，企业营销支出是决定广告市场需求的直接因素。不同行业的广告投

放策略以及比例与行业性质及其所处的发展阶段密切相关。目前来说，我国广告花

费最多的五个行业分别为：化妆品/浴室用品、商业及服务型行业、食品、饮料、药

品。 

 

3.2.2. 现状 

（1）新媒体对传统媒体的替代效应越来越明显 

根据艾瑞咨询的数据，2011 年我国网络广告市场规模已经达到 511.9 亿元，较

上年增长 57.3%，比报纸广告的 453.6 亿元高出了 58.3 亿元，网络媒体对于传统媒

体的冲击越来越明显。 
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图 16：2003-2011 年我国传统媒体广告刊例收入 

 

 图 17：2006-2011 年我国互联网广告市场规模变化 

 

数据来源：CTR、东北证券  数据来源：艾瑞咨询、东北证券 

 

（2）公关行业快速增长 

我国公关行业增速快于广告行业整体增速，根据中国公关网的数据，2011 年我

国公共关系服务市场营业规模约为 260 亿元人民币，年增长率为 23.8%左右，市场

前五位行业分布为汽车、IT、快速消费、医疗保健和金融，与去年保持一致，市场

份额分别为 32.9%、11.9%、11.2%、6.9%、3.9%。 

 

图 18：2001-2011 年我国公关行业市场规模变化 

 

资料来源：中国公关网、东北证券 

 

3.2.3. 趋势判断和预测 

2012 年我国 GDP 预期低于 2011 年，因此广告市场整体增长幅度预计也将下降。

根据 CTR 的数据，2011 年我国传统广告市场的刊例花费同比增长 12.9%。根据 CTR

最新发布的中国广告花费数据，2012 年第一季度，中国传统媒体刊例广告同比增长

仅为 1.4%，创近五年来新低；互联网广告业受到宏观经济下滑拖累，增速也同比放

缓，但整体增速预计仍将高于传统媒体；公关行业基数较小，仍处于高速增长阶段，

且与宏观经济关联度稍弱。 
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3.3. 平面媒体：出版行业依然持续，报纸衰退已经有迹可循 

3.3.1. 3.1 出版 

3.3.1.1. 关键驱动因素分析 

时至今日，传统出版行业已经非常成熟，英国、德国等传统出版强国纷纷陷入

衰退，传统出版市场不断萎缩。我国出版行业由于行业垄断和审批制度的存在，基

本保持稳定增长的趋势，并将在未来一段时间继续保持目前的发展趋势。 

 

3.3.1.2. 现状： 

（1）增长缓慢 

根据新闻出版总署的统计数据，2005-2010 年，我国图书定价总额年复合增长

率达 8.16%，新华书店系统及出版社自办发行单位的出版物销售总额年复合增长率

约为 7.36%，其中中小学教材及教参销售的年复合增长率约为 4.50%，大中专教材、

业余教育及教参的年复合增长率约为-12.96%，出版社数量从 573 家增加到 581 家。 

表 10：2005-2010 年我国图书出版行业概况 

  2005 2006 2007 2008 2009 2010 CAGR 

图书定 价总金额

（亿元）   

632.28 649.13 676.72 791.43 848.04 936.01  - 

YoY 6.60% 2.67% 4.25% 16.95% 5.68% 10.37% 8.16% 

出版社数量（家） 573 573 578 579 580 581   

YoY - 0.00% 0.87% 0.17% 0.17% 0.17% 0.28% 

新华书店系统及出

版社自办发行单位

出版物 总销售额

(亿元） 

1229.81 1290.94 1366.67 1456.39 1556.95 1754.16  - 

YoY 8.70% 4.97% 5.87% 6.56% 6.91% 12.67% 7.36% 

中小学教材及教参

销售额（亿元） 

462.26 481.91 466.19 488.12 497.03 576.07  - 

YoY 7.75% 4.21% -3.26% 4.70% 1.80% 15.91% 4.50% 

大中专教材、业余

教育及教参 

101.81 102.72 119.21 125.80  129.81 50.87  - 

YoY 20.14% 0.90% 16.05% 5.53% 2.90% -60.81% -12.96% 

其他出版物销售额

（亿元） 

665.74 706.31 781.27 842.47 930.11 1127.22  - 

YoY - 6.09% 10.61% 7.83% 10.40% 21.19% 11.11% 

出版总量（万种） 22.2 23.4 24.8 27.4 30.2 32.8  - 

YoY - 5.41% 5.98% 10.48% 10.22% 8.84% 8.12% 

资料来源：新闻出版总署、东北证券 

 

（2）教材是最重要的品种之一 

根据新闻出版总署的数据，2010 年，我国课本出版种数占图书总出版种数的

20.75%，课本印数占图书总印数的 46.79%，课本印张占图书总印张的 44.59%，课

本总定价金额占图书总定价金额的 33.85%。 
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表 11： 2010 年我国课本出版占图书出版总量的比例 

内容 种数（种） 总印数（亿册） 总印张（亿印张） 定价总金额（亿元） 

中小学课本 8701 27.81 185.15 178.88 

中专课本 5037 0.67 8.73 13.14 

大专及以上课本 43029 3.52 61.17 97.07 

业余教育课本 3782 0.32 4.50 8.75 

扫盲课本 5 0.00 0.00 0.00 

教学用书 7591 1.21 10.83 19.01 

课本总计 68145 33.55 270.38 316.86 

图书总出版 328387 71.71 606.33 936.01 

课本出版占图书总

出版的比例 

20.75% 46.79% 44.59% 33.85% 

中小学课本占图书

总出版的比例 

2.65% 38.79% 30.54% 19.11% 

 

资料来源：新闻出版总署、东北证券 

 

（3）图书阅读率开始回升 

根据第九次全国国民阅读调查结果， 2011 年我国人均阅读图书、报纸和期刊

分别为 4.35 本、100.70 期（份）、6.67 期（份），年人均阅读电子书 1.42 本，18-70

周岁国民包括书报刊和数字出版物在内的各种媒介综合阅读率为 77.6%，同比增长

0.5 个百分点。其中，图书阅读率同比增加了 1.6 个百分点，网络在线阅读人数比

2010 年增加了 11.1%，人均每天上网时长为 47.53 分钟，比 2010 年增加了 4.8 分钟；

而报纸和期刊阅读率则有所下降。 

 

图 19：2007-2011 年中国国民阅读情况概述 

 

资料来源：中国新闻出版研究院组织实施的历次全国国民阅读调查 

 

3.3.1.3. 趋势判断和预测 

整体来说，由于行业结构和行业准入政策，未来一段时间我国出版行业还将保

持稳定缓慢的增长速度，同时随着行业改革的深化，将逐渐向更集中、更开放、数

字化程度更高的方向发展。 
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政策引导集中度进一步加强，但是区域垄断的割据局面短时间内难以打破。 

经过上一轮的行业整合，我国出版发行行业已经基本形成了稳定格局，在政策

方向和力度不变的情况下，我们认为目前这种区域垄断的地方割据局面还将维持一

个较长时期，已有出版集团间的收购兼并很困难。民营出版目前整体规模都还很小，

因此出版集团的整合主要考虑国有经营单位。整合的对象可能有两种：独立存在的

出版社、其他地区的出版发行集团。剩余未整合的出版社基本都是大学出版社或者

是国有机关附属出版社，背景过硬，盈利状况较好。跨地区收购别的出版发行集团，

已经成功收购的案例中，只有凤凰收购海南是股权收购，其余基本都是战略合作，

实质意义不大。本质上是由于各区域出版集团各自为政，传统业务基本以中小学教

材教辅为核心利益，业务差异化不大，除了个别由于所在地区人口基数小、经济发

展水平落后所以经营规模较小的出版发行集团之外，剩下的出版发行集团基本都在

谋求上市，很难被收购。另外仍然存在非常市场化因素，需要审批、监管等政策方

面制约，各地方出版发行集团本身就是地方政府的产业，与各地教育部门等有千丝

万缕的联系，很多政策保护方面的因素。 

对民营资本的进一步开放 

早在 2005 年，国务院出台的《国务院关于非公有资本进入文化产业的若干决

定》中，就提到了引导非公有制资本进入文化产业；2010 年，《关于进一步推动新

闻出版产业发展的指导意见》首次对于非公有资本如何参与新闻出版产业进行了详

细表述，即引导和规范个体、私营资本投资组建的非公有制文化企业以内容提供、

项目合作、作为国有出版企业一个部门等方式，有序参与科技、财经、教辅、音乐

艺术、少儿读物等专业图书出版活动。 

目前我国民营出版企业的限制主要在于不能申请书号资源，只能采取与国有出

版企业合作经营或者直接购买的方式获取书号资源，但在图书发行方面，受到的法

律规定方面的限制较少，未来随着文化体制改革进一步深入，民营资本有望获得更

多的“松绑”。 

数字化转型是必然趋势 

一方面，新媒体的蓬勃发展给传统的出版行业带来巨大冲击，移动互联网的发

展和各种阅读终端的出现，更是已经使阅读与纸的关系不大；另一方面，传统的以

教材教辅为核心的出版发行业务增长缓慢甚至有衰退的危险：这使得数字化转型成

为出版企业必须面对的压力。 

但是，就目前的情况来看，我国出版企业的数字化转型可能是个漫长过程，主

要原因有二：其一，还没有完善的盈利模式，到目前为止，国内大部分出版社还没

有找到适合自己出版资源的数字出版形态，还没有开发出适合互联网需求的数字出

版产品，还没有建立起自己的数字出版产品的销售渠道，没有实现赢利但是到目前

为止，国内大部分出版社还没有找到适合自己出版资源的数字出版形态，还没有开

发出适合互联网需求的数字出版产品，还没有建立起自己的数字出版产品的销售渠

道，没有实现赢利；其二，对教材教辅业务的垄断经营没有打破,传统出版企业仍能

维持目前盈利水平。 

 

3.3.2. 报纸 

3.3.2.1. 关键驱动因素分析：  

我国报纸行业主要收入来源仍是广告。如前所述，广告与宏观经济景气度密切

相关，GDP 增速下滑对报纸广告影响巨大；另一方面，以报纸为代表的传统媒体受

以互联网为代表的新媒体替代效应明显，互联网广告快速增长的同时，报纸广告增

长乏力。 
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3.3.2.2. 行业现状 

增长缓慢，受新媒体冲击显著。 

2007 年以来，我国报纸广告营业额增长速度明显放缓，但仍保持增长，

2007-2010 年年复合增长率约为 5%。另一方面，报纸广告占我国广告经营总额的比

重持续下降，从 20%左右下降到 18%左右。随着媒体环境日益复杂，越来越多的人

选择通过手机、互联网等新媒体进行阅读，广告主的广告投放预算也随之大量分流，

报纸的生存空间日益受到挤压。 

 

 

 

 

 

 

图 20：2002-2009 年中国报纸广告营业额变化 

 

 图 21：2002-2009 年报纸广告营业额占比变化 

 

数据来源：国家工商总局、《现代广告》、东北证券  国家工商总局、《现代广告》、东北证券 

 

3.3.2.3. 趋势判断和预测 

2012 年对报纸行业将是艰难的一年。根据 CTR 的数据，2012 年第一季度，报

纸广告收入同比下降 6.3%，是所有传统媒体（电视、杂志、电台、户外、报纸）中

唯一下降的。报纸广告最主要的收入来源包括房地产、商业在内都面临困境，导致

广告投放额度大幅缩减。房地产调控导致开发商纷纷紧缩广告投放，根据我们调研

的情况，地产广告下降幅度普遍在 40%左右；另一方面，随着传统零售向电子商务

转型，以苏宁、国美为代表的商业企业在纸质报纸的广告投放也都在减少。 

预计随着整体经济形势好转和房地产市场回暖，2012 年下半年，报纸广告有望

触底回升，但实现增长仍然比较艰难。 

 

4. 投资策略：看好出版和广告营销，攻守兼备 

4.1. 行业增速及估值分析 
我们选取各子行业 2010、2011 年连续两年的净利润增速和 2011 年、2012 年市

盈率作为指标分析各自行业估值和投资价值。 
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连续两年净利润增速在 20%以上的子行业有四个：广告营销、影视娱乐、文化

演艺、相关软件及设备，其中 2012 年市盈率最低的两个子行业为广告营销和相关

软件及设备，其次为文化演艺行业。 

政策预期方面，我们预计下半年不会再有重大行业政策变化。 

结合政策预期、估值和行业基本面综合来看，下半年我们看好出版行业和广告

营销行业的组合：出版行业业绩稳定可靠，估值水平下调风险不大，是较好的防御

板块；广告营销行业业绩持续高速增长且估值水平偏低，股价上涨空间较大。 

 

4.2. 投资建议：推荐蓝色光标、中南传媒、宋城股份 

在具体公司的选择方面，我们参考上面对细分行业的分析，重点推荐蓝色光标、

中南传媒和宋城股份。 

蓝色光标： 

 公关行业仍然保持高速增长，内生业务增长强劲； 

 新收购公司开始全面并表，并有承诺业绩作为保底； 

 持续外延并购预期。 

中南传媒： 

 出版发行行业龙头，业绩增长稳定、不确定性较小； 

 与华为合作成立天闻数媒进军数字出版，转型步伐走在行业前

列； 

 估值优势明显。 

宋城股份： 

 宋城景区和杭州乐园景区游客人数和人均消费持续增长保障本地业绩增长； 

 异地扩张项目将于今明两年陆续开业； 

 持续异地复制有望带来 3-5 年高成长期。 
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传真：(010)63210867 

 

 

 销售支持 

冯志远 

电话：(021)20361158 

手机：13301663766 

 

 

周磊 

电话：(021)20361151 

手机：18616333251 

 

 

凌云 

电话：(021) 20361152 

手机：18621755986 

 

 

陈方立 

电话：(021) 20361153 

手机：18616824760 

 

 


