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传媒互联网行业周报 
4 月 16 日-22 日 

优于大势 
        维持评级 

传媒 发布时间：2012 年 4 月 23 日 

投资要点： 

 市场走势方面：本周传媒互联网板块涨幅略低于于大盘。4
月 16 日至 4 月 20 日，传媒互联网板块、上证综指及沪深

300 分别上涨了 1.73%、2.11%、2.05%。周涨幅最大的五只

个股包括东方财富、大地传媒、华闻传媒、大智慧、新华传

媒，周涨幅分别为 10.94%、9.93%、8.57%、7.16%、6.50%。

跌幅靠前的五只个股包括拓维信息、浙报传媒、三五互联、

武汉塑料、数码视讯，周跌幅分别为 8.77%、5.22%、4.91、
4.50%、3.75%。 

 行业方面：市场研究公司 Strategy Analytics 发布的最新数据

显示，由于消费者和广告主支出的提升，2012 年全球移动

媒体营收将接近 1500 亿美元；知名市场调研机构 IDC（国

际数据公司）18 日发布的报告显示，2011 年中国整体 PC
市场出货量增长 13．5％，预计 2012 年度出货量将达到近

7900 万台，年增长 9．0％；由中国新闻出版研究院组织实

施的第九次全国国民阅读调查项目 19 日在京公布调查结

果，除图书外，报纸、期刊等传统媒体的阅读量与阅读率均

有所下降，而手机阅读等数字化阅读方式增长迅猛；上周票

房冠军为《泰坦尼克号 3D》，周票房逼近 5 亿元人民币。 

 个股方面：《证券市场周刊》4 月 20 日刊文《乐视网幻象》，

文中指出，根据该刊调查，乐视网广告收入、付费用户数量、

影视版权数量与公布数据严重不符，乐视网当日晚间做出回

应称经得起考核；4 月 22 日下午，华谊兄弟 2012 年至 2013
年新片“H 计划”正式对外发布，同时宣布将与中国电信展开

战略合作，进军微电影领域。 

 风险提示：扶植政策落实进度低于预期、三网融合进度低于

预期。 
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一、市场表现 

1、行情走势 

本周传媒互联网板块涨幅略低于于大盘。4 月 16 日至 4 月 20 日，传媒互联网板

块、上证综指及沪深 300 分别上涨了 1.73%、2.11%、2.05%。 

 
图 1 传媒互联网板块及大盘一周涨跌幅 

 

资料来源：Wind、东北证券 
 
图 2  近一年传媒互联网行业及大盘走势 

 
资料来源：Wind、东北证券 
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2、个股表现回顾 

本周涨幅最大的五只个股包括东方财富、大地传媒、华闻传媒、大智慧、新华传

媒，周涨幅分别为 10.94%、9.93%、8.57%、7.16%、6.50%。跌幅靠前的五只个股包

括拓维信息、浙报传媒、三五互联、武汉塑料、数码视讯，周跌幅分别为 8.77%、5.22%、

4.91、4.50%、3.75%。 

 
表 1  传媒互联网个股周涨跌幅前五 

成分代码 成分名称 周涨跌幅[%] 成分代码 成分名称 周涨跌幅[%] 

300059 东方财富 10.94 002261 拓维信息 -8.77 

000719 大地传媒 9.93 600633 浙报传媒 -5.22 

000793 华闻传媒 8.57 300051 三五互联 -4.91 

601519 大智慧 7.16 000665 武汉塑料 -4.50 

600825 新华传媒 6.50 300079 数码视讯 -3.75 

资料来源：Wind、东北证券 
 

二、行业新闻及简评 

1、2012 年全球移动媒体营收将达 1500 亿美元 

北京时间 4 月 21 日消息，市场研究公司 Strategy Analytics 发布的最新数据显示，

由于消费者和广告主支出的提升，2012 年全球移动媒体营收将接近 1500 亿美元。      

Strategy Analytics 预计，2012 年移动媒体经济的总规模将达到 1498 亿美元，同

比增长 17%。其中，消费者在移动内容、应用和服务方面的支出为 1382 亿美元，同

比增长 13.4%。而广告主在移动媒体领域的支出为 116 亿美元，同比增长 85.4%。 

移动运营商提供的数据服务和上网功能在 2012 年移动消费者支出中将占 60.2%，

给运营商带来 828 亿美元收入，同比增长 9.5%。第二大支出来源将是移动应用，2012

年的支出总额将达到 261 亿美元，同比增长 30.7%。 

Strategy Analytics 预计，2012 年消费者的应用下载量将超过 320 亿次，同比增长

38%。因此，来自应用内广告的营收也将增长至 17 亿美元，超过移动互联网显示广告

营收，后者为 9.345 亿美元。 

移动音乐仍将是移动媒体营收的主要来源，2012 年的营收总额将为 160 亿美元，

同比增长 11.6%。Strategy Analytics 表示，消费者的移动音乐支出行为正迅速改变。

在欧美市场，铃声下载正迅速衰退，而 Spotify、Pandora 和 Deezer 等流媒体服务则快

速兴起。 

2012 年，移动社交网络营收预计将同比增长 16.1%，至 176 亿美元，占移动媒体

总营收的 11.8%。移动视频消费也在逐渐提升。Strategy Analytics 预计，2012 年，消

费者将观看 2800 亿条移动视频，接近 2011 年的 3 倍。不过视频消费量的增长并不会
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直接带来营收增长，2012 年视频消费对移动媒体总营收的贡献将仅为 2.4%。 

Strategy Analytics 无线移动战略主管大卫·麦昆(David MacQueen)表示：“较低的营

收主要是由于主流移动视频服务面向终端用户是免费的，这些服务要么捆绑广告，例

如YouTube，要么由付费电视提供商提供，例如欧洲的 Sky Go和美国的AT&T U-verse。

尽管用户数很多，但来自移动视频的营收非常少。2011 年全球营收总额仅为 2.23 亿

美元。尽管 2012 年这一数字将上升至 7.26 亿美元，但很明显广告主仍未将智能手机

的视频广告视作接触消费者的一种渠道。” 

Strategy Analytics 预计，在美国市场，2012 年移动媒体营收将同比增长 22.1%，

接近 380 亿美元。美国的移动消费者支出同比增速将超过全球水平，为 15.5%，广告

主支出同比增速则将高达 128.9%。 

（新闻来源：新浪科技） 

 

简评： 

根据 CNNIC 发布的《中国移动互联网发展状况调查报告》，截至 2011 年 12 月底，

中国手机网民规模达到 3.56 亿，同比增长 17.5%。智能手机和平板电脑等移动互联网

终端已经开始大规模普及，并逐渐取代 PC 的市场主导地位，但移动互联网广告增长

的速度还远远落后于智能手机等移动平台的爆炸性增长，整体来说市场规模还很小，

但爆发式增长是可预见的，而且爆发点也越来越近。 

 

2、2012 年中国 PC 市场出货量近 7900 万台 

新华网北京 4 月 19 日专电（记者郭宇靖）知名市场调研机构 IDC（国际数据公

司）18 日发布的报告显示，2011 年中国整体 PC 市场出货量增长 13．5％，预计 2012

年度出货量将达到近 7900 万台，年增长 9．0％。此外，报告指出，2012 年超级本将

在中国 PC 市场受到青睐，PC 厂商的价格竞争也将逐步转向价值竞争。 

报告显示，2011 年一体机出货量同比增长 103．7％，占整体台式机 7．8％的市

场份额。IDC 预计，中国 PC 市场 2012 年度出货量将达到 7894．9 万台，年增长 9．0

％，销售额将近 72．2 亿美元。到 2016 年，市场总出货量有望超过 1．2 亿万台。 

IDC 中国个人系统研究部经理武止戈认为，2012 年中国 PC 市场主要有以下特点，

首先，超级本将得到青睐。2011 年超级本的概念型产品已经逐步落地，随着产品逐步

丰富，覆盖客户群将非常广泛，无论是时尚型用户、游戏玩家、商务人士、中小企业

用户，还是关注性价比的用户，都可以选择到适合他们的超级本。IDC 预计，全球 2012

年超级本出货量在 3000 万至 4000 万台之间，到 2015 年超级本的出货量将超过 1 亿

台。 

此外，移动互联网应用将促进客户端的升级换代。2011 年中国的客户端厂商、互

联网公司等都在大力发展和投资移动互联网相关产品。PC 厂商也会通过这个机会，

进一步提升自己的产品丰富度和附加价值。 

（新闻来源：新华网） 
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简评： 

目前中国市场占全球 PC 销量的 22%，贡献超过 90%的全球 PC 产量。2011 年全

球 PC 出货量基本与 2010 年持平，美国、欧洲等地出货量都不同程度地下降，中国市

场仍然是增长速度最快的市场之一。 
 

3、第九次全国国民阅读调查结果公布：不到一成人认为自己读书多 

在第十七个世界读书日即将来临之际，由中国新闻出版研究院组织实施的第九次

全国国民阅读调查项目 19 日在京公布调查结果，除图书外，报纸、期刊等传统媒体

的阅读量与阅读率均有所下降，而手机阅读等数字化阅读方式增长迅猛。 

数字化阅读增幅超 17%，手机阅读主要人群学历越低、阅读率越高 

调查显示，2011 年我国国民（以下所指“国民”年龄区间为 18 至 70 周岁）数字阅

读方式的接触率为 38.6%，比 2010 年上升了 5.8 个百分点，增幅为 17.7%。在接触过

数字化阅读方式的国民中，41.8%的人能够接受付费下载阅读，这一比例比 2010 年的

53.8%明显下降。数字化阅读接触者总体能够接受一本电子书的平均价格为 3.50 元，

比 2010 年增加 0.05 元。11.8%的数字阅读接触者在读完电子书后还曾购买过该书的纸

质版。 

网络在线阅读、手机阅读、电子阅读器阅读、光盘读取等数字化阅读方式的接触

率，均有不同程度的上升。例如，2011 年有 29.9%的国民进行过网络在线阅读，比 2010

年增加 11.8 个百分点；有 27.6%的国民进行过手机阅读，比 2010 年增加了 4.6 个百分

点。其中，网络在线阅读的接触率增幅最大，达 65.2%。 

调查中发现，手机阅读主力人群呈现“学历越低，阅读率越高”的现象。手机阅读

人群的学历大多集中在大专、高中和初中，这三个群体在手机阅读人群总体中几乎占

到八成（79.0%）。而高等学历（本科及以上）仅占 17.9%，低学历者（小学）仅占 3.1%。

手机阅读人群平均每天进行手机阅读的时长接近 40 分钟，平均每年花费在手机阅读

上的费用约为 20 元。 

手机阅读人群以年轻人为主体，中等学历者超半数。18 至 29 周岁人群所占比例

最大，为 59.7%，其次是 30 至 39 周岁人群，所占比例为 29.9%。这两个群体几乎占

手机阅读人群总体的九成（89.6%）。 

针对手机阅读“学历越低，阅读率越高”的现象，中国新闻出版研究院研究员、国

民阅读调查课题组成员徐升国认为这和阅读内容直接相关，手机阅读主要是网络小

说、穿越小说等大众化的内容，所以读者集中在年轻人和学历较低者。“这也提醒我

们，手机阅读需要加强引导，不能放任低端的内容充斥，否则不利于手机阅读的健康

发展。”他建议用更有品质的内容吸引高端人群。 

国民总体能承受的图书价格略有提高，图书阅读率连续 4 年增长 

调查显示，我国国民对图书的价格承受能力均有所增加。对于购买一本 200 页左

右的文学类简装书，国民能够接受的平均价格为 13.43 元，比 2010 年增加了 0.68 元。 

调查显示，2011 年我国国民包括书报刊和数字出版物在内的各种媒介的综合阅读
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率为 77.6%，比 2010 年增加 0.5 个百分点。其中，图书阅读率为 53.9%，较上年增加

了 1.6 个百分点，连续第四年增长；报纸阅读率为 63.1%、期刊阅读率为 41.3%，分

别较上年下降 3.7 和 5.6 个百分点。 

从对传统纸质出版物阅读量的考察来看，2011 年我国国民人均阅读图书、报纸和

期刊分别为 4.35 本、100.70 期（份）、6.67 期（份）。除纸质图书阅读量外，本次调查

还考察了国民对电子书的阅读数量。结果显示，2011 年我国国民人均阅读电子书 1.42

本。 

中国新闻出版研究院院长、首席研究员郝振省分析，传统纸质图书的阅读率和阅

读量双双上升，虽然幅度不是很大，但至少说明，传统阅读方式仍占重要地位。他说，

我国的情况和发达国家不同，广大农村地区人口和城市中老年人口对传统纸质图书的

阅读仍有很深的感情和牢固的习惯，随着生活水平的提高和寿命的提升，传统阅读仍

有发展空间。 

对于报刊阅读率下降的问题，徐升国认为，虽不能简单地得出报刊衰落的结论，

但报刊的确首当其冲地受到了数字化媒体的冲击。他说，报刊本身就是短平快的阅读

材料，与更加碎片化和快速的数字化媒体有所重叠，因此容易受到影响。媒体做的是

内容，载体形式的变化对于传统媒体其实是一次机遇，比如在苹果的 iPad 流行后，许

多国内的期刊都推出了客户端，这是媒体适应数字化挑战的主动应对。 

六成国民呼吁当地举办阅读活动，专家建议向农村地区倾斜 

调查显示，五成国民认为自己的阅读数量较少或一般，六成以上国民希望当地有

关部门举办阅读活动。 

2011 年我国国民对个人阅读数量评价中，只有 1.2%的国民认为自己的阅读数量

很多，7.6%的国民认为自己的阅读数量比较多，50.7%的国民认为自己的阅读数量很

少或比较少，另有 40.5%的国民认为自己的阅读量一般。 

对于个人总体阅读情况，有 21.2%的国民表示满意（非常满意或比较满意），有

20.9%的国民表示不满意（比较不满意或非常不满意），另有 57.9%的国民表示一般。 

我国国民对当地举办阅读活动的呼声较高，而农村居民的期望程度要高于城镇居

民。有 62.6%的国民认为有关部门应当举办读书活动或读书节，其中，城市居民认为

当地有关部门应该举办阅读活动的比例为 60.6%，农村居民中这一比例为 64.0%。郝

振省认为，阅读活动应该向农村地区倾斜，方便农村居民买书、看书。  
（新闻来源：人民日报） 
 

简评： 

传统图书阅读率仍在小幅上升，但报纸、期刊的阅读率都在持续下降。数字阅读

的大幅增长，可以预见数字阅读最终将取代传统阅读成为主流。报纸、期刊数字化转

型的需求越来越迫切，但我国报纸由于仍然垄断采编权，预计离全面衰退还有较长时

间。 
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图 3 国民阅读指标统计表（2007-2011） 

 

资料来源：中国出版网、东北证券 

 

4、内地周票房榜 

四月第 2 周，国内票房冠军为《泰坦尼克号 3D》，周票房高达 4.67 亿元；国产片

票房最高的为《绣花鞋》，周票房 685 万元。 

 
表 2 内地票房榜（2012 年 4 月 9 日-2012 年 4 月 15 日） 
排名 影片名称 本周票

房（万
元） 

累计票
房（万
元）  

上映天
数 

本周
场次 

本周人
次 

发行公司 

1 泰坦尼克号 3D 46,735 46,735 6 115335 10652320 中影、华夏 
2 春娇与志明 1,060 6,940 17 31940 316932 华天下 
3 迈阿密行动 1,055 1,055 4 21373 359843 华夏 
4 诸神之怒 950 16,390 17 20086 225406 中影 
5 纽约行动 780 780 3 13976 261699 紫禁城三联、

华夏 
6 绣花鞋 685 4,310 16 25910 220397 福建恒业、上

海东方、中
影、星汇天姬

7 车在囧途 500 2,695 15 21176 168402 中影 
8 爱在那一天 315 315 3 8074 102867 中影 
9 异星战场 300 26,179 31 9003 81657 华夏 

10 荒岛情未了 210 210 3 6985 69402 北京新影联、
福建恒业 

资料来源：艺恩咨询、东北证券 
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三、个股重要新闻及公告整理 

1、 乐视网回应质疑 

《证券市场周刊》4 月 20 日刊文《乐视网幻象》，文中指出，根据该刊调查，乐

视网广告收入、付费用户数量、影视版权数量与公布数据严重不符。 

4 月 20 日晚间，乐视网向多家媒体发去声明，声明称媒体关于乐视网广告销售收

入、付费用户收入的质疑，这两个问题早在两年前乐视网上市时，便有竞争对手策划、

利用媒体对乐视网进行不负责任的失实报道，混淆公众试听。现今媒体的质疑与两年

前的质疑雷同，乐视网就此问题当初已经向证监会及相关部门作出过回复和解答，乐

视网版权库影视剧的数量及相关数据是经得起投资者和用户考核的。稿件不排除是竞

争对手通过精心策划，引导媒体对乐视网进行失实报道，从而达到混淆公众视听，误

导投资者的目的。乐视网将保留采取法律途径进行维权的权利。 

2、华谊兄弟 H 计划  

4 月 22 日下午，华谊兄弟 2012 年至 2013 年新片“H 计划”正式对外发布，2012

年计划上映 6 部电影，其中只有冯小刚导演的《一九四二》未公布上映日期。 

华谊兄弟同时宣布将与中国电信展开战略合作，共同打造付费“微电影微剧”发行

平台，由华谊兄弟独家负责平台运营管理以及引进内容提供商，营销策划等工作。中

国电信拥有 1.2 亿天翼手机用户和 6800 万宽带用户。 

 
表 3 华谊兄弟 2012-2013H 计划 

上映年份 上映日期 片名 导演 
6 月 28 日 《画皮 II》 乌尔善 
8 月 03 日 《女朋友、男朋友》 杨雅喆 
9 月 28 日 《太极之从零开始》 冯德伦 

10 月 26 日 《忠烈杨家将》 于仁泰 
12 月 20 日 《十二生肖》 成龙 

2012 

 《一九四二》 冯小刚 
 《太极 II：英雄崛起》 冯德伦 
 《狄仁杰前传》 徐克 
 《棒球明猩》 金荣华 
 《封神演义系列-龙之战》 乌尔善 
 《控城际》 毕国智 
 《英雄本色》 钮承泽 
 《撒娇的女人最好命》 彭浩翔 

2013 

 《滕华涛 2013 年最新项目》 滕华涛 
资料来源：凤凰财经 
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3、公告整理 

 
表 4 传媒互联网行业个股上周重要公告 

公司名称 公告时间 公告内容 

同花顺 4 月 16 日 2011 年年报：营业收入同比增 0.39%，净利润同比下降 32.36% 
人民网 4 月 18 日 发行 6910.5691 万股，发行价 20 元 
奥飞动漫 4 月 17 日 2011 年年报：营业收入同比增 17.02%，净利润同比增 0.95% 
三六五网 4 月 18 日 2012 年一季报：营业收入同比增 31.02%，净利润同比增 29.69% 
武汉塑料 4 月 19 日 2012 年一季报，营业收入同比降 0.96%，净利润同比增 58.93% 
北巴传媒 4 月 20 日 2012 年一季报，营业收入同比增 36.49%，净利润同比降 7.95% 
广电网络 4 月 20 日 2011 年年报：净利润同比增 23.66%；2012 年一季报：净利润同比

增 25.42% 
东方财富 4 月 20 日 2012 年一季报：净利润同比增 16.61% 
大地传媒 4 月 20 日 2011 年年报：净利润同比增 8.58% 
省广股份 4 月 20 日 2012 年一季报：净利润同比增 33.07% 
华策影视 4 月 20 日 2012 年一季报：净利润同比增 30.88% 
拓维信息 4 月 20 日 2011 年年报：净利润同比增 40.21%；2012 年一季报：净利润同比

降 24.39% 
北纬通信 4 月 20 日 2012 年一季报：净利润同比增 111.49% 
皖新传媒 4 月 21 日 2012 年一季报：净利润同比增 44.91% 
中视传媒 4 月 21 日 2011 年年报：净利润同比降 8% 
长江传媒 4 月 21 日 2012 年一季报：净利润同比增 237% 
电广传媒 4 月 21 日 2011 年年报 ：净利润同比增 23.89%；2012 年一季报：净利润同比

下降 45.76% 

资料来源：公司公告、东北证券 
 

四、近期观点 

行业整体观点： 

就 2012 年的整体投资策略来说，我们仍建议关注两条主线：（1）行业前景广阔、

增长速度快、具有较高护城河的细分行业龙头；（2）受整合重组、业务转型、行业周

期转化等方面因素影响面临业绩拐点的低估值品种。 

 

股票池： 

从已披露年报和一季度业绩预告的情况来看，传统媒体更稳定，新媒体业绩分化

更大。这一方面与细分行业增速有关，另一方面也与企业规模有关，A 股上市的传统

媒体公司普遍规模较大，盈利模式较为成熟，新媒体公司业务创新较多，企业规模也

大多较小。建议关注业绩增长趋势较为明确、前期估值回调较多的个股，投资组合方

面建议关注：三六五网、宋城股份、蓝色光标、华录百纳。 
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