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 行业动态： 

近期，我们对第一医药、蔡同德堂以及云开大药房做了初步的草根调

研，考察了血糖仪和血糖试纸、制氧机以及减肥药的零售市场终端情

况，以下内容是对调研情况的梳理。 

 

 主要观点： 

血糖仪和血糖试纸几乎被外资垄断，市场竞争非常激烈 

在第一医药的四楼医疗器械专柜的入口处，即分别排列着强生、

欧姆龙、罗氏和拜耳的血糖试纸和血糖仪专柜，同层楼面还有雅培、

三诺、怡成等品牌在销售，血糖监测系统占领了整个家用电子医疗器

械市场很大一部分的市场，柜台人流涌动，咨询的顾客很多。我们从

这些外资品牌血糖仪和血糖试纸在店面的排列位置即可推测目前血

糖仪和血糖试纸竞争激烈，而血糖试纸的高毛利率也是商家激烈竞争

的原因之一，光三诺生物 2011 年上半年血糖测试仪的毛利率就在

47.56%，试纸的毛利率更是高达 76.66%，商家采用促销手段的多样

化来争取顾客。目前第一医药和蔡同德堂销售的外资血糖试纸和血糖

仪多是第四代血糖仪：电化学法血糖测试仪和第五代血糖仪：微量血、

多部位采血血糖测试仪。内资品牌的血糖试纸的零售终端价格约为外

资企业销售价格的一半：2.5 元每张，外资企业试纸价格为 5 元每张

左右。外资企业多采用买血糖仪送试纸和采血针等礼盒套装为定价策

略，罗氏和拜耳的血糖仪送的试纸为两盒每盒各 50 张，这两家品牌

的试纸价格差别很小。欧姆龙的血糖仪的促销力度不如罗氏和拜耳的

大，买血糖仪只送一盒试纸 50 张左右，但是柜台除了销售血糖仪还

同时销售欧姆龙的电子血压计。除了买血糖仪送试纸和采血笔的礼盒

套装活动，罗氏和拜耳还采取了降价促销的模式。在这些销售策略基

础之上，血糖仪的厂家注重了开发血糖仪功能的多样化：增加血糖仪

的测试值的记忆存储，试纸过期提醒，追加续血，计算顾客不同时间

段的血糖平均值、自动丢弃试纸、以及红外线数据传输等等。 

目前国内血糖检测产品的市场份额和本次调研的药店相符：进口

产品的市场占有率为 70%：其中强生为 35%，罗氏 20%，雅培 7.5%；

而剩余国产的血糖监测系统主要有三诺生物和北京怡成。 

根据三诺生物招股说明书，每年我国血糖仪市场的增长幅度在

20%左右，2010 年市场规模已经超过 30 亿元。 
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 行业经济数据跟踪（11 年 1-9 月） 

 产品销售收入（亿元） 11534.88 

 同比增长率 30.29% 

 利润（亿元） 1141.11 

 同比增长率 22.28% 

 产品销售成本（亿元） 8226.32 

 同比增长率 33.95% 

   

   

   

   

   

 最近 6 个月行业指数与沪深 300 指数比较 
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OTC 类产品竞争激烈 品牌效应凸显 
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表 1 2010 年我国血糖监测系统市场估算 

区域 
患者人数（万

人） 

血糖仪渗

透率 

持有血糖仪人数

（万人） 

每人每年试条

消耗量（条） 

每年试条

消耗量（万

条） 

城市 4930 10% 493 100 49300 

农村 4310 3% 129.3 100 12930 

合计 9240 — 622.3 — 62230 

数据来源：三诺生物招股说明书，上海证券研究所 

 

今年 3 月，鱼跃医疗即将推出新产品血糖仪和血糖试纸，成为国

产血糖监测系统的新秀，目前公司血糖试纸和仪器项目有 5000 平米

的洁净厂房和能力，第一期保守产能在 2亿片（满负荷的产能 3亿片），

未来产能可能提升至 5 亿片。公司未来的目标是在中国血糖监控系统

生产企业排名第一，3 年内血糖测试销售 3 亿 5 千万以上，占领 10%

的血糖测试领域。血糖试纸的技术壁垒主要是在酶配方和工艺稳定性

的控制，进入壁垒比较高，因此国内少有新进入的生产厂家。鱼跃的

未来竞争优势主要有：品牌优势致使的较高价格定价，渠道优势：在

零售药店和医院销售，进入医保目录。公司未来的出厂价格将介于国

产血糖试纸和进口血糖试纸之间，走高端路线，出厂价格在 2 元左右，

而外资品牌的价格出厂价在 3.6 元，国内普通品牌血糖试纸价格在 1.2

元左右。我们看好血糖试纸和血糖仪未来广阔的市场空间。 

 

表 2 部分外资品牌血糖仪参数对比 

 罗氏活力型 罗氏卓越型 罗氏整合型 拜安康 拜安捷 

定价策略 

498 元零售

价，送 100 片

试纸（共两盒

每盒零售价

269 元）和采

血笔（零售价

149 元） 

998 元零售价

（送两盒试

纸和采血笔

一支） 

1199 元零售

价（送两盒

试纸和采血

笔一支） 

538 元（送两

盒试纸，269

元一盒和采

血笔） 

898 元（送

两盒试纸

和采血笔

一支） 

产品反应时间 5 秒 5 秒 5 秒 8 秒 5 秒 

自动化水平 
智能密码牌

校正 
免调试 免调试 免调试 免调试 

需血量 1-2 微升 0.6 微升 0.6 微升 0.6 微升 1 微升 

采血部位 手指采血 多部位 多部位 多部位 多部位 

个性化设置 追加续血 
追加续血，设

有智能密码 

首个使用胶

卷式试纸的

血糖仪；追

加续血、自

动提示试纸

有效期、送

出及丢弃试

纸 

终生免费保

修 

碟式：能够

10 次连续

测试、单片

试纸采用

密封包装；

自动抛弃

试纸 
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数据来源：上海证券研究所 

 

受益于品牌效应以及丰富的产品线，鱼跃牌制氧机竞争优势凸显 

第一医药的制氧机销售主要有三家：鱼跃医疗、上海宝马制氧机

和美国企业英维康（invacare）。英维康主要销售三种型号的 5 升制氧

机，零售价分别为 5800 元（44 分贝）、11800 元（39.5 分贝，体积小

并带氧浓度报警）和 6990 元（39.5 分贝静音型），性能良好可以连续

运转 50000 小时不停机，保修期 3 年。上海宝马制氧机除了销售制氧

机外，还销售雾化器、氧气袋等产品，品种比起英维康要略多一些，

内部零件采取全进口，在国内组装，5 升机的价格为 5980 元。鱼跃

医疗是三家制氧机销售企业中品种最丰富，产品线最全的企业，5 升

机不带浓度报警器的价格在 5050 元，除了制氧机，还有电子血压计、

理疗仪、传统的听诊器、体温表、雾化器等等产品，边上既是下属子

公司华佗牌传统中医产品柜台，有人体穴道模型、针灸针、针灸器械、

可吸收缝合线等产品种类非常丰富，店内的顾客也相比英维康和上海宝

马要多很多，我们觉得最主要的原因除了鱼跃医疗的销售产品品种较多，

还有鱼跃制氧机的核心部件压力容器已可自产自足，因此该产品的毛利

率较高，成本下降，制氧机目前给经销商的扣点已经有 65 扣，相对其它

品种，经销商拿货的热情更高。 

 

减肥药 OTC 品种几乎被雅塑垄断，保健类产品参差不齐 

目前在我们走访的几家药店内销售的减肥产品主要由 OTC 类减

肥药和减肥类保健品构成。据店员介绍：减肥药的疗效较快，而保健

品则副作用可能相对较小，疗效较慢，OTC 类减肥药价格略高。 

毫无例外的，在第一医药、蔡同德堂和云开大药房的减肥类 OTC

药物铺货的品种以重庆华森的奥利司他胶囊：雅塑为主。我们发现：

雅塑的促销手段非常多样化：在第一医药内的整面墙上就显示了大幅

的灯箱、蔡同德堂的边上还有标有雅塑标志的体重秤，而云开大药房

内也有雅塑的大幅的广告牌，这个产品几乎垄断了我们此次调研的三

家药店的 OTC 减肥药市场。 

而减肥类保健品也是药店热销的减肥系列产品：目前有左旋肉

碱、植物纤维素胶囊、苹果酸等等，该类产品相比 OTC 减肥药价格

要低一些：60 粒装的美国康仕矿维生物集团生产出来的左旋肉碱价

格在 138 元，可服用半个月；澳洲企业蔓秀来施生产的纯进口的 60

粒植物纤维素价格在 328 元，可服用一个月。 
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