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行业总体具备需求稳定、业绩增长确定、周
期性弱、防御性强的特征。符合人类健康和
社会发展新趋势的新需求将推动食品饮料行
业成为消费深化、消费升级以及健康经济下
的高成长行业。食品饮料板块成为不可多得
的成长性与防御性兼备的投资品种。 

 

1.1 弱势市场下较好的收益 

继续10年的良好态势，今年以来板块超额
收益抢眼（食品饮料板块和白酒子板块相对
大盘收益分别为17.84%和21.43%），凸显出
弱势环境下较好的收益能力。 

1. 高增长态势明确的防御性行业 

板块名称  涨跌幅(11年初至今) 涨跌幅(2010年) 

食品饮料 3.26 20.09 

金融服务 -7.36 -12.52 

采掘 -12.71 0.52 

化工 -14.09 -23.03 

房地产 -14.31 -23.75 

纺织服装 -14.64 4.1 

信息服务 -15.55 6.67 

公用事业 -17.2 -12.91 

综合 -17.36 -2.38 

轻工制造 -18.31 0.53 

农林牧渔 -20.94 20.85 

黑色金属 -21.26 -27.57 

医药生物 -21.32 31.61 

家用电器 -22.9 0.06 

建筑建材 -24.44 6.2 

交运设备 -24.45 -2.24 

交通运输 -26.79 -12.64 

商业贸易 -27.4 5.5 

信息设备 -29.17 13.34 

机械设备 -30.62 25.42 

有色金属 -32.39 22.07 

沪深300 -14.58 11.58 

图1 各板块10年及11年至今涨跌幅 

 

 

资料来源：德邦研究 



1.2 整体上行风险加大 

11年食品饮料行业市盈率相对于整体A股市场估值溢价处于高位运行, 短期内估值提升存在一
定压力。 

除了估值溢价高企外，经济增长减速导致高端白酒消费下降、大盘下探、食品安全、成本高位
、发改委再出白酒限价令，也成为影响2012年行业盈利和估值水平的因素。 

明年一季度销售数据和春季糖酒会或将构成板块12年趋势性行情明确点。 

1. 高增长态势明确的防御性行业 

图2 食品饮料板块估值相对A股市场溢价率 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

资料来源：德邦研究 
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溢价率（倍，右轴） 食品饮料静态PE(倍，左轴） 沪深300静态PE（倍，左轴） 

食品饮料历史平均PE：41.89X                  历史平均溢价率：2.14X 

食品饮料指数当前PE：30.51X                  历史最高溢价率：3.05X 

沪深300指数当前PE： 11.21X                  当前溢价率：2.86X 20110810：3.05X  



1.3 各子行业情况 

1. 高增长态势明确的防御性行业 

图3 各子行业分析 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

资料来源：德邦研究 

分类 集中度 毛利率 成本与定价 升级与扩张 主要看点 代表公司 

高端白酒 行业集中度高 70% 
对成本上涨的敏感性最小.产销
两旺，短期业绩无忧.定价能力
很强 

品牌品质的更高升级 提价和放量 
贵州茅台；五粮液；泸
州老窖 

中端白酒 区域集中度高 50% 跟随定价，定价能力较强  
区域向全国扩张，中端向高端升
级 

受益于消费升级和巨大的市场容量 古井贡酒；洋河股份 

啤酒 前三强占比45%以上 30% 
销售压力较大，等待成本下降
后业绩的回升 

中低端向中高端升级 规模优势和成本降低，成就龙头公司 青岛啤酒 

葡萄酒 前三强占比35%以上 30% 成本控制力强，定价能力较强 
区域向全国扩张；中低端向中高
端升级 

行业成长空间大；处于成长期，包括龙
头公司在内的可提升空间都还很大，
中外竞争长期持续 

张裕A 

乳制品 
单个企业占有率不
高，区域城市占比高 

23% 行业细分市场定价能力较高 
中低端向中高端升级；城镇向农
村扩张；单一向多元细分升级 

随城镇化比率提高，乳制品销量将大
幅提升，竞争趋缓 

伊利股份 

肉制品 行业集中度低 10% 成本波动大，定价能力较弱 
单一向多元化升级；多元向健康
与品质升级 

通过一系列精细化管理来消化原料成
本波动带来的不利局面，致力于打造
完整产业链，有望继续稳健增长 

双汇发展 

软饮料 
部分子行业集中度
高 

20% 行业细分市场定价能力较高 
城镇向农村扩张；单一向多元细
分升级；多元向健康与品质升级 

健康理念推动结构大调整 
 

皇氏乳业，黑牛食品 

调味发酵品 
集中度较高，名企为
主 

15% 产能过剩，定价能力一般 
新兴行业对传统行业的替代；新
技术对传统技术的替换升级；城
镇向农村的扩张 

表现出向高档化发展的趋势，中高档
市场容量在进一步扩大，品牌产品的
市场份额进一步提高 

涪陵榨菜 



1. 高增长态势明确的防御性行业 
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图4 收入同比增长 

 

 

 

 

 

资料来源：德邦研究 

图5 净利润同比增速 

 

 

 

 

 

资料来源：德邦研究 
-800 

-600 

-400 

-200 

0 

200 

400 

白酒 啤酒 葡萄酒 

-20.00 

0.00 

20.00 

40.00 

60.00 

80.00 

2
0
0
5
/0

1
 

2
0
0
5
/0

3
 

2
0
0
5
/0

5
 

2
0
0
5
/0

7
 

2
0
0
5
/0

9
 

2
0
0
5
/1

1
 

2
0
0
6
/0

1
 

2
0
0
6
/0

3
 

2
0
0
6
/0

5
 

2
0
0
6
/0

7
 

2
0
0
6
/0

9
 

2
0
0
6
/1

1
 

2
0
0
7
/0

1
 

2
0
0
7
/0

3
 

2
0
0
7
/0

5
 

2
0
0
7
/0

7
 

2
0
0
7
/0

9
 

2
0
0
7
/1

1
 

2
0
0
8
/0

1
 

2
0
0
8
/0

3
 

2
0
0
8
/0

5
 

2
0
0
8
/0

7
 

2
0
0
8
/0

9
 

2
0
0
8
/1

1
 

2
0
0
9
/0

1
 

2
0
0
9
/0

3
 

2
0
0
9
/0

5
 

2
0
0
9
/0

7
 

2
0
0
9
/0

9
 

2
0
0
9
/1

1
 

2
0
1
0
/0

1
 

2
0
1
0
/0

3
 

2
0
1
0
/0

5
 

2
0
1
0
/0

7
 

2
0
1
0
/0

9
 

2
0
1
0
/1

1
 

2
0
1
1
/0

1
 

2
0
1
1
/0

3
 

2
0
1
1
/0

5
 

2
0
1
1
/0

7
 

2
0
1
1
/0

9
 

白酒 啤酒 葡萄酒 

图6 食品饮料子板块产量 

 

 

 

 

 

 

 

资料来源：德邦研究 



1. 高增长态势明确的防御性行业 
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国内葡萄酒产量累计同比 
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实际市场价格:全球:大麦（美元/公吨） 平均价:原奶:主产区（元/公斤） 

图7 进口葡萄酒 vs 国产葡萄酒 

 

 

 

 

 

资料来源：德邦研究 

图8 成本分析：成本压力有所缓和 

 

 

 

 

 

资料来源：德邦研究 

图9 食品饮料子板块毛利率比较 

资料来源：德邦研究 
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1.4 白酒未来增长和防御性表现最为突出 

 

白酒继续维持高毛利率、高增长态势，有利于驱动公司股价上扬； 

  其防御性概念又使其成为避险的主要品种。 

 

未来的高增长主要来自于： 

1）国民经济发展和居民收入增长带来的行业高端化以及  

2）中产阶级消费对次高端的需求 

 

我们判断，2012年白酒整体仍有35%以上业绩增长： 

1）今年整个白酒市场呈现出一线白酒涨价，二三线白酒跟涨的局面。提价形成12年业绩利好。 

2）12年一线白酒借助品牌及产品优势，收入、利润增长最为确定 

3）二线白酒增速快，主要受益于行业销量大幅增长以及二线白酒较强的渠道控制力。突围次高端
将成为不少酒企发力的主要方向。 

1. 高增长态势明确的防御性行业 



2. 从趋势选标的和时点 

限价政策 

营销模式一致 

酒驾入刑 

成本高企 

促内需政策 

刚性需求增长 

消费升级 

中产阶级扩容 

食品安全风险 
选 

细 

分 

行 

业 
超额收益与估值溢价 

产品升级与产业升级 

风险外的确定性 

传统食品的技术转型 

选
优
胜
公
司 

推动食品业的电商化 

走向营养健康经济 

行业不利因素 

城镇化率提升 

2.1 升级和刚性需求增长推动超额收益 

参照国外经验和国内的消费升级趋势
，食品饮料板块是容易诞生强大公司
和获取超额收益的土壤。 



  

2.2 食品安全势在必行 -- 良币驱逐劣币 

自08年三聚氰胺奶粉事件以来，我国食品安全问题如决堤江河洪涝不断，导致了消费者的食
品安全恐慌。但是我们认为，食品安全问题是经济持续高速发展后的部分企业以经济利益为
驱动会带来的必然结果，同时经济发展也必然带来不断强化食品安全监管的诉求。随着社会
和科技的进步，随着社会对食品安全关注度提升，整个板块中的优势企业也将成为竞争环境
整顿与净化过程中的受益者。 

2.从趋势选标的和时点 

食品安全 
产业链短 

从农场到餐桌的整个产业链控制         

上游原料安全度高 

集中度高 

管理能力强 

控制体系（安全法规&技术标准） 

监督体系的完善 

品牌度强 
投资标的 



2.3 集中化趋势已成，资源整合和并购发生频繁 

2.从趋势选标的和时点 

时间 收购方 收购对象 收购权益 收购金额 审批情况 

2011年11月 联想控股 承德乾隆醉(板城烧锅酒) 87% 低于10亿元 待批 

2011年11月 青岛啤酒 韶关“活力啤酒” 100% 1.9亿元 完成 

2011年10月 中粮 陕西杜康集团 就收购事宜再次谈判 

2011年9月 ST皇台 承德山庄 51%-100% 8.13亿元至9.1亿元 待批 

2011年7月 雀巢集团 徐福记 60% 17亿美元 待批 

2011年6月 帝亚吉欧 水井坊 从49%增至53% 1.4亿元 获批 

2011年6月 联想控股 武陵酒业 39% 1.3亿元 获批 

2011年5月 百胜集团 小肥羊 从27.2％增至93.2％ 45.6亿港元 待批 

2011年4月 雀巢集团 银鹭 60% 价格未知 待批 

2010年11月 亨氏集团 福达 100% 1.65亿美元 获批 

2010年11月 朝日啤酒 康师傅控股 6.5%私募新股股权 435亿日元 已完成 

2010年11月 嘉士伯啤酒 重庆啤酒 17.46%增至29.71% 23.85亿元 获批 

2010年8月 燕京啤酒 月山啤酒 90% 2.27亿元 完成 

2010年7月 光明乳业 新西兰SynlaitMilk公司 51.00% 3.82亿 完成 

2010年4月 洋河股份 双沟酒业 40.60% 5.4亿元 完成 

2010年3月 古越龙山 女儿红 100% 1.62亿元 完成 

2010年2月 雀巢集团 云南山泉 70% 上亿元 获批 

2009年5月 朝日啤酒 青岛啤酒 19.99% 6.7亿美元 获批 

2009年3月 可口可乐 汇源果汁 全部已发行股本 179.2亿港元 被否 

2008年7月 金枫酒业 和酒 100% 完成 

2007年 轩尼诗 文君 55% 近1亿元 完成 

图10 近年重要收购案例 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

资料来源：德邦研究 



  

2. 从趋势选标的和时点 

利
润
率 

需求 

第一
阶段 

注重需求的增长 

第二
阶段 

整合期。关注行
业利润率是否已
到达底部 

第三
阶段 

关注行业最终的
ROE 水平,看企业
最终的发展空间 

高端 

白酒 

2.4 从利润率和需求看行业发展的阶段 

中端 

白酒 

乳制
品 

葡萄
酒 

肉制
品 

调味
品 

啤酒 

第四
阶段 

关注成本有可能
降低及创新 



从业绩和风险两方面综合考虑，我们给于行业整体“增持”评级。维持2010年“强于大市”
的行业评级，继续推荐酿酒行业相关优秀公司。 

 

选股方面，我们建议重点配置： 

3.1 业绩确定、成长稳定、安全边际高的龙头产品 

这部分属于比较稳健的投资组合。建议投资者重点关注贵州茅台、五粮液、张裕A等行业龙头
品种。推荐理由如下： 

预计一线龙头业绩未来两年的增长将相对确定。龙头企业毛利率较高，如高度茅台酒毛利
率达到了93.49%。1）供需失衡和稀缺性决定了其价格存在较大上涨空间。2）高端白酒的投
资属性明显增强，中间环节存在囤货现象，商务、公务消费对于价格因素并不敏感。 

龙头企业估值优势明显，抗风险能力卓越，适合长线投资。对应12年一线白酒40%以上业绩
增长，从PEG来看，估值具备吸引力。 

迈入奢侈品行业。符合品牌消费的理念。 

食品安全背景下的个股选择理应重点关注龙头企业。 

强者恒强。龙头公司并购的动力和能力足以对区域低端白酒进行挤压。集中度的提升也包
括名酒厂和商家合作增加。投资这部分企业可以分享其市场份额和渠道掌控力提升带来的收
益。 

3.投资主线 



  

3.2 具备涨价潜力、文化底蕴或特色经营的二三线白酒股 

一线白酒频繁大幅领涨，其他白酒也水涨船高，市场却形成了越涨越买的消费心理。一线
白酒涨价利好效应已有所释放，一线白酒股短期内整体走强的可能性降低，高端涨价后给次
高端带来更大的扩容空间，高端提价，次高端放量成为趋势。可跟踪一些具备涨价潜力或存
在业绩拐点的二线白酒股。 

中端、区域二三线白酒企业，在提高价格的同时，也在加快区域扩张。外延扩张较快的酒
类企业将有望厚积薄发。随着白酒行业的并购加速，部分次高端白酒酒企借助大举扩张有望
在全国范围内提升市场份额以及品牌美誉度。区域性名酒如山西汾酒仍在全国化的成长阶段
，依靠中低端副品牌下沉式扩张以及省外市场拓展延续高增长趋势。 

中产阶级人群的扩容支撑中高端消费需求。 

二三线白酒企业往往市值小、弹性大、业绩容易实现高增长。如果存在较为明显的业绩增
长驱动因素或事件性刺激，或者具备特色经营和创新能力，业绩弹性预期将更加突出。 

酒业文化底蕴是魂，关注那些具备浓厚底蕴，重拾优势把握新机遇的酒企。如管理改善业
绩弹性较大的沱牌曲酒和酒鬼酒。 

3.投资主线 



  

3.3 关注成本降低预期下市场份额快速提升的大众消费品 

大众品同质化明显、利润率薄、价格与成本竞争激烈。1）我们认为在成本维持高位并有下
探预期时是投资的好时点。11月份CPI创年内新低，未来通胀形势趋缓，看好大众消费品伴随
CPI回落成本降低提升带来的盈利提升。2）关注具有创新能力以及把差异化经营转化为品牌
认可能力的公司。如皇氏乳业和洽洽食品。 

大众品空间大，大众品集中度和市场份额进一步提升使得相关公司在竞争格局中占据优势
，也带来投资机会。 

乳业成为食品安全背景下大众品行业中的首选。如伊利股份。伊利股份的吸引力在于行业
龙头地位，长期发展势头较好。 

价格降幅预期有限以及对于食品安全风险的担心，我们判断,市场对于大众品板块整体投资
热情相比一二线白酒的启动可能推迟。 

 

3.投资主线 



五粮液（000858)：提价为提速护航、高增长
可期 
 

推荐理由：1）大幅提高出厂价150元至659元
。团购领域正进入放量期,对2012年业绩形成
利好。2）管理层换届，2011起开始市值考核
，随着经销商考核和内部管理的规范，毛利
率和费用率仍有改善的空间。 3）估值最具
吸引力。 

 

风险提示：管理层改革进度慢于预期；扩
张导致的销售费用大幅上扬抑制业绩释放。 

盈利预测及评级：预计公司2011-2013年的
EPS分别为1.68、2.27和3.00元，对应动态市
盈率分别为21、15和12倍，给予“买入”评
级。 

4.重点公司推荐 
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图11 五粮液收入与净利润增速 

 

 

 

 

 

资料来源：德邦研究 



 

山西汾酒（600809)：清香白酒龙头崛起 - 品
牌地位提升、业绩高速增长  

 

推荐理由：1）清香型白酒龙头，注重以文化
营销为先导，扩大公司的品牌价值和社会影响
力，是二线白酒里最具冲击一线阵营能力的公
司。2）近年来对产品体系梳理和销售系统改
进的效果正在显现，产品结构层次清晰且日趋
中高端，双轮驱动的产品战略迎来汾酒历史上
又一高速成长期。3）开始加速全国化布局，
省外增长存在超预期，省外市场拓展将成为其
重要增长点。4）和银基强强合作有助于弥补
公司渠道短板并进一步拓展超高端市场。 

  

风险提示：快速扩张带来的管理风险。 

盈利预测及评级：公司具有悠久历史和文化
底蕴，看好公司的持续改善和成长性，具有打
造高端品牌并重返一线白酒公司的内外基础。
预计2011-2013年公司EPS分别为1.98元、3.00
元和4.11元，对应的动态市盈率分别为33倍、
22倍和16倍，给予评级至“买入”。 

4.重点公司推荐 
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图12 山西汾酒收入与净利润增速 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

资料来源：德邦研究 



 

金种子酒（600199）：打造柔和型白酒、进
入快速增长通道  

 

推荐理由：1）PE和PS在白酒板块处于较低水
平，未来三年处于高速增长阶段。2）定位中
低端产品结构清晰，销售渠道扁平化。公司
是目前白酒企业在县及以下区域市场营销做
得最好的 3）皖江经济快速发展给公司带来
良好的消费环境，充分享受安徽区域城镇化
率提高和居民收入水平提升带来的中低档酒
的巨大空间。4）再融资的四个项目有利于白
酒业务放量、产品结构升级和品牌提升。 

 

风险提示：新品推广不达预期的风险。 

盈利预测及评级：公司已初步完成产品结
构升级，聚焦做好区域市场，厂商合一销售
体制优势显现，省内市场发掘潜力仍然很大
。我们预计2011-2013年EPS分别为0.7元、
1.06元和1.42元，对应的动态市盈率分别为
24倍、16倍和12倍，给予“买入”评级。 

4.重点公司推荐 
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图13 金种子酒收入与净利润增速 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

资料来源：德邦研究 



 

 

酒鬼酒（000799)：老名酒最后一桶金 

 

推荐理由：1）馥郁香型典型代表内部运营改
善明显。管理模式革新，电子化平台提升管
理效率 2）积累了3w吨基酒。年份基酒在行
业排名靠前，是未来发展的重要保障和重要
品质保证。3）传播酒鬼核心品牌影响力，聚
焦主力产品，扎根终端，重点关注其省内营
销的推进。  

 

风险提示：营销推广效果低于预期。 

盈利预测及评级：预计2011-2013年公司
EPS分别为0.40元、0.70元和1.13元，对应的
动态市盈率分别为63倍、36倍和22倍，给予
“增持”评级。 

4.重点公司推荐 
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图14 酒鬼酒收入与净利润增速 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

资料来源：德邦研究 



 

 

泸州老窖（000568）：改善明显，估值偏低  

 

推荐理由：1）聚焦主业，迅速完成发展战
略的调整、产品创新、营销体系改革以及内部
运营机制的变革，改善明显。目前公司整体经
营趋势良好，进行了良好的产品结构调整和渠
道拓展，其中柒泉模式效果显现，继续推进规
模持续扩张。2）“国窖1573”和“老窖特曲
”双品牌定位清晰，丰富的高中低档产品线均
衡发展应对细分市场需求，高端产品旺销的同
时，中低价位酒也有较好的增长。3）估值偏
低，可重点关注。 

风险提示：中国品味仍需要培育。  

盈利预测及评级：预计2011-2013年公司EPS
分别为2.07元、2.73元和3.41元。对应的动态
市盈率分别为19倍、15倍和12倍，给予“买入
”评级。 

4.重点公司推荐 
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图15 泸州老窖收入与净利润增速 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

资料来源：德邦研究 



 

张裕A （000869）：受益于行业需求快速增
长的葡萄酒龙头 

 

推荐理由：1）葡萄酒行业处于成长期，行业
龙头空间巨大。2）公司经过战略定位、原料
基地、配套产能、市场营销、人才等方面的
重大调整，已具备良好的中长期发展基础。3
）以烟台为根据地，抢占东部沿海发达市场
，中西部复制深度分销逐步辐射。4) 高端酒
产能瓶颈逐步解除，爱斐堡酒庄以及西部三
个酒庄放量，未来能够保持稳健增长。5）原
来以中高档产品为主，目前产品结构继续升
级，高端酒增长快于普通葡萄酒。高端酒营
销成功，未来有望顺利放量。 

 

风险提示：进口葡萄酒的冲击。  

盈利预测及评级：我们判断张裕中长期保
持25-35%的增速。预计11-13 年EPS 分别为
3.65 元、4.75 元和6.00元。对应的动态市
盈率分别为31倍、24倍和19倍，给予“增持
”评级。 

4.重点公司推荐 
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图16 张裕A收入与净利润增速 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

资料来源：德邦研究 



5.盈利预测 
证券代码    证券简称    收盘价

         
10EPS 11EPS 12EPS 13EPS 10PE 11PE 12PE 13PE PB  PEG 评级

白酒 000568.SZ 泸州老窖    40.30 1.58 2.07 2.73 3.41 25.51 19.47 14.76 11.82 9.00 0.64 买入

000596.SZ 古井贡酒    89.29 1.34 2.48 4.12 5.82 66.88 35.94 21.67 15.34 8.83 0.37 增持

000858.SZ 五粮液   34.49 1.16 1.68 2.27 3.00 29.79 20.57 15.19 11.50 6.01 0.46 买入

002304.SZ 洋河股份    133.80 4.90 4.46 6.93 9.68 27.31 29.97 19.30 13.82 13.71 0.39 增持

600199.SH 金种子酒    16.71 0.30 0.70 1.06 1.42 54.97 23.87 15.76 11.77 5.62 0.18 买入

600519.SH 贵州茅台    201.00 5.35 7.71 10.79 14.16 37.56 26.05 18.62 14.19 9.15 0.44 增持

600702.SH 沱牌曲酒    18.00 0.23 0.38 0.72 1.15 79.40 47.18 24.98 15.64 3.15 0.73 增持

600779.SH 水井坊   20.99 0.48 0.65 0.83 0.93 43.57 32.27 25.36 22.56 6.58 0.90 增持

600809.SH 山西汾酒    65.61 1.14 1.98 3.00 4.11 57.44 33.14 21.87 15.96 11.75 0.43 买入

000799.SZ 酒鬼酒   25.27 0.26 0.40 0.70 1.13 96.41 63.18 36.10 22.36 6.49 1.20 增持

002646.SZ 青青稞酒 1.12 0.46 0.65 0.87

红酒 000869.SZ 张裕A  113.09 2.72 3.65 4.75 6.00 41.58 30.98 23.81 18.85 13.70 0.87 增持

啤酒 000729.SZ 燕京啤酒    13.75 0.64 0.72 0.91 1.08 21.62 19.06 15.09 12.70 1.91 1.18 增持

002461.SZ 珠江啤酒    10.57 0.13 0.16 0.18 0.20 78.76 66.06 58.72 52.85 2.23 3.25 中性

600132.SH 重庆啤酒    34.88 0.75 0.43 0.45 0.51 46.64 80.97 77.08 69.04 11.75 (1.91) 无评级

600600.SH 青岛啤酒    33.61 1.13 1.28 1.60 1.98 29.86 26.17 21.05 17.02 4.12 1.44 增持

黄酒 600059.SH 古越龙山    11.61 0.20 0.30 0.45 0.64 59.30 39.04 25.71 18.06 3.33 0.86 中性

600616.SH 金枫酒业    9.04 0.30 0.38 0.45 0.53 30.18 23.79 20.09 17.06 3.53 0.86 增持

饮料 000848.SZ 承德露露    15.12 0.59 0.56 0.75 0.98 25.77 27.03 20.06 15.38 7.77 1.66 无评级

600300.SH 维维股份    4.03 0.09 0.11 0.14 0.19 44.78 36.64 28.79 21.21 2.76 1.50 无评级

002387.SZ 黑牛食品    18.00 0.61 0.43 0.65 0.81 29.66 41.60 27.83 22.36 3.37 1.27 无评级

600962.SH 国投中鲁    10.78 -0.27 0.20 0.33 0.42 -39.93 53.90 32.67 25.67 2.18 0.22 增持

乳制品600597.SH 光明乳业    8.89 0.19 0.24 0.31 0.45 47.98 37.61 28.32 19.80 3.95 1.33 中性

600887.SH 伊利股份    20.60 0.97 1.00 1.20 1.50 21.19 20.63 17.21 13.71 5.84 0.18 增持

其他 002216.SZ 三全食品    33.69 0.66 0.82 1.13 1.52 51.05 40.93 29.93 22.13 4.34 1.06 无评级

002481.SZ 双塔食品    22.79 0.90 0.70 1.10 1.42 25.44 32.65 20.79 16.10 3.50 0.59 增持

002515.SZ 金字火腿    22.16 0.64 0.64 0.80 1.14 34.63 34.63 27.70 19.44 2.62 6.10 无评级

002557.SZ 洽洽食品    27.27 1.01 0.77 1.04 1.38 26.89 35.39 26.26 19.69 2.94 1.18 增持

002582.SZ 好想你   55.80 1.70 1.69 2.43 3.38 32.82 33.01 22.93 16.48 3.55 1.06 买入
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