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通信设备：互联网与企业网机会更大 
12 月通信设备市场动态跟踪及前瞻 

 

报告关键点： 
 2011年是电信行业的“一片红海”，2012年投资温和增长的背景下，相比互联网

（移动互联网）与企业网络需求更加旺盛； 
 通信行业十二五规划受益排序为3G、宽带、互联网（以上可以被量化），以及云

计算、IPV6、三网融合、IDC、移动互联网技术体系（以上为方向性指引）。 
报告摘要： 

 2011年的回顾：一片红海的电信行业，相比互联网与企业网络需求更旺 

 电信运营商投资压力增加不得不开源节流，电信联通面临史无前例的反垄

断调查； 

 电信设备企业大举进军企业网络市场和个人消费市场，同时付诸专利诉讼； 

 终端企业拼的是胡萝卜（生态系统）+大棒（专利纠纷）。 

 相比，企业网络市场保持快速增长（行业预计20%左右），华为、中兴均有

100%；互联网行业增速25-30%左右。 
 

 即将出台的通信行业十二五规划的推荐标的。从此前《规划》征求意见稿量化

的用户数据来看，3G增速最快（49%），互联网（14%）和宽带（15%），以及规划

中明确大力发展的云计算、IPV6、三网融合、移动互联网技术几个领域，我们

的推荐如下： 

 3G：中国联通、科大讯飞、拓维信息； 

 互联网：顺网科技； 

 宽带：中兴通讯、烽火通信、光迅科技、日海通讯、新海宜、中天科技、

亨通光电； 

 云计算与IPV6：星网锐捷； 

 云计算与数据中心：鹏博士、网宿科技； 

 三网融合：数码视讯； 

 移动互联网设备：中创信测（A+abis）、大富科技（移动分布式云存储）、

华星创业（无线网络测试与评估，WLAN）。 

 

 中国联通首次突破300万3G用户大关，上升趋势明显，12年 1月数据较为重要 

 中国联通有史以来首月3G净增用户数量突破300万，并超越电信和移动，不

可否认的是，得益于WCDMA网络的质量以及千元智能手机的普及，我们肯定

两者叠加后带给联通的惊喜，但是我们提示关注1月份的运营数据，因为年

后冲量压力的用户数据更贴近自然增长的本质。 

 

 风险提示： 

 四季度，运营商众多集采项目收入无法确认到今年； 

 欧债危机的持续恶化带来的海外运营商投资不确定性。 
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1. 电信运营月度回顾 

1.1. 运营商发展点评 

联通 3G 用户增长在 11 月（338 万）较 10 月（292 万）再次大幅提高 46 万。

值得一提的是，2G 用户净增量仅为 21.4 万，创出年内新低。这说明 3G 用户的增长

中，2G 转网的用户比例在提高。 

11 月宽带净增 48.4 万，全年低位水平。 

移动 11 月 3G 用户净增为 268 万户，突显乏力水平。2G 月净增用户为 275 万，

也乏善可陈。 

中国电信手机用户 11 月净增 310 万，处于年内中高水平，其中 3G 用户新增 216

万户，较上个月 276 万下滑 60 万，落差相当明显。 

3G 净增用户比例： 

移动：联通：电信=33%：41%：46%。 

小结：中国联通有史以来首月 3G净增用户数量突破 300万，并超越电信和移动，

不可否认的是，得益于 WCDMA 网络的质量以及千元智能手机的普及，我们肯定两

者叠加后带给联通的惊喜，但是我们提示关注 1 月份的运营数据，因为年后冲量压力

的用户数据更贴近自然增长的本质。 

1.2. 月度大事回顾 

1.2.1 我国将全面启动 IPv6 部署 2015 年开展大规模商用 

12 月 23 日，国务院总理温家宝主持召开国务院常务会议，研究部署加快发展我

国下一代互联网产业。会议指出，到2013年年底前，开展国际互联网协议第6版（IPv6）

网络小规模商用试点，形成成熟的商业模式和技术演进路线；2014 年至 2015 年，开

展大规模部署和商用，实现国际互联网协议第 4 版与第 6 版主流业务互通。 

会议指出，目前，全球互联网根域名服务器已实现对国际互联网协议第 6 版的支

持，我国已在基于国际互联网协议第 6 版的下一代互联网基础理论研究、关键技术研

发及设备产业化、技术试验、应用示范、安全保障、标准制定、人才培养等方面取得

了阶段性进展，后续规模化商用和发展已具备良好基础。 

同时，会议明确了今后一个时期我国发展下一代互联网的路线图和主要目标：

“2013 年年底前，开展国际互联网协议第 6 版网络小规模商用试点，形成成熟的商

业模式和技术演进路线；2014 年至 2015 年，开展大规模部署和商用，实现国际互联

网协议第 4 版与第 6 版主流业务互通。” 

会议提出，在发展下一代互联网的过程中，形成一批具有较强国际影响力的下一

代互联网研究机构和骨干企业，全面增强互联网产业对消费、投资、出口和就业的拉

动作用，增强对信息产业、高技术服务业、经济社会发展的辐射带动作用。 

此外，会议还确定了以下重点任务，第一，加强资源共建共享，建设宽带、融合、

安全、泛在的下一代国家信息基础设施，推动网站系统升级改造；第二，重点研发下

一代互联网关键芯片、设备、软件和系统，加快产业化及现网装备；第三，推动下一

代互联网商用进程，促进新型业务研发、现网试验和在线应用。建设基于国际互联网

协议第 6 版的三网融合基础业务平台，加快发展融合类业务应用。支持物联网、云计

算、移动互联网发展；第四，加强网络与信息安全保障，强化网络地址及域名系统的

规划和管理，全面提升下一代互联网安全性和可信性；第五，完善技术和产业标准体

系，加强关键理论和核心技术研究。 

小结：我们认为，IPV6 的推广有助于国内厂家（华为、中兴、星网锐捷）在交

换机、路由器的份额提升，而传统强势对手 HP 华 3、思科在政府部门的份额将会受

制于安全问题被蚕食。 

1.2.2 报告称 Q3 移动设备市场收入同比增长 15% 爱立信诺西华为领跑 

 



 

行业月度报告 

敬请阅读本报告正文后各项声明 
 

 

3 

12 月 20 日市场调研机构 Dell'Oro 集团最新公布的报告显示，今年第三季度整个

移动基础设施市场收入同比增长 15%，实现连续第四个季度两位数增长，其中有 44%

的收入增长来自 4G LTE 网络基础设施支出。 

整个移动基础设施被 Dell'Oro 划分成四大领域：无线接入网、无线分组核心网、

无线语音核心网及微波传输。 

“第三季度，近半数移动基础设施收入增长来自 LTE 开支，以应对预期中的 2012

年 LTE 手机井喷。”Dell'Oro 分析师 Stefan Pongratz 表示。 

“无线行业正通过将重点转向分组核心演进、LTE 语音（VoLTE）和 LTE 无线设

备，响应用户习惯的变化及数据需求加速增长。”Dell'Oro 分析师 Chris DePuy 补充

道，“这部分支出的紧迫性给现有和新的供应商带来了机遇和挑战。” 

Dell'Oro 第三季度报告显示，爱立信在四大领域的市场份额较上一年同期增加了

4%，诺基亚西门子通信和华为各占 18%左右的市场。 

在第三季度，LTE 市场取得了数个里程碑： 

〃4G LTE 无线接入网环比增长最快（68%）的一个季度。 

〃迄今为止 LTE 语音首次确认获重大收入。 

〃分组微波两位数增长，为连续第二个创纪录收入单季。 

〃用于回程传输的边缘路由器和交换机销量较年初增长近 40%。 

小结：爱立信依然保持在无线领域的领先优势，且 LTE 由于去年低基数，今年

高增长，预计明年 LTE 将会在多个国家部署，但这里需要关注手机的成熟度。 

1.2.3 携号转网试点将不设期限延续 正制定全国方案 

我国自去年 11 月底开始携号转网试点，按计划，原定于 5 月底结束，后来又延

长了半年，到今年 11 月底，试点期再次结束。 

对于携号转网是否能继续办理，据悉，天津、海南两省市都仍在正常办理携号转

网的预约和受理工作。按照工信部要求，在 1 年的试点期结束后，两省市携号转网工

作将不设期限地继续推行。 

只不过是，如今还去办理携号转网的用户太少了，一天也没有几个人。对于其中

原因，有市场调研公司已经总结了诸多情况，一种是转网手机号存在绑定业务，目前

运营商的存话费送话费等优惠都规定一年两年期限，不到期限无法转网。 

但是，业内人士认为，携号转网并不能阻挡 3G 增长的步伐。根据工信部的统计，

截至今年 10 月底，我国 3G 用户总数已达 1.1 亿户，比去年同期增长 7136 万户，3G

用户渗透率达 11.3%。 

在携号转网政策执行难的情况下，我国手机业到时得到更快速的发展。根据易观

国际的《中国智能手机用户研究报告 2011》数据显示，41%的用户持有 2 部或者以

上的智能手机。也就是说，携号转网造成了广泛的“双机族”，一个是 2G 手机用来接

打电话，另一个 3G 用来高速网络上网。 

同时，业内也呼吁更多的双网双待手机出现，尤其是市场上缺乏 WCDMA\GSM

双网双待手机，因为双待机就可使用户既使用 2G 号，又同时新增 3G 号，避免一个

人同时带两个手机，但据悉，联通认为，联通拥有 WCDMA 制式，在 3G 终端和网速

上拥有足够的吸引力，想真正用手机上网快的一般会选择联通的 3G 制式，因此，联

通在 3G 时代采取了与 2G 时代开发大批双待机完全不同的终端策略，通过打造各层

级的明星手机，来塑造联通 3G 的优势。 

根据国际上的经验，10%被普遍视为 3G 用户即将进入规模化应用的标志性拐点，

一旦超过临界容量，需求将获得快速增长，目前我国 3G 用户渗透率已超过 11%，无

论如何，不管各大运营商尤其是强势运营商对于携号转网政策有多少个不愿意，3G
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取代 2G 的潮流已不可阻挡。 

小结：携号转网不再是个“念想”，靠网络，终端，资费实力吸引用户是王者之

牌。此举也说明，监管实际上还是强与弱的平衡法则，目前中国移动的网络引力不强，

收入增长放缓，在这样大背景下，作为直接监管单位的工信部，似乎更倾向于将携号

转网稍微拖延，给暂时声势弱势的移动一些准备时间。 

1.2.4 盘点 2011 年电信业：一片红海 

运营产业关键词：投资 价格战 增量不增收 合并 

次贷危机、金融海啸危机、欧债危机、评级危机……一波接着一波，逆流之下，

电信运营商仍然大举投资兴建网络基础设施。原因无他，智能手机和平板电脑的日渐

普及，YouTube 等视频网站的兴起，这些激增的流量对运营商现有的网络造成严重冲

击。国家宽带网络战略因此在全球各国得到确立，韩国、美国、澳大利亚、新加坡、

马来西亚、泰国、埃及等国积极推动，寄望信息化推动经济发展和竞争力。年初，中

国电信在北京宣布“宽带中国 光网城市”工程正式启动。“十二五”期间，中国电信

将用三年时间实现所有城市光纤化，为城市用户提供光速互联网体验。移动通信领域

也不例外，全球已有 35 张 LTE 网络商用。中国移动主导的 TD-LTE 发展也小有成就，

沙特、波兰、印度、日本商用。 

巨额投资的压力下，运营商不得不开源节流，一方面，德国电信、法国电信、意

大利电信、西班牙电信和沃达丰共同致力于修改互联网数据传输协议，希望对谷歌等

内容提供商收取大笔费用。另一方面，德国电信与法国电信共享网络基础设施合并采

购，瑞典Tele2和Telenor共建LTE，俄罗斯五大运营商MegaFon、MTS、Rostelecom、

VimpelCom 与 Scartel 共建 LTE，AT&T 出价 390 亿美元收购 T-Mobile 美国公司，印

度电信部力促因价格战处于崩溃边缘的运营商合并。 

国内三大电信运营商也被价格肉搏战折腾得筋疲力尽，年末，中国电信中国联通

却遭到反垄断调查，让业界感叹电信业地位日落西山。IT 与 CT 产业融合，互联网企

业侵食电信企业生存空间，西电、法电、德电等 TOP50 运营商一方面宣布裁员计划，

一方面进军 M2M、移动支付、物联网、行业信息化，寻找新的营收增长点。 

设备产业关键词：专利战 中国制造扩张 转型 

北电终于将最后的 IP 地址和专利资产卖出，黯然告别电信设备业，专利资产以

45 亿美元的高价出手，苹果爱立信 RIM 微软等巨头胜出，专利已不再以创新的面目

出现，成为市场竞争的拼杀武器。 

四月初，爱立信在英国、意大利、德国对中兴提起法律诉讼，称其侵犯了自己的

GSM 和 WCDMA 等技术专利。四月末，华为在德国、法国和匈牙利对中兴提起诉讼，

称其侵犯了自己的专利权和商标权。 

原来中兴今年已经完成欧洲基本布局，进入 Telenor、法电，还与华为共揽日本

软银的 TD-LTE 建网大单，美国运营商也挡不住中国制造的诱惑，美政府开始动用“国

家安全”拦下华为在美合作与收购，欧盟再次动用反倾销调查手段。 

中兴华为多方奔走呼吁美国开放市场，阿尔卡特朗讯推 LightRadio，投资者这边

质疑掌门人能力，华为诉摩托罗拉诺西，后者并购进展放缓，诺基亚西门子与私募谈

崩，战略转型重点关注移动宽带和服务，爱立信收缩战线离开手机市场，思科和惠普

重新调整业务，摩托罗拉将手机与设备部门拆分后，仍然无力回天，华为中兴谋求企

业网与云计算，不同的加减法相同的转型思路。 

终端产业关键词：侵权官司 生态系统 

苹果公司创始人史蒂夫•乔布斯的逝世，引发了整个世界的悼念和追思，iPod、

iPhone、iPad 被誉为划时代的产品备受追捧。苹果不依不饶追杀三星、HTC、摩托

罗拉，微软收取 Android 专利费，竞争已不再是简单的单手拼杀，背后博弈的是整个

操作系统的强弱。谷歌终于出手，收购摩托罗拉移动，为 Android 系统构建专利保护
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垒，诺基亚则声称自己的平台着火，选择与微软结盟，放弃塞班、放弃 Meego，意欲

与微软共建 Windows Phone 生态系统。 

高配臵、低价格的小米手机上市，打开智能手机价格下行之路，运营商纷纷钟情

于平价智能手机。黑莓厂商 RIM 今年进入多事之秋，份额持续下滑，“安全门”“断网

门”事件频频，公司联席 CEO 制度受到臵疑。 

2011 年的手机操作系统简而言之，苹果 iOS 与谷歌 Android 两雄争霸，Windows 

Phone后起直追，Symbian和MeeGo已遭抛弃，WebOS和黑莓BBX寻找复兴之路。 

2011 年日本的地震、海啸和核泄露三重危机引起 IT 供应链供应短缺，中国温州

动车组事件让行业自查信号系统安全，印度 2G 频谱拍卖丑闻没完没了，立法促进电

信设备本土制造，俄罗斯眼红硅谷欲复制，泰国、保加利亚三番五次取消 3G 牌照拍

卖，中兴爱立信因 3G 合同将 TOT 诉上法庭，华为澳洲全网替换 VHA，美国惊呼中

国电信设备遍及非洲，各企业出利比亚进俄印扩大投资，投资随政策环境而变化多端。 

小结：我们认为，通信行业属于自周期行业，在 LTE 尚未明显迹象大规模启动

的目前，我们推荐投资者关注“更美”的企业市场和互联网市场。 

1.2.5 通信业“十二五”规划将出台 

据该权威人士介绍，《规划》最终稿的一个亮点就是第一次对“宽带中国”战略

给出了一个内涵的解释。此前对“宽带中国”战略更多理解为基础设施，此次《规划》

把“应用”也涵盖了进去。 

据此前媒体报道，《规划》最终稿对“十二五”期间通信产业发展目标做出修改：

到 2015 年，各类业务收入超过 1.5 万亿元；累计投资规模超过 2 万亿元，将带动信

息服务业和通信设备制造业发展壮大，并实现智能终端产业的全面升级。 

上述权威人士向记者解释称，通信产业的规划与发改委的规划不太一样，通信产

业的规划更多的是对行业的一个引导。《规划》中涉及到的指标都是预计型的指标。

他告诉记者，通信业的投资主要是指运营业的投资，肯定不包括通信设备制造业。但

《规划》通过行业业务的变化可以去引导投资。 

据此前媒体报道，《规划》提出“十二五”期间我国通信行业将进行结构性调整，

从依靠基础电信业务增长向大力发展信息服务业和终端制造业等上下游产业链方向

转变。 

对此，该权威人士表示，终端制造业本身不在《规划》里，但《规划》对他们会

有一个引导作用。 

小结：从此前征求意见稿量化的用户数据来看，3G 增速最快（49%），互联网（14%）

和宽带（15%），因此我们的推荐如下： 

1、3G：中国联通、科大讯飞、拓维信息； 

2、互联网：顺网科技； 

3、宽带：中兴通讯与烽火通信、光迅科技、日海通讯、新海宜、中天科技、亨

通光电； 

以及规划中提及的政策面个股 

4、云计算与 IPV6：星网锐捷； 

5、云计算与数据中心：鹏博士、网宿科技； 

6、三网融合：数码视讯； 

7、移动互联网设备：中创信测（A+abis）、大富科技（移动分布式云存储）、华

星创业（无线网络测试与评估，WLAN）。 
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附表：各运营商重点业务发展情况 

 

图 1  3G 用户净增 338 万，再创历史新高               图 2  2G 用户净增 21.4 万，与 2G 转 3G 有关                                

      
数据来源：运营商月报，安信证券研究中心                      数据来源：运营商月报，安信证券研究中心 

 

 

图 3 联通固话流失 59.3 万户，小灵通加速转网         图 4 联通宽带用户月增长 48.4 万，年内低位         

      
数据来源：运营商月报，安信证券研究中心                      数据来源：运营商月报，安信证券研究中心 

 

 

图 5 联通 12 个月 PE band，年内低位                  图 6 联通 12 个月 PB band，年内中低位             

      
数据来源：运营商月报，安信证券研究中心                      数据来源：运营商月报，安信证券研究中心 
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图 7 移动 3G 用户增长 268 万户，平均水平            图 8 移动 2G 用户增长 275 万户，同比减少          

     
数据来源：运营商月报，安信证券研究中心                     数据来源：运营商月报，安信证券研究中心  

 
 

图 9 电信手机用户增长 310 万户，年度中位          图 10 电信固话月流失 44 万户，为 12 个月中位        

      
数据来源：运营商月报，安信证券研究中心                      数据来源：运营商月报，安信证券研究中心 

 

图 11 电信宽带用户增长 97 万户，年内较低水平        图 12 移动、联通、电信 3G 用户月净增份额                   

        
数据来源：运营商月报，安信证券研究中心                      数据来源：运营商月报，安信证券研究中心 
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图 13   移动、联通、电信 3G 用户累计份额         

       
数据来源：运营商月报，安信证券研究中心 
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