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行业内重点公司推介 

公司代码 公司名称 投资评级

002029 七匹狼 推荐

002154 报喜鸟 推荐

601566 九牧王 推荐

002293 罗莱家纺 推荐

002327 富安娜 推荐 

天气骤冷，纺织行业渐趋回暖 

报告要点 
 数据跟踪 

生产数据：从我们得到的数据来看，今年 2 季度开始，规模以上的服装

产量开始负增长，11 月份增速和 10 月份基本持平。 

零售数据：今年 10 月份，全国限额以上服装类企业商品零售额同比增

长 30.52%，增速较 9 月份下滑明显。 

进出口数据：2011 年 1-10 月我国纺织品服装累计出口 2057.8 亿美元，

同比增长 22.77%，增速较 1-9 月份的 24.3%下降 1.53 个百分点。 

 市场表现 

11 月纺织服装行业下跌了-4.69% ，同期沪深 300 下跌了-6.45%，纺织

服装板块领先大盘 1.76%。 

 行业观点&投资建议 

原材料：受国际欧洲危机和全球棉花供大于需影响，国际棉价近期将维

持弱势振荡。国内消费及用棉需求难以迅速回升，棉花现货价格仍有进

一步走弱的可能。 

终端销售：一方面欧美经济复苏乏力，人力成本上升、人民币持续升值，

出口纺织服装增速放缓，另一方面国内的通胀在一定程度上也抑制了国

内的需求，零售额的增长大部分归功于价格的增长，百货零售企业服装

销售量增速较小。但是，宏观面开始出现向好变化：在通胀预期放缓的

情况下，市场对于政策放松预期憧憬强烈。 

未来市场预期：四季度品牌服装企业步入销售旺季，从今年的情况看，

天气因素（暖冬）在一定程度上会影响销售情况，我们将持续跟进四季

度公司的销售情况。 

从长期看，一些优异公司因经营管理能力的提升、品牌运营能力的提高、

对于短期的市场波动有较好的抗风险能力；同时，优质公司渠道管控经

营能力强，未来渠道空间广阔。目前我们看好行业增长较快、受整体经

济影响较小的家纺企业以及经营管理、渠道管理优良的中、高端男装。
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投资策略 

行业观点 

原材料： 

受国际欧洲危机和全球棉花供大于需影响，国际棉价近期将维持弱势振荡。国内消费及用棉需求难以迅速回升，棉花

现货价格仍有进一步走弱的可能。                                                                                 

 

终端销售： 

一方面欧美经济复苏乏力，人力成本上升、人民币持续升值，出口纺织服装增速放缓，另一方面国内的通胀在一定程

度上也抑制了国内的需求，零售额的增长大部分归功于价格的增长，百货零售企业服装销售量增速较小。但是，宏观

面开始出现向好变化：8 月份以来，国内物价总水平涨幅开始回落，年内价格运行拐点特征已得到确认。11 月汇丰中

国制造业 PMI 初值为 47.7，再次低于分水岭 50，表现出企业家对未来经济较悲观。从在通胀预期放缓的情况下，市

场对于政策放松预期憧憬强烈。 

 

未来市场预期： 

四季度品牌服装企业步入销售旺季，从今年的情况看，天气因素（暖冬）在一定程度上会影响销售情况，我们将持续

跟进四季度公司的销售情况。 

从长期看，一些优异公司因经营管理能力的提升、品牌运营能力的提高、对于短期的市场波动有较好的抗风险能力；

同时，优质公司渠道管控经营能力强，未来渠道空间广阔。目前我们看好行业增长较快、未来集合化程度提升、受整

体经济影响较小的家纺企业以及经营管理、渠道终端优良的中、高端男装。 
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配置建议 

表 1：重点推荐公司及推荐理由 

EPS（元） P/E（X） 证券代码 公司简称 股价 

10A 11E 12E 10A 11E 12E

推荐理由 

002293 罗莱家纺 83.00 1.49 2.70 4.04 55.70 30.74 20.54 公司在不断拓展销售网点外延式增长的同

时，注重协调发展，三季报符合预期；公

司不断夯实基础，为可持续快速增长做准

备。 

002327 富安娜 52.01 0.95 1.52 2.09 54.75 34.22 24.89 中国家纺行业目前处于快速发展阶

段，公司是龙头企业之一，公司在直

营店管理方面具有优势，管控能力强。

公司三季报业绩超预期 

002154 报喜鸟 14.08 0.41 0.65 0.88 34.34 21.66 16.00 公司在精细化管理的基础上，不断进

行外延式扩张，公司保持外延、内生

协调发展。 

002029 七匹狼 38.00 1.00 1.41 1.79 37.96 26.87 21.22 公司在稳定发展的同时，进行战略转

型，增加直营的占比，提高公司对终

端的管控能力，提高产品针对性，公

司进入新的发展阶段。 

601566 九牧王 26.10 0.63 0.94 1.27 41.43 27.77 20.55 九牧王品牌男裤、九牧王品牌茄克在

业内具有规模、收益绝对的优势，公

司品牌影响力大，外拓市场，内抓管

理，同时加强成本控制，公司保持良

好的发展势头。 

资料来源：长江证券研究部 
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新闻点评 

【休闲服装行业】一天内市值缩水 41 亿港元 ESPRIT 怎么了？ 

首先，从战略角度来看，ESPRIT 在欧洲战略失焦，同时又错失了在中国市场崛起的机会。 

2007 年，思捷环球欧洲地区的销售占其全球业务的 86%，直至 2010 年，这个占比一直都在 83%以上。ESPRIT

将欧洲市场作为着力的市场，但却没有与时俱进，随着该市场消费者的变化而改变。2000 年之后，ZARA、H&M、

C&A 等快时尚品牌大行其道，ESPRIT 的商业模式以及款式都难掩老态。 

而在中国，直到 2011 年，ESPRIT 的销售额占其全球销售的 11%。中国市场对于全球服装行业的影响不言而喻，

正当 ZARA、优衣库快马加鞭，加快开店步伐时，ESPRIT 的发展却依然不紧不慢。在中国，ESPRIT 既没有像 LV、

PRADA 那些奢侈品一样实现高利润带动的高增长，也没有像 ZARA、优衣库那样依靠规模取胜。在邢李源去职之后，

ESPRIT 的掌门人以及管理层多以外籍人士为主，他们明显缺乏清晰的中国区战略规划。 

其次，ESPRIT 定位模糊、时尚感缺失。即便在过去，ESPRIT 的定位是一个中产品牌，它没有形成奢侈品品牌

那样的传统和独特的风格。而相比快时尚品牌，它的设计又太过单一，既没办法领导时尚潮流，也很难符合不同区域

的市场消费者的需求和口味。 

同时，近年来欧洲正在步入老龄化社会，而在中国，80 后是极具消费能力的新一代，ESPRIT 则尴尬地不能满足

这两个市场中任意一个的需求。几年前中国未来市场的判断是葫芦型社会，如今这种趋势越来越明显。消费者对于重

要的产品，比如手袋、鞋子等有趋高消费的趋势，而对于一些不是那么在意的产品比如 T 恤等有趋低消费的趋势。 

在这种情况下，奢侈品受惠于人民币升值和中国客户强大的购买力，业绩不断攀升;在潮流的影响下，ZARA、优

衣库、GAP 这样的低价平民时尚切中了更大的消费群体。当消费者结构从以往的金字塔形变成了葫芦形之时，ESPRIT

的定位恰巧是最细的葫芦腰处，增长乏力也是必然的结果。 

最后，ESPRIT 渠道模式陈旧，不能快也不能大。从渠道的角度来看，如今，ESPRIT 的渠道模式仍然单一，以

零售和批发为主，直营零售多依赖于商场，虽然也有少量的大型旗舰店的设立，但多种零售业态的交叉反而给它带来

了高昂管理成本，复制性较差。原本具有先发优势的 ESPRIT 受多业态、多子品牌运营方式的拖累，表现在零售店面

上，己做不到上千平方米的“大店模式”，在供应链效率上也达不到“快时尚”要求。而 ZARA、优衣库、GAP 等从

风格、模式、面积上都大同小异，可复制性较好，全球供应链体系效率高。（来源：品牌服饰网） 

点评：对于大众休闲服，如果要增加规模，1）产品的品类丰富，有时尚性，能够快速应对市场的风格变化；2）渠道

是重中之重，好的渠道资源具备先发优势。 

【运动服行业】运动品牌匹克增速放缓 留下现金好过冬 

10 月 10 日，匹克公布了 2012 年第二季订货会结果，订单金额较 2011 年同季订单增长 9.5%，同时第三季度同

店销售与去年同期相比也只增加 6.2%。相较于此前维持两位数增长的速度相比，匹克首次降速。  

许志华表示：“2012 年第二季度中，经销商下多少单，我们就生产多少货。”匹克将调低明年的预期，平时维持

在 20%以上的订单增速将下降到 15%以下，销售额也将预计为个位数增长。  

匹克 2011 年中期财报显示，营业额和毛利润分别与去年同期相比上升了 24.7%和 32.0%，手握 26 亿现金流的

匹克也因此备受诟病，并引起股价下跌。被香港股民质疑没有分红。当时匹克董事长许景南就表示“要做现金奶牛”。  

 “不确定因素太多，通胀和国际政局不稳都让我们觉得有充足的现金可以让公司在应对市场突然变化能做出及

时有效的反应。”许景南认为。许志华也认为现金奶牛的决定无比正确。“我们也将放缓原计划投资速度。”  

在减少期货订单的同时，三处耗资接近 11 亿的生产基地也将放缓，包括原计划投资 8000 万的福建惠安和江西上
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高两处生产基地，以及山东菏泽的 10 亿元生产基地建设项目。  

同时，2012 年匹克门店净增数量也将大幅降低。根据公司提供的数据显示，明年拟开设 700 家，但会同时关闭

一部分门店，数量在 500 家左右。  

“我们已经跟经销商开始协调了，效益低的分店会关闭。各个区域都有涉及。”许志华表示。“在二三线城市的基

础上，我们会着力拓展一线城市，明年将重点拓展上海市场。”  

匹克方面认为，在经济情势不明朗之时，行业增速放缓，降低订单生产量与减少效益不好门店虽然可能在数字上

不好看，但能保证业绩增长，为投资者提供回报。（来源：品牌服饰网） 

点评：2011 年国内运动用品全行业集体出现大库存现象，陷入调整期。之前体育用品品牌运动用品品牌商为了提

高市场占有率，采取激进的市场策略，对市场销售估计过于乐观，从而产生订销偏差，导致产生部分库存，影响业绩

增长放缓。 

【服装电子商务】波司登彭宇：从 0 到 3 个亿，从波司登看传统品牌的电商路 

    在 2008 年成立电子商务项目的时候，那时候我们的初衷仅仅是把电子商务作为传统企业的新渠道，随着业务的

发展，电子商务具有特别的独立性，局部改变了对当初电子商务的观点。传统企业会面临很多问题，包括当时所处的

内部环境，在网上本身也没有销售传统的服装产品，但是现有的互联网上依然存在品牌产品，卖家的数量非常多，但

都不形成规模，而且都是各自为战，价值体系非常混乱，这也是传统企业面临的一些问题。 

    很多同质化竞争，不能提供完善的售后服务，导致客户对品牌的信赖度大打折扣，从外部环境来看，交易平台的

竞争非常激烈，很多传统企业都进驻了品牌，品牌竞争非常激烈，在整个广告渠道里兴建了自己的分销体系。同 2008

年到 2010 年分销体系的规模达到 200 家，渐渐发现分销商数量的增多同时带来了分销商之间的竞争，这一块是我们

后续需要重点关注的话题。 

    集团刚开始不看重电子商务的销售业绩，非常看重三个点，第一点是客户满意度，客户是第一的，第二要把市场

规范好，第三是要确保品牌形象在网络上有一定的延伸。我们觉得只要把这三块做好销售业绩应该是自然的结果，在

这四块基础上我们做了新的模式的研究，包括线上线下互动营销的策略。 

    我们定位的客户群体，我们建立了官网，但并没有花大量的资源和精力去主推，当时很多品牌，比如报喜鸟大力

推企业的官网，我记得著名的天使投资人说了一句非常经典的话，说传统企业做电子商务，就好像远洋捕鱼花了很多

资源和精力看似打造了一个非常奢华的油轮，但是舍不得花很多精力去弄清楚鱼在哪里，稀里糊涂的出海后发现鱼没

有捞到两条，但是花的油费非常多。 

    规范渠道方面，我们要建立自己的网络分销体系。品牌产品线方面，波司登目前线上销售产品 80%以上是新品，

为了更好的使品牌在渠道上进行延伸。视觉推广方面，我们非常注重波司登的品牌推广。ERP 系统方面，这个系统是

我们自己部门开发出来的，随着电子商务的高速发展，每年的业务流程都会发生变化，同时也会带来 ERP 系统发生

很大的变化，如果是自己开发的，这套系统完全是给我们自己量身定制的，优化起来会更加快速灵活。 

    物流方面，内部自己进行操作，从当时的 800 平米，到现在拥有独立的仓库 8000 平米，我们的想法是未来波司

登、康博、波司登男装及旗下的品牌都会做整合，所以我们需要一个强大的物流体系。 

    在规范市场这块做了很大布局，原来的市场非常混乱，最初阶段对分销商进行集中管理，采取了波司登电子商务

的分销模式，主要是通过四个统一：统一形象、统一价格、统一物流、统一售后。价格体系一定会优于消费者，我们

也做了一块销售环节的激励，及获得零风险的担保，在这做只对客户做了一个要求，以保证金和预付款的方式体现，

在现有的网络分销体系里专门新建了一个部门，对现有的分销商进行管理和服务，平台这块也有一个部门，对这些网

络平台高仿这些产品进行管理。 

    这是我们的资金流，一块是官网，通过垂直平台，还通过与亚马逊、京东商城合作进行管控。在分销体系方面，
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线上线下采取了预付款的模式进行操作。 

传统服装行业转型电子商务依然面临很多困难，目前还没有零售商在中国成功实现真正的多渠道零售体验、多渠

道库存、物流服务、产品退还和跨渠道促销协调等诸多问题。 

点评：传统服装行业的电商之路是对线下渠道的一个延伸，但是在运营模式上是 2 种不同的模式（包括产品定位，渠

道，物流，售后服务等）。未来电商是一个大的发展趋势，但是短期之内对一些需要客户体验的服装消费冲击不如预期

的大。  
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数据跟踪 

宏观数据 

8 月份以来，国内物价总水平涨幅开始回落，年内价格运行拐点特征已得到确认。11 月汇丰中国制造业 PMI 指数为

47.7，再次低于分水岭 50，表现出企业家对未来经济较悲观。 

纺织服装方面，衣着类 CPI 指数持续上扬，衣着类 PPI 指数小有回落，品牌零售商的毛利率上升。 

图 1：近 2 年来 CPI 当月同比（%）（2009 至今） 
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资料来源：Wind，长江证券研究部 

 图 2：近 2 年衣着类 PPI 当月同比（%）（2009 至今）
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资料来源：Wind，长江证券研究部 

 

图 3：汇丰 PMI 指数，11 月回落到 50 以下 
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资料来源：Wind，长江证券研究部 

 

生产数据 

从我们得到的数据来看，今年 2 季度开始，规模以上的服装产量开始负增长。主要原因是 1）受到棉价大幅波动的因

素影响，下游企业对市场不确定性预期造成的，是典型的“买涨不买跌”的心理；2）企业资金紧张，劳动力成本上升；

3）终端需求下滑。 



 

10 请阅读最后一页评级说明和重要声明

图 4：过去 1 年规模以上服装产量（万件）及同比增速 
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资料来源：Wind，长江证券研究部 

 

消费零售数据 

今年 10 月份，全国限额以上服装类企业商品零售额同比增长 30.52%，增速较 9 月份下滑明显。我们认为，今年的暖

冬天气导致服装销售出现下滑。 

图 5：过去 2 年全国限额以上服装类企业商品零售（百万人民币）及同比增速 

0

10,000

20,000

30,000

40,000

50,000

60,000

70,000

 2009-11  2010-1  2010-3  2010-5  2010-7  2010-9  2010-11  2011-1  2011-3  2011-5  2011-7  2011-9

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

限额以上服装类企业商品零售（百万人民币） 同比增速
 

资料来源：Wind，长江证券研究部 

 

进出口数据 

据海关总署公布的数据测算后显示，2011 年 1-10 月我国纺织品服装累计出口 2057.8 亿美元，同比增长 22.77%，

增速较 1-9 月份的 24.3%下降 1.53 个百分点。其中，纺织品出口 783.5 亿美元，同比增长 25.2%，服装及其附件出

口 1274.3 亿美元，同比增长 21.4%。  

从环比数据看，10 月份纺织品服装出口 229.81 亿美元，较 9 月份环比下降 9.7%，其中，纺织品出口 79.48 亿
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美元，环比下降 5%，服装及其附件出口 150.33 亿美元，环比下降 12%。 

另外，1-10 月份我国鞋类产品累计出口 345.96 美元，同比增长 18.3%。 

表 2：2011 年 10 月我国纺织品服装出口数据 

 类别 当月(亿美元) 环比% 同比% 1-当月累计(亿美元) 累计增幅% 

纺织品服装出口 196.5 -14.5 10.5 2057.8 22.77 

纺织纱线/织物及制品 74.5 -6.3 18.6 783.5 25.2 

服装及衣着附件 122 -18.8 6.0 1274.3 21.4 

资料来源：海关总署，长江证券研究部 

10 月份的纺织服装出口增速继续放缓，同比增速较 9 月份有所下滑，对传统的 4 个出口地区出口总额占比下降，

对美国和欧盟的出口继续下滑。目前纺织服装出口面临的问题有： 

第一，欧美经济复苏乏力增加纺织服装出口的不确定性。美国的名义工资增速较慢和高通胀，导致消费者信心指数下

降；欧盟主要来自希腊债务危机影响，下滑较为明显。 

第二，生产经营成本上涨加剧国际市场订单转移，当前，国际市场的纺织服装部分订单正快速向孟加拉、越南、印度

尼西亚等低成本国家转移，因为仍有一定的技术壁垒，主要是低端订单的转移。 

第三，人民币快速升值加重企业经营压力。 

图 6：过去 2 年纺织品服装出口单月数据（亿美元） 
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资料来源：第一纺织网，长江证券研究部 

图 7：过去 2 年出口香港单月数据（亿美元） 
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资料来源：第一纺织网，长江证券研究部 

 图 8：过去 2 年出口日本单月数据（亿美元） 
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资料来源：第一纺织网，长江证券研究部 
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图 9：过去 2 年出口美国单月数据（亿美元） 
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资料来源：第一纺织网，长江证券研究部 

 图 10：过去 2 年出口欧盟单月数据（亿美元） 
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资料来源：第一纺织网，长江证券研究部 

 

图 11：过去 2 年上述 4 国纺织品服装出口占比变化 
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资料来源：第一纺织网，长江证券研究部 
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原材料价格变动情况 

本月，原材料价格下跌趋势明显。 

表 3：本月原材料价格变动表（10.31-11.30） 

  期初价格 期末价格 环比增长 

国内切片（元/吨） 长丝切片 11,400.00 10,000.00 -12.28% 

涤纶短纤 12,250.00 10,650.00 -13.06% 

涤纶 POY 13,100.00 11,150.00 -14.89% 

涤纶 DTY 15,100.00 13,000.00 -13.91% 

涤纶价格（元/吨） 涤纶 FDY 14,900.00 12,800.00 -14.09% 

腈纶价格（元/吨） 腈纶短纤 21,500.00 18,500.00 -13.95% 

粘胶长丝 45,850.00 45,100.00 -1.64% 

粘胶价格（元/吨） 粘胶短纤 18,500.00 16,100.00 -12.97% 

长丝级半光 11,550.00 10,050.00 -12.99% 

聚酯切片（元/吨） 长丝级有光 11,450.00 10,000.00 -12.66% 

COTLOOK A 指数(美分/磅) 
112.60 99.00 -12.08% 

棉花 CC INDEX(328)(元/吨) 
19,409.00 19,052.00 -1.84% 

资料来源：Wind，长江证券研究部 

图 12：近一年 COTLOOK A 指数市场表现 （美分/磅）
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资料来源：Wind, 长江证券研究所 

 图 13：近一年 CC INDEX(328)市场表现 （元/吨） 
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资料来源：Wind, 长江证券研究所 
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图 14：近一年进口羊毛市场表现 （美元/吨） 
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资料来源：Wind, 长江证券研究所 

  

 

图 15：近一年涤纶短纤（PSF）市场表现 （元/吨） 
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资料来源：Wind, 长江证券研究所 

 图 16：近一年腈纶短纤市场表现（元/吨） 
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资料来源：Wind, 长江证券研究所 

 

图 17：近一年粘胶长丝市场表现（元/吨） 
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资料来源：Wind, 长江证券研究所 

 图 18：近一年粘胶短纤市场表现（元/吨） 
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市场表现回顾&下 2 周重要事项提醒 

市场表现回顾 

2011 年至今，在上证板块中，纺织服装板块涨跌幅-10.25%，列位第三，跑赢沪深 300 指数 7.46 个百分点。 

图 19：2011 年初至今一级行业涨幅 
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资料来源：Wind，长江证券研究部 

11 月纺织服装行业下跌了-4.69% ，同期沪深 300 下跌了-6.45%，纺织服装板块领先大盘 1.76%。 

图 20：本月纺织服装行业市场表现 
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资料来源：Wind，长江证券研究部 
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主要纺织服装上市公司表现较好的个股为中银绒业，期间上涨 13.26 %。 

表 4：本月纺织服装行业上涨前五名的上市公司 

 

资料来源：Wind，长江证券研究部 

表 5：本月纺织服装行业下跌前五名的上市公司 

证券代码 证券简称 涨跌幅（%） 收盘价（元） 

600735 新华锦 -21.07  9.48  

600493 凤竹纺织 -16.17  6.69  

600273 华芳纺织 -15.87  8.75  

600483 福建南纺 -14.66  6.23  

600448 华纺股份 -13.15  4.49  

资料来源：Wind，长江证券研究部 

在我们重点覆盖的公司中，平均跑赢大盘 19.28 个百分点。其中涨幅位列前三的分别是富安娜、罗莱家纺和报喜鸟。 

表 6：重点覆盖公司市场行情 

证券代码 证券简称 推荐期间收益率

（%） 

相对于同期沪深 300 超额

收益（%） 

收盘价（元） 

002327 富安娜 38.49% 61.98% 37.56  

002293 罗莱家纺 26.99% 49.37% 65.36  

002154 报喜鸟 1.36% 22.80% 13.89  

601566 九牧王 1.18% 7.27% 26.23  

002269 美邦服饰 -6.98% 14.98% 30.10  

600987 航民股份 -9.21% 6.11% 7.38  

000726 鲁泰 A -16.62% 5.94% 10.31  

002042 华孚色纺 -35.59% -14.21% 14.24  

资料来源：Wind，长江证券研究部 

重要事项提醒 

表 7：国内重点公司下周事项 

代码 名称 类型 内容  日期 

002293.SZ 罗莱家纺 限售股份上市流通  526.31 万股首发原股东限售股份上市流通  2011/12/05 

资料来源：Wind, 长江证券研究部 

证券代码 证券简称 涨跌幅（%） 收盘价（元）

000982 中银绒业 13.26  7.60  

002404 嘉欣丝绸 7.37  12.39  

002070 众和股份 6.82  5.64  

002485 希努尔 6.47  23.19  

600851 海欣股份 5.44  8.72  
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行业重点上市公司估值指标与评级变化 

EPS（元） P/E（X） P/B（X） 评级 证券代码 公司简称 股价 

10A 11E 12E 10A 11E 12E 10A 11E 12E 上次 本次 

002293 罗莱家纺 83.00 1.49 2.70 4.04 55.70 30.74 20.54 8.06 6.39 4.87 推荐 推荐 

002327 富安娜 52.01 0.95 1.52 2.09 54.75 34.22 24.89 6.23 5.26 4.35 推荐 推荐 

002154 报喜鸟 14.08 0.41 0.65 0.88 34.34 21.66 16.00 2.23 1.85 3.01 推荐 推荐 

002569 步森股份 16.10 0.45 0.60 0.75 35.62 26.83 21.47 5.48 1.72 2.07 谨慎推荐 谨慎推荐

600233 大杨创世 12.32 0.84 0.84 0.94 14.72 14.67 13.11 2.42 2.07 1.79 谨慎推荐 谨慎推荐

000726 鲁泰 A 8.60 0.73 1.03 1.41 11.78 8.35 6.10 1.94 1.55 1.25 推荐 推荐 

002269 美邦服饰 28.00 0.75 1.23 1.78 37.14 22.80 15.71 8.46 6.17 4.43 推荐 推荐 

002612 朗姿股份 35.40 0.62 1.10 1.55 57.47 32.18 22.90 19.56 2.67 3.08 推荐 推荐 

002397 梦洁家纺 28.70 0.61 0.89 1.25 47.28 32.39 22.89 2.65 2.34 3.22 谨慎推荐 谨慎推荐

002029 七匹狼 38.00 1.00 1.41 1.79 37.96 26.87 21.22 6.73 5.37 4.29 推荐 推荐 

002503 搜于特 33.39 0.57 0.95 1.47 58.79 35.18 22.76 1.58 1.45 2.57 谨慎推荐 谨慎推荐

300005 探路者 19.00 0.20 0.33 0.56 94.53 57.40 33.87 5.11 4.34 6.91 谨慎推荐 谨慎推荐

002003 伟星股份 13.09 0.99 1.18 1.48 13.24 11.10 8.83 2.30 1.46 1.21 谨慎推荐 谨慎推荐

002485 希努尔 23.19 0.72 1.04 1.35 32.30 22.28 17.15 2.49 2.24 1.98 谨慎推荐 谨慎推荐

002291 星期六 9.05 0.28 0.36 0.54 32.79 25.35 16.73 1.73 1.59 1.84 谨慎推荐 谨慎推荐

002425 凯撒股份 11.30 0.30 0.40 0.46 38.18 28.11 24.67 1.39 1.27 2.30 谨慎推荐 谨慎推荐

002042 华孚色纺 9.17 0.67 0.85 1.11 13.73 10.80 8.26 0.98 0.83 1.38 推荐 谨慎推荐

002193 山东如意 10.47 0.28 0.31 0.38 37.26 34.22 27.92 2.51 2.34 2.16 谨慎推荐 谨慎推荐

600987 航民股份 6.70 0.56 0.62 0.79 12.07 10.88 8.44 2.01 1.70 1.41 推荐 推荐 

002494 华斯股份 17.20 0.46 0.60 0.76 37.07 28.67 22.72 2.28 2.11 1.93 谨慎推荐 谨慎推荐

002070 众和股份 5.64 0.23 0.26 0.34 25.07 21.53 16.40 1.52 1.39 1.63 谨慎推荐 谨慎推荐

002563 森马服饰 46.83 1.49 2.01 2.64 31.35 23.33 17.73 14.02 3.49 3.20 推荐 推荐 

601566 九牧王 26.10 0.63 0.94 1.27 41.43 27.77 20.55 12.99 2.89 3.10 推荐 推荐 

资料来源：长江证券研究部 
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