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事件： 

央视 2012 年黄金资源广告招标总额超 142.57 亿元，创 18年新高，同比去年增长 15.8 亿元，增长率

12.5%。今年共有来自 28个地区的 245 家企业参加招标，排在前三位的行业分别是食品饮料、金融和家电，

增加较快的还有 IT、医药保健、家居建材等等，中标企业的区域分布更加均衡合理。 

 

点评： 

1、广告业将保持良好的增长势头，电视媒体仍将处于广告投放的核心位置。 

从全球范围来看，随着互联网等新兴媒体的异军突起，电视媒体的行业重要性似乎在降低，2010 年全

球电视广告开支增长只有 6%。在国内，电视媒体仍是第一媒体，在广告投放中处于核心位置，2010 年电

视台广告经营额同比增长 26.79%,远超全行业 14.67%的增长速度。作为全国最强势的电视媒体，央视广告

招标额对整个电视广告行业具有相当强的风向标作用(2010 年，央视黄金资源广告招标总额 126.69 亿元，

占电视媒体广告经营额比重约为 19%)。2012 年央视广告招标总额再创新高，同比增长 12.5%，吸引着众多

知名公司参与，这意味着国内电视媒体的核心地位仍然相当牢靠，同时也预示着明年广告业将保持良好的

增长势头。 

2、扩大内需、消费升级，广告业受益。 

从行业分布来看，参与投标的企业以消费类为主，排在前三位的行业分别是食品饮料、金融、家电，

增长较快的行业有 IT、金融、医药保健、家居建材等。包括淘宝、京东、梦芭莎等电商亦来到了招标现场，

其中京东商城成为今年招标最大黑马，斥资 2.2 亿元竞得两项奥运项目。这意味着，消费类企业对未来行

业的发展、企业的经营有着充分的信心。  

事实上，我国经济正处于从投资、出口拉动转向内需拉动的阶段，未来消费占 GDP 的比重必然有极大

的提升，这对广告营销业而言是前所未有的机遇。一方面，扩大内需意味着与人们衣食住行相关的消费支

出总额将增加，消费类企业收入增加，从而广告营销支出相应增加；另一方面，人们将追求更高品质的消

费服务，消费类企业将越来越重视广告营销，营销占比越高，营销支出越多。 

3、投资建议 

我们认为广告营销业将长期受益于国内经济转型，建议投资者长期关注广告营销业的龙头省广股份

（002400）、蓝色光标（300058），关注中视传媒（600088）的交易性机会。 

 

 

 文化传媒 

广告业将保持良好增长势头 
 

谨慎推荐（维持） 

央视 2012 黄金资源广告招标点评 风险评级：较高风险 

黄凡（SAC 执业证书编号：S0340511010003） 

电话：0769-22115935 

邮箱：hf@dgzq.com.cn  
20011 年 11 月 9 日 

证
券
研
究
报
告 

 

行
业
研
究·

行
业
点
评 



本报告的信息均来自已公开信息，关于信息的准确性与完整性，建议投资者谨慎判断，据此入市，风险自担。 

 

 央视 2012 年黄金资源广告招标点评 

2 

 

东莞证券投资评级体系： 

公司投资评级 

推荐 预计未来 6 个月内，股价表现强于市场指数 15%以上 

谨慎推荐 预计未来 6 个月内，股价表现强于市场指数 5%-15%之间 

中性 预计未来 6 个月内，股价表现介于市场指数±5%之间 

回避 预计未来 6 个月内，股价表现弱于市场指数 5%以上 

行业投资评级 

推荐 预计未来 6 个月内，行业指数表现强于市场指数 10%以上 

谨慎推荐 预计未来 6 个月内，行业指数表现强于市场指数 5%-10%之间 

中性 预计未来 6 个月内，行业指数表现介于市场指数±5%之间 

回避 预计未来 6 个月内，行业指数表现弱于市场指数 5%以上 

风险偏好评级 

高风险 未来 6 个月投资收益率的波动幅度超出市场指数波动幅度一倍以上 

较高风险 未来 6 个月投资收益率的波动幅度超出市场指数波动的幅度 50%-100%之间 

一般风险 未来 6 个月投资收益率的波动幅度超出市场指数波动的幅度 20%-50%之间 

低风险 未来 6 个月投资收益率的波动幅度低于市场指数波动的幅度 20%以内 

本评级体系“市场指数”参照标的为沪深 300 指数。在风险偏好评级中，不涉及到具体品种推荐和评级的产品则按

照产品研究的市场给予基础风险评级。即：权证以及衍生品市场的研究报告，其基础风险评级为高风险；股票、偏股型

基金市场方面的研究报告，其基础风险评级为一般风险；债券、债券型基金、货币型基金以及宏观经济政策等市场方面

的研究报告，其基础风险评级为低风险。 

 

分析师承诺： 

本人具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格或相当的专业胜任能力，以勤勉的职业态度，独立、客观

地在所知情的范围内出具本报告。本报告清晰准确地反映了本人的研究观点，不受本公司相关业务部门、证券发行人、

上市公司、基金管理公司、资产管理公司等利益相关者的干涉和影响。本人保证与本报告所指的证券或投资标的无任何

利害关系，没有利用发布本报告为自身及其利益相关者谋取不当利益，或者在发布证券研究报告前泄露证券研究报告的

内容和观点。 

声明： 

东莞证券为全国性综合类证券公司，具备证券投资咨询业务资格。 

本报告仅供东莞证券有限责任公司（以下简称“本公司”）的客户使用。本公司不会因接收人收到本报告而视其为

客户。本报告所载资料的来源及观点的出处皆被本公司认为可靠，但是本公司对这些信息的准确性及完整性不作任何保

证，不保证该信息未经任何更新，也不保证本公司作出的任何建议不会发生任何变更。本报告所载的资料、意见及推测

仅反映本公司于发布本报告当日的判断，可随时更改。本报告所指的证券或投资标的的价格、价值及投资收入可跌可升。

本公司可发出其它与本报告所载资料不一致及有不同结论的报告。亦可因使用不同假设和标准、采用不同观点和分析方

法而与本公司其他业务部门或单位所给出的意见不同或者相反。在任何情况下，本报告所载的资料、工具、意见及推测

只提供给客户作参考之用，并不构成对任何人的投资建议，投资者据此做出的任何投资决策与本公司和作者无关。在任

何情况下，本公司不对任何人因使用本报告中的任何内容所引致的任何损失负任何责任。本公司及其所属关联机构在法

律许可的情况下可能会持有本报告中提及公司所发行的证券头寸并进行交易，还可能为这些公司提供或争取提供投资银

行、经纪、资产管理等服务。本报告版权归东莞证券有限责任公司及相关内容提供方所有，未经本公司事先书面许可，

任何人不得以任何形式翻版、复制、刊登。如引用、刊发，需注明本报告的机构来源、作者和发布日期，并提示使用本

报告的风险，不得对本报告进行有悖原意的引用、删节和修改。未经授权刊载或者转发本证券研究报告的，应当承担相

应的法律责任。  
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