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投资要点： 

 

公司动态：乐视网公布三季报，1-9 月公司实现营业收入 3.56 亿元，归属母公

司净利润 0.87 亿元；华策影视发布三季度业绩预告，1 -9 月份归属于母公司净

利润 1.1 亿–1.3 亿元，较去年同期增长 40%-60%，公司筹备对外投资共同建设

海宁中国武侠文化产业园；时代出版变更出版物物流项目的募集资金 1.2 亿元用

于投资北京出版基地项目；中南传媒宣布以自有闲置资金 2 亿元购买中国银行

“人民币”期限可变理财产品；东方财富发布三季度业绩预告，前三季度归属

母公司净利润 8178 万元-8450 万元，比上年同期增长约 50%-55%；蓝色光标发

布三季度业绩预告，前 3 季度实现净利润 9100-10000 万元，较去年同期大幅增

长约 64%-81%；光线传媒发布三季度业绩预告，前 3 季度实现净利润 1.0 亿元，

比上年同期增长 58%；电广传媒发布三季度业绩预告，前 3 季度实现净利润

6.1-6.6 亿元，比上年同期增长 1600%-1750%。 

 

文化产业：中国共产党第十七届中央委员会第六次全体会议，于 10 月 15 日至

18 日在北京举行，审议通过了《中共中央关于深化文化体制改革、推动社会主

义文化大发展大繁荣若干重大问题的决定》，提出“社会主义文化强国”目标。 

 

影视：广电总局下发《关于进一步加强广播电视广告播出管理的通知》，强调要

规范影视剧和新闻节目中间插播广告行为。 

 

报刊出版：世界报业协会发布报告指出，去年全球报纸发行量减少，读者数量

仍高于网络媒体。 

 

本周市场回顾：本周上证指数上涨幅度 3.06%，沪深 300 上涨 2.81%，同期文化

传媒指数下跌 8.91%，表现强于大盘。周涨幅前五名的是中视传媒、天舟文化、

出版传媒、浙报传媒、中青宝。 

 

行业观点： 

国家首次提出建设社会主义文化强国的任务，并将维护国家文化安全仍居于

首位。我们结合“稳定压倒一切”思路与提升国家软实力的客观需求，看好包

含电影、动漫等具备“美丽新世界”倾向的娱乐信息产业，而涉及宣传喉舌功

能的传统出版传媒机构在迎来产业并购重组机遇的同时，行业整体创新压力亦

进一步加大，未来仍具备相当的不确定性。 

我们对华谊兄弟、奥飞动漫给予买入评级，长期关注上海钢联。 

 

行业投资排序：影视动漫、广告营销、有线网络、传统出版发行 

—传媒指数    —沪深 300 

 

图表 1 近半年传媒指数与沪深 300 比较 

 

近半年传媒指数与沪深 300 比较 

 

关注“文化强国”目标下的行业分化 

mailto:chendong@tebon.com.cn


                                                                   

                                                         请务必阅读正文后的免责条款部分                                                                                   
2 

目录 

1.一周行业简评 ..........................................................................................................................3 

2.行业重点公司跟踪信息 ...........................................................................................................3 

3.本周上市公司动态 ..................................................................................................................3 

4.本周传媒行业动态 ..................................................................................................................5 

中共十七届六中全会在北京召开 ..................................................................................................................... 5 

去年全球报纸发行量减少 读者数仍略胜网媒一筹 ........................................................................................ 6 

广电总局下令影视剧片头片尾禁播广告.......................................................................................................... 5 

竞购风潮结束，HULU股东停止出售公司 .......................................................................................................... 6 

 

图表目录 

图表 1 近半年传媒指数与沪深 300 比较 ........................................................................................................ 1 

图表 2 周涨跌幅排名 ....................................................................................................................................... 3 

图表 3 重点公司估值 ....................................................................................................................................... 3 

图表 4 2011 年 10 月 10 日－10 月 16 日内地票房前十名 ............................................................................. 7 

file:///C:/Documents%20and%20Settings/Administrator/桌面/传媒周报.doc%23_Toc306799205


                                                                   

                                                         请务必阅读正文后的免责条款部分                                                                                   
3 

1.一周行业简评 

本周上证指数上涨幅度 3.06%，沪深 300 上涨 2.81%，同期文化传媒指数下跌 8.91%，表现强于大盘。 

 

周涨幅前五名% 周跌幅前五名% 

600088 中视传媒 30.36  002238 天威视讯 0.86  

300148 天舟文化 26.29  300251 光线传媒 1.78  

601999 出版传媒 19.14 002400 省广股份 3.04 

600633 浙报传媒 17.36  600832 东方明珠 4.62 

300052 中青宝 15.23 600037 歌华有线 5.61  

图表 2 周涨跌幅排名 

2.行业重点公司跟踪信息 

 

 
总市值 PE EPS 主营业务收入(亿) 

 
  11E 12E 10A 11E 11/10YOY 12E 12/11YOY 10A 11E 11/10YOY 12E 12/11YOY 

华谊兄弟 100.70 46 37 0.24  0.36  50% 0.45  25% 10.72 9.86 -8% 16.01 62% 

奥飞动漫 78.46 44 33 0.32  0.44  38% 0.58  32% 9.03 12.59 40% 18.38 46% 

上海钢联 11.36 32 22 0.75 0.90 20% 1.27 41% 1.61 2.32 45% 3.28 42% 

图表 3 重点公司估值 

3.本周上市公司动态 

300104 乐视网：10 月 11 日，公司公布三季报。1-9 月公司实现营业收入 3.56 亿元，同比增长 106%；归

属母公司净利润 0.87 亿元，同比增长 73%；EPS 为 0.40 元。 

 

300133 华策影视：公司发布 2011 年第三季度业绩预告，预计 2011 年 1 -9 月份公司归属于上市公司股东的

净利润 11890 万元–13580 万元，较去年同期增长 40%-60%；公司筹备对外投资共同建设海宁中国武侠文

化产业园，将以中国武侠文化展示和演绎为重点，初步考虑规划建设影视拍摄基地、中国武侠（金庸）博

物馆、影视文化名人名企工作室、武侠影视文化培训基地、武侠影视外景基地等板块。 

 

600551 时代出版：10 月 11 日，公司宣布对出版物物流项目的募集资金用途进行变更，变更该项目投资资

金 1.2 亿元，用于投资北京出版基地项目。项目建设主要内容包括：建设出版物仓储设备配置及物流体系管

理信息系统，形成各类出版物 20 亿码洋的物流配送能力。上述募集资金变更金额占募集资金净额的

24.76％。 

 

601098 中南传媒：10 月 11 日，公司宣布以自有闲置资金 2 亿元购买中国银行“人民币”期限可变理财产

品，产品认购日为 2011 年 9 月 29 日，收益起算日为 2011 年 10 月 1 日，到期日为 2011 年 10 月 21 日，
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预期年化收益率为 6%。 

 

300059 东方财富：公司发布 2011 年第三季度业绩预告，预计 2011 年 1 -9 月份归属于上市公司股东的净利

润为盈利约 8178.00 万元-8450.00 万元，比上年同期增长约 50%-55%；预计 2011 年 7 -9 月份归属于上市公

司股东的净利润为盈利约 2360.00 万元-2445.00 万元，比上年同期增长约 40%-45%。 

 

300058 蓝色光标：公司发布 2011 年第三季度业绩预告，前 3 季度实现净利润 9100-10000 万元。由于公司

品牌形象的提升和行业内竞争优势的加强以及收购的子公司思恩客开始并表，2011 年前三季度主营业务收

入大幅增长，从而导致净利润较去年同期大幅增长约 64%-81%。 

 

300251 光线传媒：公司发布 2011 年第三季度业绩预告，由于加大了电视联供网的拓展力度，并在卫视开

播新节目，公司前 3 季度实现净利润 10050-10016 万元，比上年同期增长 58%。 

 

000917 电广传媒：公司发布 2011 年前三季度业绩预增公告，预计 2011 年 1 -9 月份归属于上市公司股东的

净利润 61260 万元-66665 万元，比上年同期增长 1600%-1750%，折合每股收益为 1.51 元-1.64 元。 
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4.本周传媒行业动态 

中共十七届六中全会在北京召开 

http://news.xinhuanet.com/politics/2011-10/18/c_111105580.htm 

中国共产党第十七届中央委员会第六次全体会议，于 10 月 15 日至 18 日在北京举行 。全会听取和讨论

了胡锦涛受中央政治局委托作的工作报告，审议通过了《中共中央关于深化文化体制改革、推动社会主义

文化大发展大繁荣若干重大问题的决定》。会议从中国特色社会主义事业总体布局的高度，部署了深化文化

体制改革、推动社会主义文化大发展大繁荣。强调要坚持中国特色社会主义文化发展道路，努力建设社会

主义文化强国。提出了新形势下推进文化改革的指导思想、重要方针、目标任务、政策举措。《决定》作为

当前和今后一个时期指导我国文化改革发展的纲领性文件，强调文化在综合国力竞争中的地位和作用更加

凸显，维护国家文化安全任务更加艰巨，增强国家文化软实力、中华文化国际影响力要求更加紧迫。推动

社会主义文化大发展大繁荣是一项重大而紧迫的政治任务。要求各级党委从战略和全局出发，按照《决定》

确立的目标、谋划的战略、提出的举措，牢牢把握意识形态工作主导权、掌握文化改革发展领导权，为推

动社会主义文化大发展大繁荣、建设社会主义文化强国而奋斗。 

点评：从会议公报中我们可以看出，尽管首次提出建设社会主义文化强国的任务，但维护国家文化安

全仍居于首位，“重大而紧迫的政治任务”、“牢牢把握意识形态工作主导权”等字眼无不彰显出“稳定压倒

一切”的执政思路。在四季度策略暨政策前瞻中我们就已提出，结合“稳定压倒一切”思路与提升国家软

实力的客观需求，看好包含电影、动漫等具备“美丽新世界”倾向的娱乐信息产业，而涉及宣传喉舌功能

的传统出版传媒机构在迎来产业并购重组机遇的同时，行业整体创新压力亦进一步加大，面对来自互联网

的技术进步压力，未来变数较大。 

 

广电总局下令影视剧片头片尾禁播广告 

http://ent.sina.com.cn/v/m/2011-10-13/06293444813.shtml 

针对最近一段时间广播电视广告违规播出问题反弹现象，广电总局下发《关于进一步加强广播电视广

告播出管理的通知》，强调要规范影视剧和新闻节目中间插播广告行为，禁止在片头之后、剧情开始之前以

及剧情结束之后、片尾之前插播任何广告；播出片尾画面以及演职人员表等内容时，禁止播出任何形式的

广告；坚决禁止在转播节目时插播各类广告。对于广告内容，通知也作出明确规定：要求清理违规电视购

物短片广告，整顿虚假违法健康资讯广告。要严格把握健康资讯广告的内容导向和格调，坚决禁止播出涉

性广告。 

点评：广大总局近期对电视娱乐节目的诸多管制，符合中央“推动文化大发展大繁荣，坚持把社会效

益放在首位”的根本要求。我们认为，电视作为国家最重要的宣传渠道，作为最贴近普通百姓日常生活的

信息来源，与其重要性相匹配的必然是强于文化传媒行业平均水平的监管力度。具体到此次事件，国家通

过对电视台广告播送的控制，限制住地方电视台进一步的商业化倾向，进而对包括电视剧、娱乐节目等上

游内容制造环节进行调控。电视行业的非市场化因素，将作为一个重要且不稳定的外生变量，对行业商业

化进程产生长期不利影响。 

 

http://news.xinhuanet.com/politics/2011-10/18/c_111105580.htm
http://ent.sina.com.cn/v/m/2011-10-13/06293444813.shtml
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去年全球报纸发行量减少 读者数仍略胜网媒一筹 

http://news.163.com/11/1015/17/7GE4H3PA00014JB6.html 

10 月 13 日，世界报业协会(WAN-IFRA)在维也纳举行的世界编辑人论坛上发表世界报业趋势报告指出，

2010 年全球报纸总发行量减少 900 万份，降幅为 2%，而为 5.19 亿份。其中欧美等西方国家的发行量减少，

但亚太地区与拉丁美洲却增加。全球网络虽日益普及，但报纸仍拥有最多的读者，约有 23 亿，比 19 亿的

网络读者相比，仍多出 20%。广播受网络影响的程度比报纸更甚；2006-2010 年间民众平均每天收听广播的

时间减少 23%，而看报的时间仅减少 7%。报纸发行量虽减少，但由阅读数字报纸所增加的读者数，足以弥

补报纸印量减少而失去的读者数。不过数字报纸所获得的广告营收，却不足以弥补报纸在广告营收上的减

少。 

点评： 无论新旧媒体，“出版发行的出路在数字出版”已成为不争的共识。随着数字技术的创新与普

及，数字出版短期内即存在爆发机遇。得益于传统印刷出版巨大存量以及新兴国家对基础信息需求的增加，

传统出版作为仍能享受一定的增长。然而，正是有此现金牛业务作为靠山，传统媒体尽管理性上意识到数

字出版的机遇及挑战，却在创新性上具备一定的动力不足可能性。 

 

竞购风潮结束，Hulu 股东停止出售公司 

http://live.ifanr.com/13644 

10 月 14 日，美国在线视频网站 Hulu 的股东迪士尼、新闻集团、Providence 宣布不再出售 Hulu，而要

“再创辉煌”， 停止出售的声明称：由于 Hulu 对它的每一个股东来说都具有独特的战略价值，因此我们决定

停止出售。我们将共同努力，帮助 Hulu 取得更大的成功。作为股东，我们正专注于帮助 Hulu 寻求更好的

发展道路。 据报道，Yahoo 曾经出价 20 亿美元购买 Hulu，交换条件是从迪士尼、新闻集团下属的电视机

构获取 4-5 年独家内容授权，但后者只愿意提供 2 年独家，谈判破裂后 Yahoo 收回收购意向。后来 Hulu 招

徕 Google、苹果、Amazon、微软、Dish 等买家，但中途微软也退出了竞购。 

点评：众互联网厂商积极参与 Hulu 竞购，体现互联网内容播出渠道对上游内容的日益重视，尤其是的

秉承用户生产内容（UGC）理念的谷歌（旗下拥有全球最大、以用户上传分享为主的视频网站 youtube）公

司对 Hulu 的重视，代表了视频行业整体思路的转变，进一步彰显内容制作在移动互联时代的重要性。我们

认为，视频网站三大业态中，依靠用户付费够买内容的 Hulu 代表着最接近传统媒体的商业逻辑，其经营方

向具备相当的前瞻意义，并会迅速的对国内相关产业带来示范效应。我们将持续关注相关产业的发展。 

http://news.163.com/11/1015/17/7GE4H3PA00014JB6.html
http://live.ifanr.com/13644
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排名 影片 本周票房(万) 票房占比 累计票房 上映天数 

1 白蛇传奇 3075 24.4% 18725 19 

2 画壁 2810 22.3% 17001 18 

3 永无止境 2290 18.2% 2290 4 

4 辛亥革命 745 5.9% 5245 24 

5 床下有人 725 5.8% 725 3 

6 一夜迷情 510 4.0% 510 3 

7 夺命深渊 440 3.5% 11690 38 

8 爱封了 281 2.2% 281 4 

9 狂暴飞车 260 2.1% 6280 32 

10 恋爱恐慌症 250 2.0% 250 3 

图表 4 2011 年 10 月 10 日－10 月 16 日内地票房前十名 

点评：关于白蛇传奇、画壁两部电影在内容、营销等方面引发的诸多争议，并没有影响其票房借助国庆档

而飞涨。尤其是画壁，与号称耗资 1.8 亿的白蛇传奇相比，制作成本、宣传力度上皆不处于同一档次，在票

房竞争中不落下风实属不易。纵向比较光线传媒制作的数部影片，画壁在质量上已取得明显进步。电影作

为一门综合艺术，具备较高的制作门槛，制作能力的提升是一个长期缓慢的过程，并不会轻易随着一个导

演、一个团队的更换而发生显着改变（同是陈嘉上导演的画皮、画壁，质量上的差距仍显而易见）。我们认

为，光线传媒在电影制作方面正处于良性的上升通道中，未来业绩值得期待。但另一方面，画壁在内容上

的诸多硬伤与不足，也对票房增长产生了不利影响，目前 1.7 亿的成绩与业内预测的 2-3 亿尚有一定差距。 
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投资评级 

 

一、行业评级 

 

推荐 – Attractive：  预期未来 6 个月行业指数将跑赢沪深 300 指数 

中性 – In-Line：    预期未来 6 个月行业指数与沪深 300 指数持平 

回避 – Cautious：   预期未来 6 个月行业指数将跑输沪深 300 指数 

 

二、股票评级 

 

买入 – Buy：        预期未来 6 个月股价涨幅≥20% 

增持 – Outperform：  预期未来 6 个月股价涨幅为 10%-20% 

中性 – Neutral：     预期未来 6 个月股价涨幅为-10% - +10% 

减持 – Sell：        预期未来 6 个月股价跌幅>10% 

 

特别声明 

本报告中的信息均来源于已公开的资料，我公司对报告中信息的准确性及完整性不作任何保证，不保证该信息未经任何

更新，也不保证本公司作出的任何建议不会发生任何变更。在任何情况下，报告中的信息或所表达的意见并不构成所述证券

买卖的出价或询价。在任何情况下，我公司不就本报告中的任何内容对任何投资作出任何形式的担保。我公司及其关联机构

可能会持有报告中提到的公司所发行的证券并进行交易，还可能为这些公司提供或争取提供投资银行或财务顾问服务。我公

司的关联机构或个人可能在本报告公开前已经使用或了解其中的信息。本报告版权归德邦证券有限责任公司所有。未获得德

邦证券有限责任公司事先书面授权，任何人不得对本报告进行任何形式的发布、复制。如引用、刊发，需注明出处为“德邦证

券有限责任公司”，且不得对本报告进行有悖原意的删节和修改。 

 

 

 


