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白酒涨价风潮暂时中止，但涨价预期仍强烈 
 

 

事    项 

9 月 16 日，国家发改委价格司、经贸司、价监局共同召开白酒价格座谈会，

中国酿酒工业协会、中国酒类流通协会、茅台酒厂、五粮液、苏酒集团、泸州

老窖、古井贡酒参与了此次座谈会。发改委要求行业协会及白酒骨干企业要起

到维护白酒市场价格的作用，同时保障市场供应、稳定价格、不能再出现涨价

现象，加强对经销商的管理。 

主要观点 

1. 中秋之前，五粮液率先提价 30%，洋河提价 5%-10%，近日发改委再次

约谈白酒骨干企业及行业协会，年前白酒提价难再有机会：今年 3 月发改委曾

约谈过行业协会及酒类龙头企业要求保持价格稳定。9 月再次约谈行业协会及

白酒骨干企业，认为：鉴于目前通胀预期的压力，白酒虽然不是必需消费品，

但是在稳定市场消费方面也起着特殊要求。同时，协会倡议各酒类企业不囤货，

不提前散布涨价信息，不集中“搭车”涨价等。我们认为，限涨令除了管理市

场通胀预期之外，还因茅台酒价格的特殊风向标作用，易被市场密切关注管理，

亦在被管理之列。 

2. 名酒涨价的无关乎成本，涨价关乎消费档次：粮食和包装成本对白酒企业

的利润影响不大，对于名酒企业尤其如此，影响名酒企业利润更多的因素是营

销费用支出。价格决定档次，消费者对高档白酒的需求是为满足其身份、社交

的需要，消费的是白酒的档次，高档白酒价格虽高，但政务商务市场需求仍然

存在。 

3. 一线名酒提价出于战略考虑：五粮液与茅台长期以内不分仲伯，引领着高

端消费需求，价格敏感性低，企业的提价属于战略层面的提价，有助于品牌形

象的维持。对于二三线白酒品牌来说，提价更多的是一种市场策略，伴随消费

者需求和竞争需要的策略。  

4. 次高端价位打开，区域性名酒向上延生产品线，第二轮提价周期进行中：

2000 年以来，餐饮渠道的崛起带动中高价位白酒的成熟，口子窖、洋河、古

井贡酒等区域性二线名酒从 100 元左右价位兴起；从 2009 年开始，随着茅台

和五粮液的持续提价，200-700 元次高端价位被打开，二线名酒和地产名酒该

价位产品正进行培育和扩展，第二轮提价正在进行中。我们判断，未来两年提

价仍然是贯穿行业的主流因素。200-700 元价位的次高端价位发展空间巨大。 

5. 综合判断，本次提价近期内不会再有，但是伴随着通胀水平的回落，年底

和明年初仍然存在涨价可能，短期内涨价仍是行业发展的重要推动力。 

风险提示 

通胀背景中提价被政府持续抑制。 
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行业评级 

行业评级： 推荐 

评级变动： 维持 

 

推荐公司及评级 

公司名称及代码 评级 

贵州茅台 强推 

古井贡酒 强推 

洋河股份 强推 

五粮液 强推 

泸州老窖 推荐 

山西汾酒 推荐 

酒鬼酒 推荐 

 

行业表现对比图(近 12 个月) 
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资料来源：港澳资讯 

 

相关研究报告 

《行业走向分化  紧跟名酒发展步伐》 
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华创行业公司投资评级体系(基准指数沪深 300) 

公司投资评级说明： 

 强推：预期未来 6个月内超越基准指数20%以上； 

 推荐：预期未来 6个月内超越基准指数10%－20%； 

 中性：预期未来 6个月内相对基准指数变动幅度在 -10%－10%之间； 

 回避：预期未来 6个月内相对基准指数跌幅在10%－20%之间。 

 

行业投资评级说明： 

 推荐：预期未来3-6个月内该行业指数涨幅超过基准指数5%以上； 

 中性：预期未来3-6个月内该行业指数变动幅度相对基准指数-5%－5%； 

 回避：预期未来3-6个月内该行业指数跌幅超过基准指数5%以上。 
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