
 

 
 
 收盘 月涨幅（%） 

黑电板块 979.77 -8.07% 

天相流通指数 3363.00 -7.87% 

上证指数 2659.25 -6.97% 

 
 

 

 

相关报告： 

 

3D 电视仍为功能性产品-------3D 电视卖场调研   

2011-6-23 

 

 

 
 

                           证券研究报告·行业深度研究 

 
 
 
 

  

 
        报告日期：2011 年 6 月 23 日 

 

 

 

 

  

 

         

3D 电视专题报告：3D 电视成为替代品的条件尚不具备 

 家电行业 

行业指数与相关市场指数比较 

板块指数近一年走势图 

本报告关注点： 

 对3D电视技术、结构及配件、产业链、市场现状的梳理 

 与电视厂商进行了沟通，并实地走访了家电卖场 

 通过对比液晶电视替代CRT电视的历史，来分析3D电视能否替

代现有产品，对3D电视进行定位。 

 

投资要点： 

 3D电视市场正处于发展的初级阶段。2010年国内3D电视销量为

10万台，预计2011年将达到200万台。3D电视销量虽然增长较

快，但占行业整体比重仍然较小。3D技术方面，眼镜式3D技术

是目前市场上的主流，以三星为首的主动快门式技术与以LG

为首的偏光式技术展开激烈竞争。由于偏光式3D电视的价格较

低，其市场份额稳步提升，逐步超过了快门式技术。裸眼式3D

技术目前尚不成熟，还无法大规模应用于家用产品。 

 3D电视还不具备替代现有产品的条件。我们通过对比液晶电视

替代CRT电视的历史，从视觉体验、技术以及产业链参与各方

等三方面来分析3D电视能否替代现有产品。我们发现：在视觉

体验方面，3D电视虽然能够显示立体效果，但在清晰度、亮度

等方面要逊于现有产品。同时由于技术的不成熟，3D电视还存

在闪烁、重影等问题；在技术方面，3D电视更符合原有产品功

能升级的特征。显示技术、电视机的结构配件和产业链并没有

发生较大变化。从产业链参与各方来看，各厂商的推广力度加

大，产品价格下降较快，但普遍认为3D电视技术尚不成熟。总

体来看，3D电视不具备替代现有产品的条件。 

 3D电视已经具备进入家庭的条件，但还不能快速普及。奥维咨

询调查显示，消费者对3D电视的接受度较高，对3D电视技术的

发展较为期待，同时由于产品价格的下降，3D电视已经开始走

入了消费者的家庭。但由于目前的眼镜式3D技术还不能带给用

户很好的视觉体验，同时3D片源稀少，极大的阻碍了3D电视消

费需求。 

 投资策略：我们认为3D电视还不会给行业带来整体性的投资机

会，同时由于各厂商在技术上以及产品价格上相差不多，现在

判断谁能胜出还为时过早。我们建议关注两方面的变化：一方

面是3D显示技术的突破，另一方面是3D片源的增加，以及2D

转3D技术的发展。如果3D电视能在以上两方面出现突破，3D

电视的发展将会加快。 
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1. 什么是 3D 电视                                    

2009 年底，一部电影《阿凡达》引发了业界对于 3D 的热议。2010 年初，在纽约

举办的国际 CES 展上，参展的三星、索尼、松下等厂商纷纷推出了各自的 3D 电视产

品。2010 年 3 月，3D 电视开始登陆国内家电连锁店，但初期由于价格居高不下，3D

产品并没有被市场认可，单月销量仅为个位数。2011 年，3D 电视的发展出现了转折，

特别是在五一前夕，大量低价偏光式 3D 电视的推出引爆了 3D 电视市场，3D 电视成

为 2011 年彩电行业的热点。 

1.1  3D 电视原理 

人眼在观测周围景物时，由于两只眼睛存在约 65mm 的间距，左眼和右眼在看一

定距离的物体时，所接收到的视觉图像是不同的，而大脑通过眼球的运动、调整，综

合了这两幅图像的信息，产生立体感。 

3D 电视就是通过这一原理先产生场景的两个或多个视图，然后通过某种手段（如

佩戴眼镜）将不同视图分别传送给左右眼，确保每只眼睛只看到对应的视图而看不到

其他视图 ，从而产生立体视觉。这种技术的本质只是在空间中产生两张或多张平面

图像，通过“欺骗”人眼视觉系统而立体成像。 

图表 1：3D 电视立体成像原理  

 

数据来源：《3D 电视机原理》、 天相投顾 

1.2  3D 电视主流技术 

 

图表 2：3D 电视技术分类 

 

数据来源： 天相投顾 
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3D 电视技术可分为眼镜式和裸眼式，眼镜式 3D 技术是目前市场上的主流。眼镜

式技术主要包括色差式、快门式和偏光式。色差式技术由于显示效果较差，已基本被

市场淘汰。目前市场上主要是快门式与偏光式技术的竞争。 

快门式 3D 技术主要是通过提高画面的快速刷新率（至少要达到 120Hz）来实现

3D 效果，属于主动式 3D 技术。通过把图像按帧一分为二，形成对应左眼和右眼的两

组画面，连续交错显示出来，同时红外信号发射器将同步控制快门式 3D 眼镜的左右

镜片开关，观众的两只眼睛看到快速切换的不同画面，并且在大脑中产生错觉，从而

观看到立体影像。这项技术能够保持画面的原始分辨率，很轻松地让用户享受到真正

的全高清 3D 效果，而且不会造成画面亮度降低。快门式 3D 技术的显示效果是眼镜式

技术中较为出色的，但由于快门式眼镜较为沉重，价格较高（约为 300-1000 元/副），

同时画面与眼镜的不同步会带来闪烁、重影等问题，该技术的普及仍存在障碍。 

图表 3：主动式 3D 技术原理 

 

数据来源：百度文库、天相投顾 

偏光式技术也叫偏振式技术，属于被动式 3D 技术。偏光式 3D 是利用光线有“振

动方向”的原理来分解原始图像的，先通过把图像分为垂直向偏振光和水平向偏振光

两组画面，然后 3D 眼镜左右分别采用不同偏振方向的偏光镜片，这样人的左右眼就

能接收两组画面，再经过大脑合成立体影像。偏光式 3D 技术会使图像的清晰度下降，

并且亮度也会有所降低，但由于偏光式 3D 电视的价格较低，该技术更容易被市场接

受。 

 

图表 4：偏光式 3D 技术原理 

 

数据来源：百度文库、天相投顾 
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裸眼式 3D 技术仍处于研发阶段，尚无法商业化应用。除眼镜式 3D 技术外，各

大厂商也加紧了裸眼式 3D 技术的研发。目前，裸眼式 3D 技术主要有三个技术方向：

透镜阵列、屏障栅栏、指向光源。其基本原理都是通过对电视机本身进行改造，将不

同的画面输送到不同的眼睛，使人通过肉眼而不是眼镜来实现左右眼观看到不同的画

面。三种技术均存在尚未攻克的难题，尚无法进行大规模的商业化应用。 

1.3  3D 电视市场现状 

3D 电视销量增长较快，但占行业整体比重仍然较小。DisplaySearch 数据显示，

2010 年全球 3D 电视的出货量达到 333 万台，预计 2011 年将突破 1700 万台，2014

年将超过 9000 万台，平均复合增长率超过了 120%。就国内市场而言，根据奥维咨询

国内零售市场监测数据，2010 年国内 3D 电视零售量为 10 万台，预计 2011 年将达到

200 万台。而 2010 年国内液晶电视的销量已经接近 8500 万台。可以看到，虽然国内

3D 电视的销量增长速度较快，但占行业整体销量的比重仍然较低。 

 

图表 5：全球 3D 电视出货量                            图表 6：国内 3D 电视零售量 

         

数据来源：DisplaySearch、 天相投顾                    数据来源：奥维咨询、 天相投顾 

 

 

图表 7：各品牌零售量市场份额（2011 年第 21 周）        图表 8：各品牌零售额市场份额（2011 年第 21 周） 

       

数据来源：奥维咨询、天相投顾                           数据来源：奥维咨询、天相投顾 
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国内品牌后来者居上。2010 年上半年，3D 电视刚推出的时候，国内 3D 电视市场

基本是由国外品牌主导。而随着国内厂商纷纷推出自己的 3D 产品，同时面板供应量

上升导致成本下降，国内品牌市场份额稳步提升。截止 2011 年五一前后，国内品牌

的市场份额已超过外资品牌，达到 68.5%。其中康佳、海信、创维，市场占有率分别

为 20.1%、16.2%、14.1%，位居前三。 

 

图表 9： 3D 电视内资和外资市场份额 

 

数据来源：奥维咨询 天相投顾 

 

偏光式与快门式两大阵营竞争激烈。2010 年初，三星率先推出了快门式 3D 技术，

当时市场上的 3D 产品大多采用该技术。到 2010 年底，LG 在中国首次发布了偏光式

3D 技术，开始与以三星为首的快门式阵营争夺市场份额。目前参与快门式技术的国

际厂商主要为三星、索尼和松下，国内主要有海尔、海信、康佳、TCL、京东方、华

星光电。参与偏光式技术的国际厂商主要有现代、JVC、LGE 和友达，国内厂商主要

有创维、海信、海尔、康佳、长虹、TCL 等。由于偏光式产品的价格较低，更容易被

消费者接受，偏光式产品的市场份额正在逐步提升。奥维咨询统计，自 2011 年第 10

周以来，偏光式 3D 电视市场占有率大幅提升，截至第 16 周（4 月 17 日），偏光式 3D

电视市场占有率已经达到了 55%，超过了主动快门式 3D 电视，预计这一趋势仍将延

续。 

 

图表 10：偏光式和快门式参与厂商比较 

  快门式 偏光式 

国际厂商 三星、索尼、松下 LGE、现代、JVC、友达 

国内厂商 
海尔、海信、康佳、TCL、京东方、

华星光电 

创维、海信、海尔、康佳、长虹、

TCL 

数据来源：南方网、天相投顾 
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图表 11：偏光式和快门式市场份额 

 
数据来源：奥维咨询、天相投顾  

2. 3D 电视能否替代现有产品                              

目前，彩电行业中平板电视已经成为主流产品，CRT 电视市场日益萎缩，液晶电

视替代 CRT 电视的趋势不可逆转。在 3D 产品逐渐走入家庭的今天， 3D 电视能否替

代现有产品；3D 电视会给彩电行业带来什么样的变化成为投资者关心的主要问题。

我们通过分析液晶电视替代 CRT 电视的历史，来为以上问题寻找答案。 

2.1 液晶电视为什么能替代 CRT 

在视觉体验方面，液晶电视具有明显优势。从电视的演进发展史可以看出，消

费者对于更好的视觉体验的追求是驱动彩电行业发展最基本也是最直接的动力。视觉

体验主要受屏幕尺寸以及显示效果影响，而液晶电视在这两方面具有明显优势。随着

生活水平的不断提高，人们对电视尺寸的要求也越来越大，而且研究显示 16：9 的宽

屏电视是最适合人眼观看的。传统的 CRT 电视现有的最大尺寸为 36 英寸，并且理论

上存在尺寸的极限，同时由于 CRT 电视是由电子枪发射电子光束至屏幕上成像，屏幕

的增大必然导致体积的增加。与之相反，液晶电视由于显示原理不同，在屏幕尺寸方

面已经完全超越了 CRT 电视，而且屏幕的增大不会带来厚度的增加。在显示效果方面，

液晶电视与 CRT 电视相比具有很高的分辨率，能够显示十分细腻的画面，而且能够显

示的色彩十分丰富。CRT 电视仅在色深方面具有一定优势。总体来看，液晶电视提供

给用户的视觉体验是 CRT 电视无法比拟的。 

图表 12：电视演进示意图 

黑白电视 黑白电视

球面CRT

黑白电视 球面 CRT 纯平 CRT 大尺寸 LCD 超薄 LED

资料来源：天相投顾整理 
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从技术发展的角度来看，液晶电视对 CRT 电视的替代是显示技术的革新。液晶

电视代表的是一种更加先进的显示技术，由于成像原理的不同，与 CRT 电视相比具有

无闪烁、低辐射和节能等优势。CRT 是通过阴极灯丝发射电子，在阳极高压加速下轰

击屏幕上的荧光粉来获得色彩。由于需要不断刷新亮点，显示器会出现闪烁的现象，

同时在电子束击打荧光粉的过程中会产生强大的电磁辐射，对人体造成一定伤害。而

液晶电视则是通过光线照射，利用电压使液晶分子转动，这样光线透过液晶分子产生

不同的亮度强度，最后通过滤光片色轮来决定显示出画面的色彩，最终达到成像。液

晶显示器由于恒定发光，不会出现闪烁而且辐射较低。在能耗方面，液晶电视更加节

能，17 英寸 CRT 显示器的功耗在 100W 以上，而 LCD 的功耗却不到 35W。技术上的革

新具体反映在电视机结构以及配件上的变化，CRT 电视的玻壳、电子枪、偏转线圈、

彩管等元器件，被液晶电视的玻璃基板、液晶材料、液晶面板、模组等新组件所取代。 

同时原有的产业链格局发生了巨大变化，新的以液晶材料、玻璃基板等为上游材料，

以液晶面板、模组为中游材料，以整机为下游产品的产业链逐渐替代了原有的产业链。 

 

图表 12：CRT 电视产业链及主要厂商 

产业链 部件 厂商 

上游材料 
玻壳 赛格三星、ST 安彩 

偏转线圈 咸阳偏转 

中游材料 彩色显像管 LG、松下、彩虹股份、南京华飞 

下游产品 整机 海信、长虹、创维、TCL、康佳 

资料来源：互联网资料、天相投顾整理 

 

图表 13：液晶电视产业链及主要厂商 

产业链 部件 厂商 

上游材料 

玻璃基板 康宁、旭硝子、电气销子、彩虹股份 

液晶材料 Merck、Chisso、永太科技 

偏光片 LG 化学、日东电工、达信、盛波光电 

彩色滤光片 SEC、LGD、Toppan、STI、莱宝高科 

中游材料 
液晶面板 三星、LGD、AUO、CMO、京东方、龙腾光电、TCL 

模组 三星、LG、海信、康佳、TCL、创维、长虹 

下游产品 整机 三星、索尼、松下、海信、创维、康佳、长虹 

资料来源：公开资料、天相投顾 

从产业链参与各方来看，液晶电视产业链参与者众多，生产成本和产品价格得

以迅速下降。由于液晶产品的应用范围广泛，并且产业链也相对较为开放，液晶电视

行业吸引了众多的参与者加入，且分工较为细密。处于产业链各环节的厂商参与程度

较高，投资力度不断加大，液晶显示器从小尺寸开始不断取得技术突破，并能迅速投

入应用。生产成本以及产品价格也随着技术突破而不断下降。产品价格的下降是液晶

电视能够全面替代 CRT 电视的重要因素。 
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图表 14：液晶面板价格变化                             图表 15：当地主销 32 寸液晶电视价格 
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资料来源：DisplaySearch、天相投顾                     资料来源：中怡康、天相投顾 

 

 

2.2 3D 电视会不会成为下一个替代产品 

在视觉体验方面，3D 电视目前尚不具有明显优势。3D 电视能够显示立体效果，

与 2D 电视相比，理应给消费者带来更好的视觉体验。但由于目前采用的眼镜式 3D

技术存在一系列的问题，3D 电视在视觉体验方面并不具有明显优势。首先，眼镜的

使用给用户带来极大的不便。奥维咨询最近做的一次问卷调查显示，眼镜的使用成

为已购 3D 电视的用户最想改进的方面之一。多数用户觉得戴眼镜看电视很不方便。

其次，3D 节目在清晰度和亮度方面反而逊于 2D 节目。受显示技术的影响，偏光式

3D 电视观看 3D 节目的分辨率是同等情况下 2D 节目的一半，同时由于屏幕上加贴了

偏振光膜，亮度也明显不如 2D 节目。而主动快门式 3D 技术，虽然不会损失清晰度

和亮度，但会产生闪烁的问题，长时间观看会引起眼睛疲劳、不适等症状。可以说，

目前 3D 电视唯一的优点就是成像具有立体感，而这种效果是以清晰度、亮度以及舒

适度为代价的。 

 

图表 16：3D 电视与 2D 电视用户体验比较                              

 项目 2D 电视 偏光式 主动式 

立体感 √ √ 

清晰度 √ 

亮度 √ √ 

闪烁 √ √   

资料来源：互联网资料、天相投顾整理 

 

从技术发展的角度来看，3D 电视是现有产品的技术升级，并不具备技术革新的

特征。目前的眼镜式 3D 技术是以 2D 显示技术为基础，通过对现有电视机的轻微改造

以及眼镜的使用，使人的左右眼能够收看到不同的画面，从而产生立体感。3D 电视

并不具备技术革新的特征主要体现在三个方面：首先，显示技术、成像原理并没有发
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生根本性的变化。3D 电视依然是利用电压控制液晶分子转动，使透过的光线产生不

同的亮度强度，并透过彩色滤光片成像。立体感的产生主要依赖于 3D 内容和眼镜的

使用。其次，从电视的构造和配件来看，偏光式电视的改造主要体现在液晶面板上加

贴了一层偏振光膜，而主动快门式电视的改造主要包括识别 3D 内容从而调整屏幕刷

新率的芯片，以及液晶眼镜与屏幕画面的同步装置。总体来看，电视机的结构和配件

没有发生根本性的变化。最后，从产业链的角度来看，由于电视机的配件及结构没有

发生变化，现有的产业链格局也基本维持现状。 

从产业链参与各方来看，各厂商均推出了 3D 电视产品，但普遍持谨慎态度。我

们近期与国内彩电行业相关上市公司进行了沟通，并走访了家电卖场。我们发现各厂

商都推出了自己的 3D 电视产品，3D 产品占各品牌展示产品总数的比例普遍在 20%以

上。而且 3D 电视的价格由于面板供应量上升以及厂商促销推广已经出现了较大幅度

的下降。据统计，2010 年 3 月，3D 电视刚上市时的均价为 25999 元，而 2011 年 3 月

均价大幅下降至 10625 元。我们通过走访了解到，在五一节前后由于低价的偏光式产

品的推出，3D 电视价格出现了进一步下滑。上市公司及卖场销售人员普遍表示，目

前的 3D 技术还不成熟，只能作为现有产品的功能升级，未来的发展还有赖于技术方

面的突破。 

 

图表 17：苏宁电器 3D 电视销售情况 

品牌 最低价（元） 主流价格（元） 展示率（%） 促销手段 

康佳 3998 6000 25   

海信 5999 7000-8000 25   

长虹 2990 5000 50   

TCL 7999 9000 20 赠礼包 

海尔 2990 7000 80 赠智能卡 

LG 8499 11000 20   

三星 6699 20000 35   

索尼 9699 15000 20   

资料来源：天相投顾 
注：展示率=该品牌展示的 3D 电视数量/该品牌展示的电视总数 

 
图表 18：国美电器 3D 电视销售情况 

品牌 最低价（元） 主流价格（元） 展示率（%） 促销手段 

康佳 3990 6000-7000 20   

海信 5190 6000-7000 20 赠相框 

长虹 2990 4000-5000 30 降价 

TCL 8999 10000 10   

海尔 8990 11000 20   

LG 11000 13000 25 赠电视 

三星 12000 15000 60 赠电视 

索尼 10499 15000 25 赠电视 

资料来源：天相投顾 
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图表 19：2010 年 3 月与 2011 年 3 月 3D 电视均价比较 
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资料来源：奥维咨询、天相投顾 

 

图表 20：液晶电视相对于 CRT 的变化与 3D 电视相对于 2D 电视的变化比较 

项目 液晶 vs CRT 3D vs 2D 

视觉体

验 

屏幕尺寸、体积 尺寸更大，更加轻薄 无变化 

效果 清晰度高、色彩丰富，具有明显优势 
具有立体感，但牺牲了清晰度、亮度以及

舒适度，优势不明显 

技术 

显示技术 技术革新 功能升级 

节能 更加节能 无变化 

配件 巨大变化 轻微变化 

产业链格局 打破原有产业链 无变化 

产业链

各方 

参与程度 高 高，但持谨慎态度，等待技术突破 

价格水平 迅速下降 迅速下降 

资料来源：天相投顾整理 

 

总体来看，我们认为目前的 3D 电视产品在视觉体验以及技术方面，还不具备替

代现有产品的条件，虽然产业链各方的参与程度较高，价格下降较快，但 3D 电视更

加符合产品功能升级的特征。 

 

3. 3D 电视能否快速普及                                  

3.1 3D 电视已经具备了进入家庭的条件 

消费者对 3D 电视的接受程度较高。近期，奥维咨询对 3D 电视现有用户以及潜

在用户做了两次问卷调查，共收到问卷 1235 份。该调查显示，在尚未购买电视机的

消费者中，有 81%的人表示有可能购买 3D 电视，其中 23%的人表示会在一年内购买，

仅有 19%的人表示不会购买。这表明消费者对 3D 电视的接受程度较高。而另一份互

联网调研中心 2010 年 7 月的调查显示，84.1%的消费者很期待 3D 技术的迅速发展。

这表明 3D 技术在消费者中具有一定市场。 
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图表 21：3D 电视消费者接受度                              图表 22：消费者是否期待 3D 电视迅速发展 
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资料来源：奥维咨询、天相投顾                            资料来源：互联网消费调研中心、天相投顾 

 

3D 电视价格显著下降，已经具备了进入家庭的条件。奥维咨询数据显示，价格

是促进 3D 电视消费的重要因素。3D 电视价格与消费者的购买意愿呈反比。当 3D 电

视的价格达到 LED 电视均价的 1.2 倍的时候，有 57%的受访者表示愿意购买。目前，

3D 电视产品在面板供应量提升以及厂商参与度加大的情况下，成本已经出现了较大

幅度的下降，3D 产品的均价已经降至 LED 产品均价的两倍以下。各大品牌普遍加强

了 3D 产品的推广力度，3D 产品的价格较年初均有不同程度的下降。近期，我们走访

发现国内康佳、长虹等品牌的 37 寸 3D 电视的售价甚至仅为 3000-4000 元，明显具备

了进入家庭的条件。 

 

图表 23：3D 电视消费者价格敏感度调查                   图表 24：3D 电视价格倍率变化 
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资料来源：奥维咨询、天相投顾                           资料来源：奥维咨询、天相投顾 

注：价格倍率=3D 电视均价/LED 电视均价                   注：价格倍率=3D 电视均价/LED 电视均价 
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图表 25：各品牌 3D 电视产品价格变化情况（单位：元）   
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资料来源：奥维咨询、天相投顾 

3.2 3D 电视还不具备快速普及的条件 

用户体验有待提升。良好的 3D 效果和用户体验是吸引用户购买 3D 电视的最根本

驱动力。而目前的眼镜式 3D 技术还不具备通过高质量的用户体验吸引消费者，从而

实现快速普及的条件。现有 3D 技术在用户体验方面存在的问题主要集中于三个方

面：首先是眼镜的使用给消费者带来了极大的不便。其次是由于现有 3D 技术的不成

熟，3D 电视存在视角固定、清晰度下降、亮度降低以及闪烁等问题。三是健康问题。

美国加州大学研究小组发现，在观看 3D 节目的时候，会出现视觉辐辏-调节冲突现

象，该现象会引起疲劳、眼睛紧张和头痛等症状。奥维咨询调查显示，消费者对于

3D 电视涉及的健康问题非常关注。健康问题将成为 3D 电视能否普及的关键因素之

一。 

3D 片源不足，阻碍消费热情。目前适合 3D 电视播放的片源极为有限，现有 3D

电视主要依靠蓝光影碟机提供节目源。而蓝光碟片的价格较为昂贵，使广大消费者难

以承受。奥维咨询调查显示，已经购买 3D 电视的用户中，超过半数认为片源不足是

3D 行业急需改进的因素之一。有 60%的消费者在购买 3D 电视的时候考虑 2D 转 3D 技

术，主要是源于对 3D 片源的担忧。而目前的 2D 转 3D 技术尚不成熟，转换的 3D 内容

立体感较差，不能有效的满足用户的需求。 

 

4. 投资策略                                        

鉴于目前 3D 技术尚不成熟，3D 电视还不具备快速普及的条件，我们认为 3D 电

视还不会给行业带来整体性的投资机会。同时，由于国内厂商均推出了自己的 3D 产

品，各产品在技术上以及价格上并没有明显差距，我们认为现阶段判断谁能胜出还

为时过早。我们建议关注两方面的变化：一方面是技术突破带来的用户体验的提升。

现有眼睛式 3D 技术存在的清晰度、亮度、视角、闪烁等问题如果能被攻克，3D 电视

的发展情况有可能会出现变化。此外，裸眼式 3D 技术如能取得突破性进展，并应用

于家用产品，其给彩电行业的冲击将远大于眼镜式 3D 产品；另一方面是片源的变化。

如果 3D 内容能够迅速普及，彻底解决现有片源不足的问题，或者 2D 转 3D 技术取得

突破，3D 电视的普及速度将会加快。 
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图表 26：相关上市公司盈利预测及评级 

股价（元） 流通股 总股本 总市值

2011-6-13 百万股 百万股 亿元 2010A 2011E 2012E 2010A 2011E 2012E

600839 四川长虹 4.09 2842 2847 116 0.103 0.1 0.08 40 41 51 1.17 中性

600060 海信电器 12.38 867 867 107 0.388 1.04 1.22 32 12 10 1.86 增持

000016 深康佳A 4.45 1005 1204 45 0.07 0.1 0.08 64 46 56 1.37 中性

000100 TCL集团 3.05 5640 8476 259 0.051 0.07 0.18 60 44 17 2.46 中性

代码 名称
每股收益（元） 市盈率

PB 评级

 
资料来源：天相投顾 
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 投资建议 预期个股相对天相流通指数涨幅 

1 买入 >15% 

2 增持 5---15% 

3 中性 (-)5%---(+)5% 

4 减持 (-)5%---(-)15% 

5 卖出  <(-)15% 


