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5 月：平淡中应寻找确定性 
通信设备市场动态跟踪及前瞻 

报告关键点： 
& 联通披露4月份3G净增数据182万，符合市场预期。 

& 平淡的投资行情中，应寻找业绩/增长较为确定的投资标的，中国联通（用户数 

据稳定增长）、大富科技（一季报超预期，市场扩张稳健）、华星创业（WLAN正 

在积极布局）。 

报告摘要： 
Ø 联通4月份3G用户平稳增长，市场份额上升1% 

n 联通3G用户增长在4月（181.7万）与3月（185.5万）水平相当 

n 市场份额上升1%，体现出联通的3G业务在三个月运营商中的竞争力在不断 

增强 

Ø 网络优化，WLAN依旧是主旋律 

n WLAN的建设信息不绝于耳，电信、移动、联通全面开花，但从各个省的建 

设进展来看，尚处在“试点先行”的状态，等到真正上量依旧需要待6、7 

月份第一批订单落实：这是多与少的问题而非做与不做的问题。 

Ø 以大富科技为代表的“华为系”公司增长确定 

n 由于移动在2G载频数量增长确定，同比增长70%，大富科技、卓翼科技增长 

确定，盛路通信、信维通信、劲胜股份分属于微波通信与手机相关，预计 

下半年华为、中兴智能手机出货量放大，这些公司均值得密切跟踪与关注。 

Ø 风险提示 

n 部分公司中报不达预期引发的风险在6月份提前释放。 
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1.  电信运营月度回顾 
1.1.  运营商发展点评 

联通 3G 用户增长在 4 月（181.7 万）与 3 月（185.5万）水平相当。 

4 月宽带净增 62.80 万，处于过去 12 个月的平均水平。固话流失创 2011 年的新 

高，达到 40.2 万。 

移动 4 月 3G 用户增长依旧维持高位，净增数达到 239 万户。2G 月净增用户为 
292 万，比 3月的数据（347 万）降低了 16%。 

中国电信手机用户 4 月净增 285 万，弱于 3 月的表现（380 万）。固话流失 41 万 

户，与 3 月持平。宽带净增用户 97 万户。 

3G 净增用户比例： 

移动：联通：电信=42%：32%：26%。 

1.2.  月度大事回顾 
1.2.1.  中国电信发布 WiFi 战略 

5月 10日， 中国电信正式启动“宽带中国翼起来”活动， 开始全力打造“无线中国”， 

中国电信现场还发布了天翼宽带系列新产品、新应用，包括：天翼 WiFi 时长卡（按 

时长计费）、业内首推的天翼 WiFi 国际漫游业务（目前，可在日本、意大利、香港等 
13 个国家和地区使用）、光速 e9 套餐（中国电信国内首推的光速宽带产品,包括 8M、 
12M、20M、100M 等多个档次带宽可供家庭用户选择）等。 

小结：  Wifi 之声不绝于耳，但始终有“雷声大、雨点小”之嫌。毕竟，从各省 

测试、招标、结论这需要时间，预计到年中  6、7 月份会有实质性的进展。而受益的 

公司有两类，一类是网络优化相关的华星创业、三元达、杰赛科技；另一类是融合计 

费的天源迪科。 

1.2.2.  电信日聚焦农村信息高速路建设 

与 2010年相比， 今年世界电信日的主题变成了“信息通信技术让农村生活更美好”。 

对于村通工程的又一个五年计划，工信部部长苗圩作出批示，要求应在“十一五”已有 

基础上继续推进，按规划目标确保实现。同时，工信部副部长奚国华表示，我国农村 

通信发展仍将“三个三步走”策略，“十五”期间以建设基础设施为主；“十一五”实行了 
“以建为主”到“从建到用”的转变；“十二五”期间，将实现网络和应用的升级。 

目前，“十二五“村通工程的目标已经明确。工信部前不久下发了“关于实施  2011 
年通信村村通工程的意见”，指出要求 2011 年内行政村通宽带比例达到 83%，自然村 

通电话比例达到 94.5%，并在全国 70%以上乡镇开展信息下乡活动。 

小结：综合数据显示，“十一五”期间，全国村通电话工程累计直接投资约 500 亿 

元人民币。然而农村用户 APRU值一直偏低有待开发，农村市场对于运营商而言既是 

机遇也是挑战。受益的上市公司是神州泰岳，农信通产品。 

1.2.3.  中国移动全国统一下调全球通资费 

2011 年 5 月 17 日，中国移动全国统一下调全球通资费新闻通气会在京召开，宣 

布从即日起，中国移动在全国范围推出全球通上网套餐、商旅套餐以及套餐专属数据 

可选包，部分地方还将推出全球通本地套餐。新资费方案在资费体系全面优化的基础 

上，大幅度增加通话时间和上网流量，使资费水平进一步降低。 

与以往同类资费套餐相比，此次推出的全球通资费方案进一步增加了套餐内的国
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内通话时长，平均通话费价格降幅达到 15%以上。全球通新资费方案将套餐外的主叫 

通话价格平均降低了 35%以上，其中漫游资费标准也从原来的 0.39 元/分钟降至当前 

的最低 0.19元/分钟，降幅高达 51%。 

小结：中国移动此次下调全球通资费，主要是针对中高端用户群。在此之后，中 

国移动还将逐步推进神州行和动感地带两个品牌的全网统一资费。联通和电信在  3G 
上的强势表现促使移动更多的策略来应对竞争。但多年来，电信业的资费每年单价下 

降  10­12%，因此我们认为这次只是借助世界电信日“吆喝的响”而已，实质上类似 

的优惠每年都在发生。 

1.2.4.  中移动与苹果达成共识 未来 Iphone 将用 4G技术 

中国移动有限公司今日表示，已与苹果公司达成共识，未来中国移动销售的 
iPhone手机将采用该公司的 4G 技术。 

不过，华尔街日报引述中国移动董事长王建宙的话称，与苹果的 iPhone代理权谈 

判仍在进行之中。王建宙还称，中国移动计划从明年起启动 TD­LTE 技术的商业化测 

试。TD­LTE 技术是目前中国移动在中国市场推广的 4G 技术。 

小结： 根据中国联通公布的数据， 2010年第四季度， 中国联通新增 3G用户 350． 6 
万，其中联通版 iPhone4 共计售出 130万部。正因苹果 iPhone4 的明星效应显著，中 

国移动、中国电信也希望引入 iPhone4。未来对 Iphone 的争夺仍将继续。 

2.  趋势提示 
5­6月，移动公布终端集采结果 

5­6月，移动公布 GSM采购份额
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附表：各运营商重点业务发展情况 

图  1 4月 3G用户增长 182万，维持较高水平 图  2 2G用户增长减速，仅为 65.9万 

数据来源：运营商月报，安信证券研究中心 数据来源：运营商月报，安信证券研究中心 

图  3 联通固话流失­40.2万户 图  4 联通宽带用户月增长 62.8万，维持中等水平 

数据来源：运营商月报，安信证券研究中心 数据来源：运营商月报，安信证券研究中心 

图  5 联通 24个月 PE band，历史高位 图  6 联通 24个月 PB band，历史中低位 

数据来源：运营商月报，安信证券研究中心 数据来源：运营商月报，安信证券研究中心 
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图  7 移动 3G用户增长 239万户，维持高增速 图  8 移动 2G用户增长 292万户，略低于上月 

数据来源：运营商月报，安信证券研究中心 数据来源：运营商月报，安信证券研究中心 

图  9 电信手机用户增长 285万户，表现弱于上月 图  10 电信固话月流失 41万户，与 3月持平 

数据来源：运营商月报，安信证券研究中心 数据来源：运营商月报，安信证券研究中心 

图  11 电信宽带用户增长 97万，处于平均水平 图 12 移动、联通、电信 3G用户净增数 

数据来源：运营商月报，安信证券研究中心 数据来源：运营商月报，安信证券研究中心 
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图  13  移动、联通、电信 3G用户累计数 

数据来源：运营商月报，安信证券研究中心 
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时公开发布。同时，本公司有权对本报告所含信息在不发出通知的情形下做出修改，投资者应当自行关注相应的 

更新或修改。任何有关本报告的摘要或节选都不代表本报告正式完整的观点，一切须以本公司向客户发布的本报 

告完整版本为准，如有需要，客户可以向本公司投资顾问进一步咨询。 

在法律许可的情况下，本公司及所属关联机构可能会持有报告中提到的公司所发行的证券或期权并进行证券 

或期权交易，也可能为这些公司提供或者争取提供投资银行、财务顾问或者金融产品等相关服务，提请客户充分 

注意。客户不应将本报告为作出其投资决策的惟一参考因素，亦不应认为本报告可以取代客户自身的投资判断与 

决策。在任何情况下，本报告中的信息或所表述的意见均不构成对任何人的投资建议，无论是否已经明示或暗示， 

本报告不能作为道义的、责任的和法律的依据或者凭证。在任何情况下，本公司亦不对任何人因使用本报告中的 

任何内容所引致的任何损失负任何责任。 

本报告版权仅为本公司所有，未经事先书面许可，任何机构和个人不得以任何形式翻版、复制、发表、转发 

或引用本报告的任何部分。如征得本公司同意进行引用、刊发的，需在允许的范围内使用，并注明出处为“安信 

证券股份有限公司研究中心” ，且不得对本报告进行任何有悖原意的引用、删节和修改。 

安信证券股份有限公司对本声明条款具有惟一修改权和最终解释权。 
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公司评级体系 

收益评级： 

买入  — 未来 6 个月的投资收益率领先沪深 300指数 15%以上； 

增持  — 未来 6 个月的投资收益率领先沪深 300指数 5%至 15%； 

中性  — 未来 6 个月的投资收益率与沪深 300 指数的变动幅度相差­5%至 5%； 

减持  — 未来 6 个月的投资收益率落后沪深 300指数 5%至 15%； 

卖出  — 未来 6 个月的投资收益率落后沪深 300指数 15%以上； 

风险评级： 
A  — 正常风险，未来 6 个月投资收益率的波动小于等于沪深 300 指数波动； 
B  — 较高风险，未来 6 个月投资收益率的波动大于沪深 300 指数波动； 

销售联系人 
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朱贤 上海联系人 张勤 上海联系人 
021­68765293  zhuxian@essence.com.cn  021­68763879  zhangqin@essence.com.cn 
黄方禅 上海联系人 周蓉 北京联系人 
021­68765913  huangfc@essence.com.cn  010­59113563  zhourong@essence.com.cn 
潘冬亮 北京联系人 马正南 北京联系人 
010­59113590  pandl@essence.com.cn  010­59113593  mazn@essence.com.cn 
李昕 北京联系人 胡珍 深圳联系人 
010­59113565  lixin@essence.com.cn  0755­82558073  huzhen@essence.com.cn 
李国瑞 深圳联系人 
0755­82558084  ligr@essence.com.cn 
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