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新闻出版总署发布‚新闻出版业‘十二五’时期发展规划‛ 

 信息来源：新闻出版总署《新闻出版业‚十二五‛时期发展规划》 

 点评：我们对比了新闻出版业的十二五规划和十一五规划，发现十二五

规划中 50%左右的篇幅涉及新闻出版业在意识形态上的引导作用和公共

服务属性等，而十一五规划 70%左右的篇幅涉及新闻出版业的体制变革、

机制创新、细分领域发展方向和市场参与主体等。规划的内容侧重说明

了在不同阶段的政策取向差异，十二五期间新闻出版业的管理可能会较

十一五期间趋紧，改革速度可能减缓。在十二五规划中强调发展的市场

化方向有四点：数字化技术；跨区域和跨行业的整合；物流产业；出口。

我们认为其中第二点‚整合‛和第三点‚物流‛与目前的 A 股传媒板块

相关性最强，报刊、出版和发行行业均有与此密切相关的企业，包括具

备整合预期的出版传媒、中南传媒、新华传媒等，在物流体系建设上表

现突出的皖新传媒，在未来重组完成后兼具整合和物流建设题材的粤传

媒等。新闻出版业十二五规划的推出，将有可能使市场对这些上市公司

的预期在十二五期间加速实现。 

3 月份主要纸媒的广告投放增速仍较快 

信息来源：梅花网 《中国报刊广告市场简报(2011 年 3 月)》                                      

 信息摘要：2011 年 3 月份中国大陆主要报刊的广告投放继续保持同比快

速增长。 

 点评：与博瑞传播相关的《成都商报》、粤传媒资产注入后相关的《广州

日报》和新华传媒相关的《新闻晨报》在 2011 年 3 月份广告投放增长均

在 20%-30%之间，并且位列大陆地区报纸投放额的第二到第四位；其中

《成都商报》的投放增长已经体现在博瑞传播的一季报中，该季博瑞传

播广告业务收入增长超过 20%。汽车行业在本月超越化妆品和浴室用品

成为报刊广告投放额第一的行业，不仅同比增长 32%，与具备可比性的

一季度相比也增长了 4%，可关注汽车营销相关的省广股份和蓝色光标。

同时，零售及服务业的广告投放出现异动增加，苏宁、国美、红星和居

然之家投放显著增长。另外美的和格力的广告投放也有所明显上升，高

于其它家电企业 4 至 17 倍。 

国家版权局和最高法介入百度涉嫌侵犯版权事宜 

信息来源：北京商报 《国家版权局约谈百度高层》 

 信息摘要：国家版权局就侵权问题约谈百度，最高法将对‚避风港‛原

则进行司法解释。 

http://www.gapp.gov.cn/cms/html/21/508/201104/715451.html
http://www.gapp.gov.cn/cms/html/21/508/201104/715451.html
http://www.meihua.info/today/post/post_5c36fb4a-43c4-4e3c-a4a2-0aa390080c80.aspx
http://www.bjbusiness.com.cn/site1/bjsb/html/2011-04/22/content_132963.htm
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 点评：如我们之前的点评所分析，百度文库与作家群体之间的版权之争必将蔓延

到百度其它有类似情况的产品线，并且最终的结果将是百度更改其某些产品线的

商业模式。国家版权局和最高法的介入将使百度以及类似的网站在灰色地带经营

谋取商业利益的空间更为狭小，甚至将逐渐消失。目前主要商业模式仍旧具备争

议或‚原罪‛的网站包括百度与一些 P2P 技术和服务企业（如迅雷、PPLIVE 等），

门户型网站早已脱离该种发展阶段。 

 



 

 

华泰联合证券评级标准： 

时间段        报告发布之日起 6 个月内 

基准市场指数  沪深 300（以下简称基准） 

股票评级 

买  入     股价超越基准 20%以上 

增  持     股价超越基准 10%-20% 

中  性     股价相对基准波动在±10% 之间 

减  持     股价弱于基准 10%-20% 

卖  出     股价弱于基准 20%以上 

行业评级 

增  持     行业股票指数超越基准 

中  性     行业股票指数基本与基准持平 

减  持     行业股票指数明显弱于基准 
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