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2011 春节黄金周消费数据喜人 

 2011 年扩大消费仍然是商务部工作的“重中之重”。今年将重点采取四大

举措：促进现代流通体系建设、营造良好消费环境、发展新消费热点以及

培育节能循环消费。扩消费政策将从应对危机措施向常态化长效机制转

变。 

 2011 年春节黄金周期间，全国消费供求旺盛，数据喜人。根据商务部昨

日披露的监测数据，2 月 1 日-7 日（农历除夕至大年初六），全国零售商

场和餐饮企业实现销售额 4045 亿元，同比增长 19%。而分品类来看，金

银珠宝和 3C 类产品延续历年黄金周的趋势，销售异常火爆。 

 自 2004 年至今，春节黄金周销售额持续保持两位数的增速。09 年初受

金融危机影响，增速探底 13.7%。随着我国经济由企稳回升转向持续稳定

增长，春节黄金周社销额也回升至较高水平。根据商务部已经披露的数据，

2011 年春节黄金周社销总额同比增速有可能接近 2006 年的 18.8%。 

 从已披露的部分公司经营数据及我们年前密集调研的十多家公司反馈来

看，我们预计 2011 年行业基本面并无太大变化，在此时点我们坚定看多

零售板块，行业估值修复行情值得期待，建议超配白马股，推荐个股包括

王府井、大商股份、重庆百货、苏宁电器、合肥百货、百联&友谊、西单

商场等。 

 风险提示：行业估值中枢大幅下滑，公司净利润低于预期。 

最近 52 周行业表现 
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2011 四举措建立扩大消费长效机制 

2010 年商务部提出扩大农村消费、城市消费、换代消费、信用消费和节庆消费。2011
年商务部将继续以扩大消费为工作“重中之重”，重点发展现代流通、营造良好消费

环境、发展新消费热点及培育节能循环消费。扩消费政策将从应对危机措施向常态化

长效机制转变。 

促进现代流通体系建设：以“万村千乡”为代表的农村流通体系建设由以往的门店建

设向物流配送中心、连锁经营和信息化、网络建设的方向转变，提高农村连锁店的统

一配送率，增强农产品流通的基础设施建设，加大“农超对接”的试点，争取在“十

二五”末，农产品集中直接进超市的比率达到 30%。 

培育新消费热点：完善品牌销售政策和进口品牌销售的营销渠道，以满足国内对中高

档品牌商品的需求增加；重视服务消费、农村消费，进一步在地级城市建立家政服务

中心网络，推进居民消费便利化；推进传统商业开拓网上购物的市场，实现实体店和

网络店的互动。 

培育节能循环消费：在中心城市建立再生资源的回收利用体系，进一步强化建设标准

化的社区再生资源的回收网络；进一步鼓励大型商业企业节能。 

营造良好消费环境：规范市场秩序，打击侵犯知识产权和假冒伪劣产品，特别是重点

打击在食品、药品流通领域的假冒伪劣商品。 

此外，中共十七届五中全会审议通过“十二五规划”，实现了从追求“国富”到追求

“民富”的转变。2011 年或将开启居民收入分配改革的序幕。 

 

春节黄金周数据喜人，金银珠宝销售火爆 

2011 年春节黄金周期间，全国消费需求旺盛，商品供应丰富，数据喜人。根据商务

部昨日披露的监测数据，2 月 1 日-7 日（农历除夕至大年初六），全国零售商场和餐

饮企业实现销售额 4045 亿元，同比增长 19%。其中陕西、四川销售额同比分别增长

23%和 21.5%，天津、黑龙江、辽宁、山西、甘肃同比增幅均在 20%左右。 

从商品品类来看，金银珠宝和 3C 类产品延续历年黄金周的趋势，销售异常火爆。从

多个地区和商场的销售情况来看，这两类商品都是同比增长最快的。 

表格 1：2011 年春节黄金周部分地区商场销售情况 

地区（商场） 

北京 黄金周前 6 天，北京市商务委监测的 126 家零售企业累计销售额 29.6 亿元，同比

增长 13.8%；37 家百货商场累计销售额 9.4 亿元，同比增长 5.7%；近 1800 家北

京连锁超市店铺累计销售额 9.9 亿元；26 家黄金专卖店、黄金市场累计销售额 7

亿元，同比增长 31.8%，其中北京菜市口百货金银珠宝销售额突破 3 亿元，同比

增长 95.6%；13 家专业卖场累计销售额 4.5 亿元，同比增长 40.3%；大中、苏宁

北京地区销售额同比分别增长 17.1%和 11.3% 

天津 除夕和大年初一两天，天津市商务委跟踪的友谊商厦、劝业场、中原百货等 17 家

百货零售日销售额超过 1 亿元，同比增长 21.5%；华润万家、沃尔玛、人人乐等
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43 家超市日销售额 6800 万元，同比增长 53.8%；大型数码卖场成交量提升 30%，

营业收入提升 20% 

浙江嘉兴 3C 类产品销售火爆，高端产品占比 80%。苏宁门店销售额同比增长接近 100% 

南京 除夕至大年初六，一些商场的黄金饰品销售同比增长 1 倍多 

合肥 除夕至大年初六，合肥市监测的 7 家大型商场、超市累计销售收入 2.31 亿元，同

比增长 15% 

商务部对 10 家大型

百货及超市调查 

中兴、兴隆、欧亚联营、新玛特（铁西店）、友谊百货、家乐福、沃尔玛、乐购、

大润发、东副等大型百货商场中，有 8 家同比增长，2 家下降；其中新玛特（铁西

店）和家乐福增幅最大，均在 15%以上 

大商新玛特广场 除夕至大年初六，黄金珠宝销售增长 138.1% 

湖南步步高 除夕至大年初六，家电类销售同比增长 1.6 倍 

西安国美电器 除夕至大年初六，销售收入同比增长 50% 

山东利群集团 除夕至大年初六，销售收入同比增长 43.1% 

广州友谊商场 除夕至大年初六，金条、黄金首饰等销售同比增长超过 45% 

资料来源：华泰联合证券研究所  

 

经济持续向好，春节黄金周社销额稳中有升 

自 2004 年至今，春节黄金周销售额持续保持两位数的增速。09 年初受金融危机影响，

增速探底 13.7%。随着我国经济由企稳回升转向持续稳定增长，春节黄金周社销额也

回升至较高水平。根据商务部已经披露的数据，2011 年春节黄金周社销总额同比增

速有可能接近 2006 年的 18.8%。同时，春节黄金周社销额占全年社销总额比例持续

小幅下降。 

图 1： 2004-2010 年春节黄金周社销额（亿元） 图 2： 2004-2010 年春节黄金周社销占全年比例 

资料来源：商务部，华泰联合证券研究所 资料来源：商务部，华泰联合证券研究所 
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