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最近 52 周走势： 

乐视网重金买版权，传媒板块期待反弹 行业产业 
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一周市场回顾： 

上周传媒板块仍然处于下跌趋势中，已经是连续四周跑输沪深 300

指数，周跌 4.97%，而沪深 300 则同期跌了 3.51%。我们上周重点推荐

的乐视网和天威视讯分别排在板块的第 1 和第 5 位。上周板块表现最为

出色的三只股票分别是乐视网、*ST传媒和中南传媒，周涨 0.47%、-0.33%

和-1.06%。而板块中跌幅最大的三只股票则分别为北巴传媒、皖新传媒

和新华传媒，跌幅分别为 12.50%、10.24%和 10.07%。 

 

本周市场展望： 

由于传媒板块已经连续四周跑输沪深 300，而根据我们的统计，传

媒板块在过去的 2 年里，在 1 月份的表现均可以排到所有板块的前三名。

今年表现不佳主要还是由于大盘调整幅度较大，由于传媒板块估值较

高，成了资金首先避险的区域，打我们预计随着相关十二五文化政策的

明晰，传媒板块预计会在春节后强劲反弹。近期我们重点关注估值较低

个股：包括*ST 鑫新（600373）、省广股份（002400）、天威视讯（002238）

和武汉塑料（000665）。 
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一周市场回顾 

上周传媒板块仍然处于下跌趋势中，已经是连续四周跑输沪深 300 指数，

周跌 4.97%，而沪深 300 则同期跌了 3.51%。我们上周重点推荐的乐视网和

天威视讯分别排在板块的第 1 和第 5 位。上周板块表现最为出色的三只股票

分别是乐视网、*ST 传媒和中南传媒，周涨 0.47%、-0.33%和-1.06%。而板块

中跌幅最大的三只股票则分别为北巴传媒、皖新传媒和新华传媒，跌幅分别

为 12.50%、10.24%和 10.07%。 

 

传媒板块上周的最大焦点就是乐视网动用超募资金 5657 万元购买华谊

兄弟相关子公司的 19 部电视剧的网络独家版权，加上上次使用超募资金

7500 万元购买的网络独家版权，预计今年乐视网投入购买网络独家版权的

资金会达到 1.8 亿～2.2 亿元，从而彰显了乐视网欲做网络视频领头羊的决

心。 

另一方面，乐视网此次投入重金购买网络影视版权，也进一步给了华谊

兄弟和华策影视等内容制作方提供了盈利的又一条渠道，未来随着网络版权

价格的持续上升，华谊兄弟和华策影视的投资价值还需重新评估。 

 

图 1：文化传媒指数与沪深 300 对比 
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本周市场展望： 

由于传媒板块已经连续四周跑输沪深 300，而根据我们的统计，传媒板

块在过去的 2 年里，在 1 月份的表现均可以排到所有板块的前三名。今年表

现不佳主要还是由于大盘调整幅度较大，由于传媒板块估值较高，成了资金

首先避险的区域，打我们预计随着相关十二五文化政策的明晰，传媒板块预

计会在春节后强劲反弹。近期我们重点关注估值较低个股：包括*ST 鑫新

（600373）、省广股份（002400）、天威视讯（002238）和武汉塑料（000665）。 

 

 

 

上周行业动态： 

报刊出版： 

1、《纽约时报》网站将向用户收费              （来源：凤凰网传媒）          

2011-1-21 

据国外媒体报道，有消息人士称，《纽约时报》将在推出收费服务后，

向访问其同名网站用户收取低于 20 美元/月的费用。 
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图 2：《纽约时报》积极开拓新媒体市场 

 
数据来源：国联证券研究所 公开资料 

 

传统媒体的数字化之路已然清楚，作为传统报业的老大哥，《纽约时报》

再次引领改革浪潮，不仅之前在 Kindle 上已经推出了付费版，现在还将进一

步延伸到自己网站的网络付费版。 

对于传统报业来说，数字化的道理很简单，就是能够通过 Kindle 或者 iPad

以及其他新媒体的平台，让自己的内容能够给更多的读者读到，并且要让读

者所花费的成本并不是很高，从而达到一个双赢的效果。 

应该说，这个报业数字化的想法值得我们中国的传统媒体学习，特别像

中国的第一财经这类的媒体已经认识到新媒体的重要性，并且尝试的几步也

已经取得了不错的效果。 

传统媒体数字化之路，势在必行。 

 

 

 

 

广电行业： 

1、国产动画片寒假吹响集结号                 （来源：扬子晚报） 

                                                     2011-1-21 
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今年寒假的动画片市场，完全是国产动画片的天下，1 月 21 日《喜羊羊

3》上映，1 月 27 日《老夫子》上映，2 月 3 日《熊猫总动员》(中外合拍)

上映。这个寒假，国产动画片集体发力，而且各具实力和特色。 

 

图 3：《兔年顶呱呱》强势出击 

 

数据来源：国联证券研究所 公开资料 

 

对于很多中国孩子来说，今年的寒假应该来说是无比幸福的，《喜洋洋与

灰太狼》第三部之《兔年顶呱呱》已经在 1 月 21 日上映，前两部已经取得

9000 万元和 1.2 亿元票房的情况下，这第三部相信也不会让大家失望。 

但值得讨论的是，今年这部电影添加了太多的时尚因素，包括“给力”，

“浮云”这些新名词都会在电影中出现，显然创作者的意图不仅是要征服小

孩子，还要进军成年人的市场。 

但正如去年春晚中，很多小品过度使用一些网络流行词，导致显得不伦

不类。创作者在作品的制作上和人物性格的塑造上依然简陋，但却一味使用

社会流行词来吸引眼球，从另一个角度来说，也是这部动画电影的悲哀。 
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互联网： 

1、2010 年中国互联网有哪些变化                    （来源：新华网） 

2011-1-20 

中国互联网络信息中心（ＣＮＮＩＣ）１９日发布的统计数据显示，截

至２０１０年底，我国网民规模达到４．５７亿人，较２００９年底增加了

７３３０万人；互联网普及率攀升至３４．３％，较２００９年提高５．４

个百分点。 

             

图 4：新浪微博今年大出风头 

数据来源：国联证券研究所 公开资料 

 

应该说，2010 年中国互联网又给了我们新的惊喜。 

除了前两年我们就一直强调的移动互联网得到了迅猛的发展，而另一方

面，微博和团购网的出现也成为了今年互联网最大的谈论焦点。 

微博的火爆，确实出乎了很多人的意料。与国外很多人用 Twitter 主要

是联系同学朋友不同，中国都是一些名人开微博，从而吸引了众多粉丝的跟

随，甚至微博在某些方面已经起到了一些“伸张正义”的功能，替代了部分

传统媒体的作用。 

而对于团购，虽然还存在很多不规范的地方，但团购网的成功应该是又

一次适应中国国情的经典互联网案例。 

我们希望 2011 年中国互联网界继续“惊喜连连”。 
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综合： 

1、2010 年电视剧检索                     （来源：光明日报）          

2011-1-21 

2010 年的电视剧创作从整体上体现出致力于精品向度的求索，在努力表

达主流价值观的同时，也表现出恢弘的文化追问，在重视民族价值重构的同

时也演绎了独创的想象力。 

 

图 5：《黎明之前》是中国电视剧的又一次有效的尝试 

数据来源：国联证券研究所 公开资料 

 

今年的电视剧市场应该来说是非常热闹的，除了有华策影视打着影视剧

第一股的名义上市，而各种类型的电视剧的纷至沓来，确实让很多观众眼花

缭乱。 

虽然今年电视剧市场缺乏像前两年《士兵突击》和《潜伏》那样的绝对

重磅剧，但《黎明之前》和《金婚风雨情》的出现也是给了大家无限的惊喜。 

《黎明之前》的成功很大原因在于对美剧的学习，而《金婚风雨情》的

成功则是迎合了当今怀旧的情怀。 

而对于 2010 年的电视剧市场，也依然不能不提《三国演义》和《红楼梦》，

两部片子所受到的评价截然相反，《三国演义》颇受好评，而《红楼梦》饱受

诟病，而至的红楼梦剧组反思的是，抱着炒作的目的拍经典，也许拍得再好

也不会让观众满意。 
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无锡 

国联证券股份有限公司 研究所 

江苏省无锡市县前东街 168 号国联大厦 7 层 

电话：0510-82833507 

传真：0510-82833217 

 

上海 

国联证券股份有限公司 研究所 

上海市浦东新区源深路 1088 号葛洲坝大厦 22F 

电话：021-38991500 

传真：021-38571373 

 

深圳 

国联证券股份有限公司 研究所 

广东省深圳市福华一路卓越大厦 16 层 

电话：0755-82878221 

传真：0755-82878221 

 

国联证券投资评级： 

类别 级别 定义 

强烈推荐 股票价格在未来 6 个月内超越大盘 20%以上 

推荐 股票价格在未来 6 个月内超越大盘 10%以上 

谨慎推荐 股票价格在未来 6 个月内超越大盘 5%以上 

观望 股票价格在未来 6 个月内相对大盘变动幅度为－10%～10%

股票 

投资评级 

卖出 股票价格在未来 6 个月内相对大盘下跌 10%以上 

优异 行业指数在未来 6 个月内强于大盘 

中性 行业指数在未来 6 个月内与大盘持平 
行业 

投资评级 
落后 行业指数在未来 6 个月内弱于大盘 

免责条款： 
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对使用本报告及其内容所引发的任何直接或间接损失概不负责。我公司或关联机构可能会

持有报告中所提到的公司所发行的证券头寸并进行交易，还可能为这些公司提供或争取提

供投资银行业务服务。本报告版权归国联证券所有，未经书面许可任何机构和个人不得以

任何形式翻版、复制、刊登。 


