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电影破百亿，华谊兄弟华策影视受益其中 行业产业 
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一周市场回顾： 

上周传媒板块仍然处于震荡状态，小幅跑输沪深 300 指数，周跌

0.86%，而沪深 300 则同期涨了 1.23%。其中有线网络板块在相关利好政

策的刺激下，在周中表现出色，武汉塑料和歌华有线分别位于板块涨幅

前两位。上周板块表现最为出色的三只股票分别是武汉塑料、歌华有线

和*ST 传媒，周涨 5.25%、5.10%和 3.96%。而板块中跌幅最大的三只股

票则分别为*ST 鑫新、华策影视和天威视讯，跌幅分别为 4.10%、2.78%

和 2.74%。 

 

本周市场展望： 

我们预计下周传媒板块将迎来反弹，特别是前期估值过低的股票在

经过了这两周的震荡后，将迎来比较明显的反弹态势，我们推测尤其以

天威视讯（002238）和*ST 鑫新（600373）为代表。另外，根据相关统

计，中国 2010 年的电影票房已经超过 100 亿元，再次创下记录，从全

城尽谈《让子弹飞》就可以看出影视行业的火爆。作为影视行业的直接

受益者，华谊兄弟（300027）和华策影视（300133）下周的走势值得期

待。 
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一周市场回顾 

上周传媒板块仍然处于震荡状态，小幅跑输沪深 300 指数，周跌 0.86%，

而沪深 300 则同期涨了 1.23%。其中有线网络板块在相关利好政策的刺激下，

在周中表现出色，武汉塑料和歌华有线分别位于板块涨幅前两位。上周板块

表现最为出色的三只股票分别是武汉塑料、歌华有线和*ST传媒，周涨 5.25%、

5.10%和 3.96%。而板块中跌幅最大的三只股票则分别为*ST 鑫新、华策影视

和天威视讯，跌幅分别为 4.10%、2.78%和 2.74%。 

 

传媒板块上周的最大焦点就是华闻传媒收到股东首都机场公司“关于继

续维护华闻传媒并列第一大股东格局的函”，函中表示为恢复双方为华闻传

媒并列第一大股东的格局，首都机场集团将在适当的时候减持华闻传媒

8973000 股，将持有的华闻传媒的股份的比例降至 19.65%，从而与上海新华

闻持有的华闻传媒股份一致。 

作为最早的上市的传媒集团之一，在如今文化产业屡受资本市场青睐之

际，却屡屡传出这类的新闻，实在是让人唏嘘不已。 

 

图 1：文化传媒指数与沪深 300 对比 
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本周市场展望： 

我们预计下周传媒板块将迎来反弹，特别是前期估值过低的股票在经过

了这两周的震荡后，将迎来比较明显的反弹态势，尤其以天威视讯（002238）

和*ST 鑫新（600373）为代表。另外，根据相关统计，中国 2010 年的电影票

房已经超过 100 亿元，再次创下记录，从全城尽谈《让子弹飞》就可以看出

影视行业的火爆。作为影视行业的直接受益者，华谊兄弟（300027）和华策

影视（300133）下周的走势值得期待。 

 

 

 

上周行业动态： 

报刊出版： 

1、我国成为出版大国，报纸发行量稳居世界首位   （来源：扬子晚报）          

2011-1-05 

据初步统计，2011 年我国报纸发行量将突破 500 亿份，稳居世界首位。

2009 年，我国图书出版品种与总量居世界第一，新闻出版业的总产出已突破

１万亿元大关。我国已经成为名副其实的出版大国。 
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图 2：数字出版或许并不是中国图书报刊的最大敌人 

数据来源：国联证券研究所 公开资料 

 

正如我们之前报告中所指出的那样，中国的出版行业，比起国外出版业

的哀声戚戚，日子明显好得多。 

国外图书报刊数字化的态势非常明显，于是国内很多报刊出版方也是忧

心焚焚：害怕数字出版会挤占自己的传统地盘。 

但殊不知，国外图书报刊数字化的客观条件是美国的图书报刊价格过高，

特别是一些教科书，对于很多学生来说，承受的压力比较大。另一个重要的

原因，则是国外的数字化观念和硬件的完善，而在中国，这两点都不具备。 

但另一方面，随着磨铁和天舟以及山东的民营出版商世纪金榜和星火的

崛起，传统出版商真正应该担心的是这些出版商的威胁，毕竟，他们是真正

把老百姓的口味放在第一位，而只有这样，中国的出版行业才会有大的出路。 

 

 

 

 

广电行业： 

1、2010 的中国电视留下了什么               （来源：沃华传媒网） 

                                                     2010-1-07 
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简光洲在 FT 中文网撰文说他眼中的 2010 年时，发现“神马都是浮云”，

电视人的日子也许更像浮云一些，飘忽之中有些什么有分量的可以沉淀呢？ 

 

图 3：《非诚勿扰》火遍神州大地 

数据来源：国联证券研究所 公开资料 

 

中国 2010 年的电视市场，如果细分开来说，明显的是电视综艺节目力压

前几年大唱主角的电视剧市场。 

2009 年电视剧市场诞生了像《蜗居》、《我的兄弟叫顺溜》这样的经典剧

目，但今年电视剧市场，虽然《黎明之前》大火特火，但毕竟是对美剧拍摄

手法的一种山寨，从内容角度上讲，比《潜伏》强不了多少，从这个角度上

讲，2010 年的中国电视剧市场，不得不说是一种遗憾。 

但另一方面，中国的综艺节目市场，特别是相亲类节目，例如江苏卫视

的《非诚勿扰》，以及湖南卫视的《我们来约会吧》，包括东方卫视的《百里

挑一》，尽管期间受到广电总局的勒令整改，但收视率依然居高不下，甚至很

多人已经把《非诚勿扰》类似的节目当做是每周的期盼。 

另外还有一个遗憾的是，2010 年时世博会和亚运会的举办年，但从电视

收视的角度上来讲，明显的声势弱了点。 
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互联网： 

1、新浪微薄：2011 年用户数量将达 1.5 亿            （来源：DoNews） 

2010-12-31 

新浪销售策略中心总监艾勇 7 日上午在参加“Adworld2011 互动营销世

界”时透露，新浪微博目前每月用户增长超过 1000 万，预计 2011 年用户数

量将达到 1.5 亿。 

             

图 4：新浪微博今年大出风头 

数据来源：国联证券研究所 公开资料 

 

微博的产生，在中国掀起了轩然大波，但实际上，微博只不过走的依然

是中国互联网发展的老路：先学习国外的 Twitter，然后在中国弄了一个微

博。 

在之前的一系列事件中，微博都发挥了关键性的作用，甚至帮助了一些

事件的解决。而对于众多名人来说，对于一些热点事件，也越来越习惯于用

微博的方式来诉说。 

但另一方面，我们又发现微博在中国的作用之大凸显了中国传媒行业的

悲哀，对于在国外，很多民众都对于互联网的信息信任度很低，但在中国，

确是对传统媒体的信任度降到了很低，对于互联网的很多新闻，包括之前微

博上疯传某位作家去世的假新闻却让很多民众深信不疑，这却不得不让我们

的很多媒体从业者感到悲哀。 
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综合： 

1、2011，中国出版十大预测           （来源：中国新闻出版网）          

2010-12-31 

2010 年年末中国教育出版传媒集团公司成立，又增加了一个“国”字头的

大型传媒出版集团，如此重大战略部署，将全面推动 2011 年出版集团真正

进入大时代。 

 

图 5：2011 出版行业走出去或许会给我们带来惊喜 

数据来源：国联证券研究所 公开资料 

 

中国出版的十大预测，其实并不难预测，与其说是对中国出版行业趋势

的判断，不如说是对于中国出版行业问题的解决寻找出路。 

对于 2010 年来说，毫无疑问是资本运作的一年，众多出版集团意欲寻求

上市，于是乎，江西出版集团借壳了，中原出版集团借壳了，湖北长江文艺

出版集团也借壳了，而另一方面，中南出版集团 IPO 了，天舟文化也 IPO 了，

而明年，出版行业进军中国资本市场的步伐仍然不会缓慢。 

而对于做大做强，对于很多出版集团来说，仍然是心有余而力不足，对

于各守一块地的各家出版集团，想进军其他省份，前景虽看好，但难度，确

实很大。 

反而 2011，我们可以展望一下走出去，前几年《狼图腾》在国外大受欢

迎，期待 2011，我们有更多这样类似的作品。 
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无锡 

国联证券股份有限公司 研究所 

江苏省无锡市县前东街 168 号国联大厦 7 层 

电话：0510-82833507 

传真：0510-82833217 

 

上海 

国联证券股份有限公司 研究所 

上海市浦东新区源深路 1088 号葛洲坝大厦 22F 

电话：021-38991500 

传真：021-38571373 

 

深圳 

国联证券股份有限公司 研究所 

广东省深圳市福华一路卓越大厦 16 层 

电话：0755-82878221 

传真：0755-82878221 

 

国联证券投资评级： 

类别 级别 定义 

强烈推荐 股票价格在未来 6 个月内超越大盘 20%以上 

推荐 股票价格在未来 6 个月内超越大盘 10%以上 

谨慎推荐 股票价格在未来 6 个月内超越大盘 5%以上 

观望 股票价格在未来 6 个月内相对大盘变动幅度为－10%～10%

股票 

投资评级 

卖出 股票价格在未来 6 个月内相对大盘下跌 10%以上 

优异 行业指数在未来 6 个月内强于大盘 

中性 行业指数在未来 6 个月内与大盘持平 
行业 

投资评级 
落后 行业指数在未来 6 个月内弱于大盘 
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