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2010 年 10 月 25 日 

2010 年第 13 期 
传媒行业周报 

跟踪区间：2010.10.18-2010.10.24 

最近 52 周走势： 一周市场回顾： 

在经历了之前的剧烈下挫后，上周传媒板块迎来了回调，大幅跑赢

沪深 300 指数，周涨 6.04%，沪深 300 则同期涨了 1.53%，主要是由于

前期回调过于剧烈，估值压力进一步释放后的反弹。另外上两周板块表

现最为出色的三只股票分别是电广传媒、东方明珠和蓝色光标，周涨

23.16%、12.41%和 12.24%，符合我们我们最近一直所说的看好三网融

合的板块预测。而板块中跌幅最大的三只股票则分别为*ST 鑫新、出版

传媒和*ST 传媒，跌幅分别为 3.31%、2.67%和 2.64%。 

 

本周市场展望： 

本周我们仍然值得关注即将公布三季报的公司，包括中青宝、华谊

嘉信、粤传媒、乐视网、中视传媒、时代出版、华闻传媒、歌华有线、

电广传媒、皖新传媒等，其中我们尤其值得关注乐视网（300104）、华

谊兄弟（300027）和电广传媒（000917），业绩有望大幅提高。另外，

随着创业板限售股即将上市流通，我们依然值得关注华谊兄弟（300027）

近期的表现。 

 

一周传媒专栏： 

本周关注沸沸扬扬的中国乳业“公关门”事件，从传媒行业研究的

角度出发，这一事件或可成为研究公关营销业的经典案例。从好的方面

看，中国企业开始重视公众形象在营销中的重要性，那么“术业有专攻”

的公关公司也将迎来其黄金发展的时代。但又很遗憾的是，本事件也说

明了当消费者的消费行为仍然导向低价和相对低的品牌追求时，企业的

营销战略也无法提高到更高的层次。我们期待“十二五”带来更多有利

的变化。 
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从本周开始，我们在传媒周报中将开辟一个专栏，讨论越来越精彩的传

媒娱乐领域所发生的新动向。长期以来，A 股市场的传媒板块总是相对平淡

的，图书出版和有线电视运营各占半壁江山，其经营波澜不惊，程式化的东

西更多。但从去年开始，传媒板块发生了诸多新的变化，动漫、电影、电视、

视频、广告营销等新兴传媒娱乐领域的代表企业进入资本市场，不仅对投资

者，也对研究员提出了新的挑战。我们注意到市场对这些领域的商业模式、

前景和发展路径是陌生和犹疑的，我们希望通过这个专栏传递我们对传媒娱

乐产业的思考，并对投资者认识这个新兴投资领域有所帮助。 

 

一周市场回顾 

在经历了之前的剧烈下挫后，上周传媒板块迎来了回调，大幅跑赢沪深

300 指数，周涨 6.04%，沪深 300 则同期涨了 1.53%，主要是由于前期回调过

于剧烈，估值压力进一步释放后的反弹。另外上两周板块表现最为出色的三

只股票分别是电广传媒、东方明珠和蓝色光标，周涨 23.16%、12.41%和

12.24%，符合我们我们最近一直所说的看好三网融合的板块预测。而板块中

跌幅最大的三只股票则分别为*ST 鑫新、出版传媒和*ST 传媒，跌幅分别为

3.31%、2.67%和 2.64%。 

 

传媒板块上周的焦点是三季报的陆续发布，分别有博瑞传播，蓝色光标，

北巴传媒和省广股份公布了三季报，其中博瑞传播、蓝色光标和北巴传媒的

增长符合预期，但省广股份净利润增长了 75.03%，显示了其三大业务都在

显著增长，后期发展前景较好。另外，本周东方明珠公布了重大事项公告：

主要是购买上海东方传媒集团所持东方有线网络有限公司 10%的股权和其

持有的上海国际会议中心有限公司 20%的股权。  
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图 1：文化传媒指数与沪深 300 对比 
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数据来源：国联证券研究所  WIND 

 

                              

 

本周市场展望： 

本周我们仍然值得关注即将公布三季报的公司，包括中青宝、华谊嘉信、

粤传媒、乐视网、中视传媒、时代出版、华闻传媒、歌华有线、电广传媒、

皖新传媒等，其中我们尤其值得关注乐视网（300104）、华谊兄弟（300027）

和电广传媒（000917），业绩有望大幅提高。另外，随着创业板限售股即将上

市流通，我们依然值得关注华谊兄弟（300027）近期的表现。 

 

上周行业动态： 

报刊行业： 

1、传统期刊借数字化打造新战舰                （来源：中国新闻出版网）                                               

2010-10-13 

“今年以来，大家似乎不再惧怕被数字化浪潮所吞噬，而是做弄潮儿，

把数字化看成机遇并非威胁。”在 10 月 14 日召开的第二届亚太数字期刊大
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会上，国际期刊联盟主席阿让·普瑞的一段开场白让很多人印象深刻，其中透

露出的信心和乐观也将当下期刊界发展数字化的心境表露无遗。 

 

图 2：iPad 对期刊来说也许是转机 

 

数据来源：国联证券研究所 公开资料 

 

当人们为报纸、图书能否抵挡得住数字出版的冲击之余，令人感到惊讶的

是，期刊面对数字出版的冲击，非但没有过多的悲观情绪，反而觉得这是一种

转机，更多的期刊希望借助于类似于 iPad 这样的电子书阅读器来扩大自己的影

响，从而寻找一条新的赢利模式。 

回过头来看中国，中国现在拥有期刊网站 580 多家，电子期刊总量已经达

到近万种，但令人遗憾的是，除了像中国期刊网这类的网站能够盈利外，其他

无一不是在苦苦寻求盈利。现在数字出版各国的差距并不大，如果中国期刊界

能够借助这次数字化浪潮奋勇直追，将会是中国期刊界的又一次巨大的进步。 

我们已经在 iPad 上看到了《南方人物周刊》，希望未来我们能够看到更多

的中国期刊。 
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广电行业： 

1、《西风烈》硬塞止泻广告                    （来源：京华时报） 

                                                2010-10-22 

                           

硬派警匪动作片《西风烈》10 月 28 日上映在即。试映会后，有人指出片

中的药品广告“大煞风景”，也有人认为汽车广告“与电影风格契合”。昨天，

高群书在京接受专访时说：“有的广告是很雷人，我也很羞愧，这就是合约的

力量，我没有办法。” 

 

图 3：《西风烈》的植入性广告很雷人 

 

数据来源：国联证券研究所 公开资料 

 

影片开场 10 分钟左右，吴镇宇和余男走下长途汽车踏入荒漠，镜头扫在

路旁一个硕大而醒目的止泻药广告牌上，画面停顿了将近 5 秒钟。  

尽管事后导演高书群也不得不承认这样的镜头确实很雷人，但也直呼无

可奈何，称要尊重合约。 

我们不禁要问，中国的电影现在怎么了，不禁一般的导演要借助植入性

广告，就连冯小刚，赵本山，包括高书群这样的大导演拍片时都要采纳制片

方的意见：加入植入性广告，尽管这个植入性广告跟影片根本就不搭架。 

当我们的观众面对一个又一个雷人的植入性广告时，尚且能调侃：不要

在广告中植入影片。但相信这样的调侃不会持续太久，未来观众用脚说话只
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会让刚刚兴起的中国电影市场再次陷入低潮。 

 

                      

 

出版发行： 

1、民营书业的数字出版之路                 （来源：中国新闻出版网） 

2010-10-18 

2009 年，我国的数字出版产业发展迅猛：数字出版总产值已经达到 799.4

亿元，总体经济规模超过图书出版，预计今年数字出版产业规模将达到 1000

亿元。当数字出版的冲锋号在 2009 年被吹响后，众多民营出版商都在或兴奋、

或恐惧地讨论着数字出版可能带来的行业巨变。 

                  

图 4：数字出版对民营书业是一个转机 

 

数据来源：国联证券研究所 公开资料 

 

如果说很多出版集团对于数字出版充满了犹豫，那么中国图书出版的另

一方阵——中国的民营书业，对于数字出版，则是既兴奋又恐惧。 

其实民营书业大可不必那么恐惧，毕竟民营书业相比较其他出版集团来

说，他们的内容资源更加符合大众的口味，也更加受到大众的喜欢，如果未

来真的数字出版加快，如果真的有读者愿意付费，那么首先愿意付费的也肯

定是一些畅销书籍，而民营书业近几年在打造畅销书上的努力将在数字出版

时代进一步的显现。 

面对民营书业日益被压缩的空间，与其恐惧，不如视数字出版为最好的

转机，也许结果反而是喜出望外。 
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互联网： 

1、2010 年在线视频广告收入达到 29.1 亿              （来源：艾瑞网）                                                 

2010-10-22 

                           iResearch艾瑞咨询根据网络广告监测系统 iAdTracker的最新数据显示，

2010 年中国在线视频行业的广告收入为 29.1 亿元，同比增长 114%，连续 4

年增长率超过 100%。 

 

图 5：2010 在线视频广告收入迎来爆发性增长 

 

数据来源：国联证券研究所 公开资料 

 

中国在线视频网站广告收入预计增长 114%，这确实是一个值得人们激动

地消息，再加上酷六网和乐视网的上市，网络视频行业一下子从愁云惨淡到

现在的春暖花开。 

正如中国的电影市场大增长，《阿凡达》立下了首功一样，中国今年网络

视频市场的大爆发，世界杯也起到了关键的作用。 

正是由于今年世界杯的红火，再加上众多企业纷纷走出金融危机，加大

对广告的投入，也就造就了网络视频广告的快速增长。 

但有两点值得我们注意，一个是视频国家队——CNTV，这次已经拿下

了 11.7%的市场份额，另一个，是综合门户网站对视频市场的抢夺，未来中

国在线视频市场广告增长依然快速，但细分到各家视频网站上的收入，却未

必有那么高。 
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综合： 

1、《哈利〃波特 7》下月同步上映                    （来源：新京报）                            

2010-10-21 

记者从发行方获悉，国内将于 11 月 19 日同步引进《哈利·波特与死亡圣

器（上）》（简称《哈 7（上）》），由于时差原因中国的观众将提前观看到此片。

此外丹泽尔·华盛顿主演的《危情时速》也确定于 11 月 12 日在国内同步上映。   

            

图 6：期待哈利〃波特的王者归来 

 

数据来源：国联证券研究所 公开资料 

 

对于很多哈利迷来说，期盼已久的《哈利〃波特 7》的即将同步上映无

疑是最好的消息了。但值得我们思考的是，哈利〃波特的全媒体营销却值得

我们好好借鉴。 

我们一直强调全媒体，甚至很多媒体把一些企业拥有电视、报纸、网络

等就叫全媒体，我们认为这种判断是武断的。 

就拿哈里〃波特来说，如果不是因为其书的大获成功，根本不会有人考

虑把它拍成电影，也不会有人把它改变成游戏，更不会有人去卖它的玩具，

所以，全媒体最根本的是一个点的突破，通过一个点带动其他点，而不是意

图用多点覆盖来衬托原来的点。 

全媒体，首先得在一个点上下功夫。 
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一周传媒专栏： 

 

“公关门”背后是公关营销业的兴起和缺失 

 

最近一个星期，中国的乳制品行业又不太平了。几个月前的圣元奶粉“早

熟门”又传出了新故事，牵扯进了乳品行业的巨头以及小有名气的公关公司，

按照这两年的习惯，我们可以给这一事件冠以“公关门”的名号以资纪念。

是非曲折自有公论，追查真相也早有警方介入，但我们从传媒行业研究的角

度出发，这一事件或可成为研究公关营销业的经典案例。 

首先，我们还是很高兴看到中国企业竞争的手段工具毕竟是升级了。对

于企业竞争的鲜明印象应该可以分成几个阶段：90 年代彩电业惨烈的“价格

战”；2000 年以后挥金如土的“央视标王”之争；08 年汶川地震之后王老吉

捐款一亿的“形象营销”。从本质上看，我国企业的竞争手段确实在向更高层

次前进，也渗透了更多的商业智慧（我们先姑且不论其智慧是否用在了正道

上），所谓的企业文化、品牌精神、产品形象、消费者心理引导等内容逐渐成

为现代营销的主题和核心，简单的“价格战”、“广告战”时代是一去不复返

了。正因如此，我们也逐渐认识到，现代企业营销策划已经不是公司销售部

门力所能及，甚至也不是传统意义上的广告公司所能承揽，于是“公关”应

运而生，在一场场营销策划中起到了越来越大的作用。 

从定义上说，公关是社会组织为了生存发展、通过传播沟通、塑造形象、

平衡利益、协调关系、优化社会心理环境、影响公众的科学与艺术。从性质

上说，公关与营销的区别在于公关传播是为品牌的长期打造服务的。公关传

播的方向是否正确，最根本的是取决于是否符合品牌的个性；而公关传播是

否有效和有力，则取决于有没有挖掘出品牌的核心内涵，有没有找到与品牌

之间最牢固的结合点。所以，公关公司的兴起，本质上是企业竞争走向品牌

竞争，通过树立企业文化形象，追求长期竞争优势的一种表现。从营销发展

的历史规律来说，中国企业终将逐步进入品牌营销的时代，开始重视企业和

品牌的公众形象，那么“术业有专攻”的公关公司也将迎来其黄金发展的时

代。 

其次，我们要回答什么样行业和公司最需要公关公司？如果答案仅仅停

留在大众消费品上，那我想这就和没说是一样的。为了回答这个问题，我们

先来看一个故事。1963 年，日本第一部国产长篇电视动画《铁臂阿童木》开

始制作，制片方为赞助事宜找到了正在争夺行业老大地位的食品公司明治和

森永。先看样片的森表示要考虑一下，而明治则当场决定拿下独家赞助权。
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结果是阿童木收视率稳居 30%以上，依靠贴有阿童木形象的糖果，明治干净

利落地战胜了森永，一举夺下老大地位，并几乎再没给森永翻身的机会。此

后无论是立足巩固的明治，还是亡羊补牢的森永都加大了对动画形象授权的

重视，日本庞大的形象授权市场就是从这一场竞争开始的。这个故事是在告

诉我们，品牌营销、公关营销更容易出现在寡头竞争的市场中，因为在这样

的一个竞争环境中，价格、广告轰炸，甚至产品更新换代都很难取得明显的

作用。竞争对手的任何举动，对你来说都是“原来如此”，而不是“怎么会这

样”，唯有企业文化、品牌内涵可以成为竞争中的独门法宝。所以我们看到公

关营销的最经典案例往往出现在可口和百事、宝洁和联合利华、耐克和阿迪

达斯之间。另外我们也看到了中国这出公关闹剧出现在乳业三巨头的两家之

间。从这一点来看，中国大多数小厂商林立的行业还不具备走向公关营销的

成熟阶段，但在软饮料、白酒饮料、运动服饰、IT、汽车、彩电等领域，我

们见到这种趋势已经不只是萌芽了。 

最后，我们还得回过头来看这场闹剧。尽管企业竞争的手段高明了起来，

用上了最先进的“网络公关”和“消费者诱导”，但在这场公关战争中各方的

目的却实在谈不上高尚。中央电视台评论这一事件时抛出了一个疑问：“中国

还远没有做到一人一斤奶的梦想，中国乳业市场空间还很大，为什么企业不

认真做好开拓市场事，而要行如此举动呢？我们认为这戳到了消费品行业，

以及依附其上的公关营销行业的软肋。对很多消费品来说，中国存在一个理

论上的庞大的潜在市场，算上消费升级更是能让很多人半夜笑醒。但实际的

经营者们可能仍在步履维艰。多年的国民收入分配不平均、社会保障不到位

确实是在抑制人民消费需求，特别是升级消费的需求，这导致的一个结果是，

追求产业升级、竞争方式升级的企业反而遇到了更大的困难。消费者的消费

行为仍然导向低价和相对低的品牌追求，那么企业的营销战略也无法提高到

更高的层次。我们见到了乳品行业出现这样低级的公关营销，也非常熟悉网

络上“凤姐”、“小月月”等案例，我们可能不得不承认，我们预期中公关营

销业良性、爆发增长的环境至少在当前还不成熟。但是，既然增加居民收入，

提高消费对经济拉动作用已经成为“十二五”计划的核心，我们仍然非常有

信心无论是升级消费环境还是升级企业营销手段，都会在未来五年有明显的

改善，这无疑对公关营销业有利。既然资本市场重视预期，那我们认为一切

都还是很值得期待的。 
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图 7：本是同根生，相煎何太急 

 

数据来源：国联证券研究所 公开资料 
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