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传媒行业周报 

最近 52 周走势： 

 中报已去，传媒板块将迎短暂调整 行业产业 

传媒行业 

-20.0%

0.0%

20.0%

40.0%

60.0%

80.0%

100.0%

09
-0

8

09
-0

9

09
-1

0

09
-1

1

09
-1

2

10
-0

1

10
-0

2

10
-0

3

10
-0

4

10
-0

5

10
-0

6

10
-0

7

0

10000000

20000000

30000000

40000000

50000000

60000000

70000000

80000000

成交金额 GL传媒指数 沪深300  

 

报告作者： 

国联证券研究所综合组 

组长：杨平 

执业证书编号：S0590210020003 

联系人：  

顾 佳 

电 话： 0510-82833217 

Email：gujia@glsc.com.cn 

 

独立性申明： 

作者保证报告所采用的数据均来自合规渠道，分

析逻辑基于本人的职业理解，通过合理判断并得

出结论，力求客观、公正。结论不受任何第三方

的授意、影响，特此申明。 

 

 

上周市场回顾： 

上周传媒板块继续领先于大盘，周跌 0.32%，沪深 300 则同期跌了

1.37%，仍然延续了传媒板块对大盘一直以来的领先，其中板块表现最

为出色的三只股票分别是省广股份、奥飞动漫和电广传媒，周涨 12.05%、

10.80%和 8.20%，而板块中跌幅最大的三只股票则分别为汉王科技、乐

视网和时代出版，跌幅分别为 7.03%、5.48%和 4.97%。 

 

本周市场展望： 

本周传媒板块仍然值得关注上市公司的中报发布，其中 ST 鑫新和

华闻传媒尤其值得关注，而武汉塑料和粤传媒也值得我们持续关注，另

外华谊兄弟的《唐山大地震》票房已超过 6 亿元，但对于其票房的质疑

也随之而来，《唐山大地震》的最终票房能否超过 7 亿，我们拭目以待。

 

mailto:gujia@glsc.com.cn
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一周市场回顾 

上周传媒板块继续领先于大盘，周跌 0.32%，沪深 300 则同期跌了 1.37%，

仍然延续了传媒板块对大盘一直以来的领先，其中板块表现最为出色的三只

股票分别是省广股份、奥飞动漫和电广传媒，周涨 12.05%、10.80%和 8.20%，

而板块中跌幅最大的三只股票则分别为汉王科技、乐视网和时代出版，跌幅

分别为 7.03%、5.48%和 4.97%。 

 

上周出版传媒、奥飞动漫、新华传媒、华谊嘉信、ST 传媒、电广传媒、

歌华有线分别公布了中报，其中奥飞动漫、新华传媒和歌华有线业绩低于预

期，但电广传媒、华谊嘉信和 ST 传媒表现超预期，特别值得一提的是电广

传媒，其子公司达晨创投上半年完成投资项目 16 个，完成投资 4.6 亿元，

蓝色光标、和而泰和数码视讯已实现 IPO，另外还有达刚路机、金凰珠宝、

中南出版和太阳鸟即将上市。另外，汉王科技因为盛大正式推出售价只有

999 元的“锦书”阅读器，其未来在数字出版产业链的定位将越发显得关键。 

 

图 1：文化传媒指数与沪深 300 对比 
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本周市场展望： 

本周传媒板块仍然值得关注上市公司的中报发布，其中 ST 鑫新和华闻

传媒尤其值得关注，而武汉塑料和粤传媒也值得我们持续关注，另外华谊兄

弟的《唐山大地震》票房已超过 6 亿元，但对于其票房的质疑也随之而来，

《唐山大地震》的最终票房能否超过 7 亿，我们拭目以待。 

上周行业动态： 

报刊行业： 

1、郭敬明《爵迹》限量版火爆预售             （来源：京华时报）           

2010-08-25 

昨天中午 12 时，青年作家郭敬明最新长篇小说《临界·爵迹》限量版在

北京、上海等二十多个城市同步预售，平装版也一同上市。据了解，在北京

的限量版预购卡数量只有 300 套，不少读者为能确保买到，通宵排队等候。       

                 

图 1：郭敬明再次上演出版“神话” 

 

数据来源：国联证券 公开资料 

 

在市场都认为传统媒体包括报业、期刊和图书出版都陷入了转型的关键

时期，甚至有极端人士已经高呼未来报纸和图书都将灭亡的时候，韩寒的《独

唱团》已经让出版市场为之一振，现在郭敬明的《爵迹》更是让人大呼意外，

由于是限量版，甚至有人在前天晚上就开始在西单图书大厦门口排队购买，
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而这种抢购一空的状况已经很久没有在出版市场上出现过。 

尽管郭敬明从推出《幻城》后，就一直备受“抄男”的指责，其与韩寒

的争论也一直受到媒体关注，但无论如何，我们必须要承认，郭敬明的文章

也许不是最好的，但其图书策划能力和市场推广能力在中国的图书市场绝对

是一个奇葩，值得借鉴。 

 

广电行业： 

1、电视剧产业重新洗牌                       （来源：北京日报）          

2010-08-27 

历史总是波浪式前进，这句话在电视剧行业也有印证。昨天在北京展览

馆开幕的中国国际影视节目展上，多家卫视高调亮相，强势推出自制剧目。 

 

图 2：《丑女无敌》拉开了省级卫视自制剧的帷幕 

 
数据来源：国联证券 公开资料 

 

如果回想 20 年前，中国的电视剧大都是由电视台自己的影视制作部门制

作的，像曾经引起轰动的《渴望》《编辑部的故事》都是走的这个模式，但现

在，这种模式又逐渐流行起来。 

各家省级卫视开始投入重金拍摄自制剧，理由并不复杂：第一是现在购

买剧价格越来越高，新版《三国》和新版《红楼梦》价格都不菲，而另外一

个很重要的原因是渠道问题，由于购买的不是独播剧，还要跟其他省级卫视

争夺。而最后一个重要的原因是，就是由于湖南卫视的自制剧《丑女无敌》

和《一起去看流星雨》的带动效应。 
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各家省级卫视开始涉入自制剧的制作，其直接影响就是很多民营影视公

司面临的压力将会逐步加大，一些实力不够的影视公司也将会被逐步淘汰，

对于我们观众来说，这也是一件好事，因为我们不必再忍受多个台放一个剧

的痛苦了。 

                       

出版发行： 

1、新闻出版将在七个方面继续改革                    （来源：光明日报） 

2010-08-26 

中国记协今天举办主题为“中国的新闻出版体制改革”第 14 期“新闻茶

座”,新闻出版总署署长柳斌杰应邀与 80 余名境内外记者进行了交流。柳斌杰

介绍了近年来新闻出版体制改革的基本情况。 

                  

图 3：新闻出版行业发展加快 

数据来源：国联证券 公开资料 

 

正如新闻出版总署署长柳斌杰介绍的那样，未来中国的新闻出版业将会

在推动改制，以及资本市场的运作和“走出去”上发力，从而推动整个中国

新闻出版业的发展。 

但另一方面，我们也不得不面对这样一个残酷的现实，包括《经济观察

报》记者被通缉，以及这两天发生的四名记者在伊春报道空难时被拘捕，而

要知道，就在四名记者被捕的前几天，温家宝总理刚刚呼吁要求加大媒体舆

论监督。 

所以，中国的新闻出版要发展，首先要加强对记者的保护，对舆论监督
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的支持，对新闻出版媒体敢于报道事情真相的赞许，只有这样，我们的新闻

出版产业才会真正做大做强，也只有这样才能走出去跟国外媒体展开真正的

竞争。 

 

互联网： 

1、微博营销到底靠不靠谱                      （来源：解放日报）          

2010-08-25 

                           某品牌手机之前在微博上进行了一次成功的营销，该品牌把最新款手机送

给某位名博主让他 “宣传宣传”，不知是策划周全，还是歪打正着，博主搞

了个秒杀，在指定时间点后，第一位发表评论的微博粉丝能够得到这部手机。

虽然最后得到手机的幸运者只有一个，但该博主的 100 多万粉丝大部分都被 

“目标营销”了。               

 

图 4：微博营销尚在探索期 

 
数据来源：国联证券 公开资料 

 

不得不感慨互联网的发展速度是如此之快，就在 10 年不到的时间，我们

已经经历了从迷新浪、优酷到后来迷开心网，而现在更多的年轻人又开始迷

上了微博。 

微博近两年发展迅速，也毫不意外的被众多商家所瞄中，纷纷做起了“粉

丝”生意。 

微博现在的盈利模式主要是商家联系上众多名“博主”，通过博主来介绍
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其最新的产品，像根据某些广告公司的规定，对于拥有 1 万粉丝以上的博主，

一般发一条帖子的费用在 20 元左右，加上营销费用等，公司向每个客户收取

每条帖子的价格大约为 200 元～300 元。而现在聪明的手机厂家甚至想到发

帖子如果能标注出出自哪个牌子手机，这无疑也是个极好的植入性广告。 

微博之所以火，还是追求个亲近和信任，如果被商家过于滥用粉丝的“信

任”，那么无论对于博主和粉丝又或者是厂家，都未必是件好事，植入性广告

现在遭遇的的痛斥就值得借鉴。 

 

综合： 

1、植入式广告引起监管部门注意                   （来源：北京晚报）           

2010-08-18 

越来越多出现在晚会、电视剧、电影中的“植入式广告”已经引起监管

部门的注意。国家工商总局近日答复全国人大代表建议时说，针对植入式广

告，将结合正在进行的《广告法》修订，提出相关立法建议。 

                

图 5：植入性广告需要规范 

数据来源：国联证券 公开资料 

 

赵本山在今年春晚中遭遇这几年来少遇的责骂，最主要的原因就是其小

品植入性广告过多，特别是某门户网站的植入性广告甚至多到“令人发指”

的地步。而现在热播的《唐山大地震》，其剑南春和中国人寿的植入性广告也

是极其明显，一定程度上影响了电影的观看效果。 

而现在相关部门欲对植入性广告进行立法建议，我们认为是非常及时的，

但同时我们也要注意几个问题：首先我们要肯定植入性广告是一种广告形式
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的创新，而不是一个毒瘤，但前提是不能滥用。其次，正如《南方日报》发

表的评论所说，对植入广告要明晰权责。最后，我们应当多加借鉴国外的植

入性广告投放技巧，在投放植入性广告和保证影片效果上则追求一个比较完

美的结合。 

                             

 

上周焦点事件点评： 

焦点事件：据英国发行量稽核局统计数据显示，今年 2 月～7 月，英国全国

性报纸发行量同比下滑了 5.59%。而根据美国普查局的统计数据，2009 年 11

月~2010 年 3 月，美国报纸发行量同比下滑了 8.75%。     

来源：（中国新闻出版报）  2010-08-25 

 

点评：当美国的《新闻周刊》宣告要出售的时候，很多人认为这只不过

是个个例，或者认为是《新闻周刊》的经营管理不善导致了这样的结果，但

当我们看到上述数据后，我们不得不惊呼，“狼”真的来了。 

狼是谁？是互联网，不是。是 iPhone4，不是。是 Kindle，也不是。是的，

真正的狼不是我们一直认为的数字化浪潮，而是一个更为广义的概念，是全

媒体时代的来临。 

全媒体时代的来临，意味着我们想看《纽约时报》，就可以在通过报纸、

互联网以及 iPhone 又或者是 Kindle，甚至是楼宇电视等各种媒体，是的，这

就是全媒体的一部分。 

传统报业和出版并不需要过于担忧数字出版，因为无论是用户体验，还

是盈利模式，又或者是标准格式和版权保护，数字出版都有好长一段路要走；

但他们必须为全媒体做好准备，必须现在就要努力让他们的内容覆盖到每一

种媒体上，因为在多元化的现在，每一种媒体都意味着一种细分市场，都会

吸引一部分读者。 

所以在全媒体覆盖的现在，报业和出版集团并不需要过于担心自己销量

的下降，只要转变观念，充分为全媒体的时代来临做好准备，那么在报业销

量的损失必然会在其他媒体介质上得到更多的回报。 

不管时代怎么变，人们在生活中总是需要信息的，也总是需要更高质量

的内容的，所以，对于传统媒体来说，现在，是风险，但也许是更大的机会。 
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图 6：中国加快进入全媒体时代 

数据来源：国联证券 公开资料 
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