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 成分明确、安全可靠的中药注射剂代表了未来中药发展
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2009 年中药行业实现累计工业总产值 2560 亿元，比上年同

期增长 19.37%，2009 年中药行业占 GDP 比重已达 0.75%，

为历年最高。 

 
 

 

 

  中药与其他医药子行业相比具有： 
资源丰富、历史悠久、疗效确实，副作用小的优势。 

 

 

 

 未来医改大方向：  

 
未来政府不仅仅是市场监督者，因覆盖人群和报销比例扩大，

政府支出增加，各级政府第一次有了降低药费的真正动力。

 独家品种在医院占据优势地位： 
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在医院市场用药量最大的心脑血管疾病、抗肿瘤疾病、呼吸

系统疾病三大类中中成用药中，占据统治地位的中药注射剂

均为市场认同度高，或有关键的政策性身份的独家品种。 
 成分明确、安全可靠的中药注射液是未来 20 年内中药现代化

的主要方向！ 
中药的精髓就在于复方制剂，多药治病；而中药注射剂中西合

璧，适用于医院重症急症的治疗；其次，中药改为注射剂后技

术含量提高，出厂价提高，企业的利润空间更大，从资本的逐

利性上，企业也有做好的动力；最后，国家对中药注射剂也持

支持态度（新医保中其数量增加）。 
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1. 中医药行业综述 
中药即按中医理论的用药，为中国传统中医特有药物。中药包括中药材、中药饮片、

中成药，为中药行业的三大支柱。其中中药材是中药饮片和中成药的原料。本报告

所研究的中药行业主要 包含两个组成部分：中药饮片加工业和中成药制造业。 

中药饮片加工是指对采集的天然或人工种植、养殖的动物和植物中草药进行加工、

处理的活动。中成药制造是指直接用于人体疾病防治的传统药物的加工生产，包括

用中药传统制作方法制作的各种蜜丸、水丸、冲剂、糖浆膏药；用现代药物制剂技

术制作的中药片剂、针剂、胶囊、口服液等专科用药。 

中药是中华民族的宝贵财富，为中华民族的繁衍昌盛做出了巨大贡献。同时，中医

传统医学的治疗理念也逐渐为世界所接受，中药已收到国际社会越来越多的关注，

世界范围内对中医药的需求日益增长，这为中医药的发展提供了广阔的空间。截止

2009 年 11 月，中国中药企业已逾 2000 家，产业经济规模达 2347 亿元，此外中

国已有 9000 余个中成药品种，剂型也从传统的“丸、膏、散、丹”发展到现在的

40 余种，这些数据都说明中国中医药产业在不断发展壮大。 

1.1 中药行业在国民经济中的地位 

 

在国家不断调整和规范化的引导下，2007 年医药行业正逐步走出低谷，呈现快速

稳步增长的态势，中药行业也表现出稳中有升的势头。 

图 1：历年中药工业产值与占 GDP 的比重 
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数据来源：国家中药管理局   渤海证券研究所 

从图中可以看出，中药行业的工业总产值 2005 年实现累计工业总产值 1183.22 亿

元，比上年同期增长 23.21%；2006 年实现累计工业总产值 1444.28 亿元，比上

年同期增长 22.06%；2007 年实现累计工业总产值 1728.57 亿元，比上年同期增

长 19.68%，2008 年实现累计工业总产值 2144.63 亿元，比上年同期增长 24.06%，

2009 年实现累计工业总产值 2560 亿元，比上年同期增长 19.37%，2007 与 2006
年增长速度相比，提升的幅度明显降低，这主要是因为宏观环境的影响。 
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从 2006 年开始，政府从药品研发、生产、流通到使用环节相继出台了严控措施，

进行全方位的治理整顿，全行业出现了整体业绩下滑的情况。但从长远来看，政策

风暴将有助于净化中药行业，推动中药行业重新洗牌，推动中药行业资源、产能的

优化整合，将有利于中药市场进入良性发展的轨道，因此 2008 年中药行业行业总

产值增速大有回升。同时，中药工业产值占全国 GDP 的比重也以较快幅度增长，

从 2007 年的 0.64%提高到 2009 年的 0.75%。 

图 2：历年全国卫生费用与中药工业产值增速对比 
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数据来源：卫生部   渤海证券研究所 

进入 21 世纪后，我国的中药行业开始高速发展，由上图可以看出，从 2001 年开

始，行业的总产值逐年稳步提高，增幅在绝大多数年份均高于同时期全国卫生总费

用的增长，保持在较高水平。2009 年全国卫生总费用为 16118.8 亿元，同期全国

医药工业产值突破 1 万亿大关，达 10048 亿元，其中中药工业产值为 2560 亿元，

同比增长 19.37%。同时行业需求稳步上升，2004 年以来，我国中药行业销售收

入逐年增加，由 2004 年的 889.56 亿元增长到 2009 年的 2323.29 亿元，同比 2008
年增速达到 23.6 个百分点。从 200 五年开始，中药行业的增速一直稳定在 20%左

右，说明中药行业的市场需求不断增大。 

1.2 地域因素对中药行业的影响 

 

从地域上看，中药制造业主要分布在区域经济较发达的东部珠三角、长三角、环渤

海地区，以及中药材资源丰富的我国西南部地区如云南、贵州、四川等。同时在沿

海地区，由于经济比较发达所以同时也带动了相关产业的发展，如广东和浙江地区。

行业的资产和收入主要集中在广东、吉林、四川、山东、北京、江西、贵州、湖北

以及广西等地区。 

从行业的规模指标来看，资产和收入主要集中在四川、山东、吉林、广东、贵州等

地，而且收入以及盈利的集中程度与资产集中程度相吻合。 
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表 1：2008 年中药行业资产地区分布 
资产总计 同比增长 比重 

地区 （亿元） （%） （%） 

2299.8 8.77 100全国 

271.96 11.57 
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吉林省 11.83
174.24 -2.68 广东省 7.58
161.82 16.68 山东省 7.04

161 12.87 四川省 7
115.79 13.75 重庆市 5.04
108.68 15.37 江西省 4.73

91.6 20.55 贵州省 3.98
90.85 -3.05 北京市 3.95
86.97 17.61 云南省 3.78

浙江省 84.71 11.56 3.68

数据来源：中国医药研究网  渤海证券研究所 

图 3：2008 中药销售收入地区分布 
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图 4：2008 中药盈利地区分布 
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数据来源：国家中药管理局  渤海证券研究所 

中药行业利润的区域集中度较高。地区前十名分别是吉林、山东、河北、广东、贵

州、江西、河南、浙江和广西。其中前四个地区吉林、山东、河北、广东的利润所

占比重分别为 14.89%，11.66%，8.69%，以及 7.55%。其他地区均低于 7%，由

此可见，我国中药行业主要利润集中在吉林、山东、河北、广东四省，是我国中药

行业主要分布区域。 

1.3 中药在医药行业中地位及子行业的比重 

从整个医药行业的结构看，如图 6，截止 2008 年，整个医药行业中中药行业的销

售收入（中成药+中药饮片）约占四分之一强。 

从中药行业结构来看：中药行业里中成药所占的比重一直较大，一直以来中成药的

工业产值比重都占到整个行业工业总产值的 80%以上。从下图 7可以看出，自 2004
年以来，中成药的制造产值比重逐渐下降，中药饮片加工业产值稳步上升，在 2009
年，中药饮片已占到全行业工业总产值的 20.3%。虽然中药饮片加工行业将继续

保持持续增长的势头，但是销售收入远远不及中成药行业，未来还有拉开差距的势

头，如下图 7。这与中药饮片行业本身的特点有关： 

 

图 5：2008 年我国医药行业结构（按销售收入分） 
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数据来源：南方所   渤海证券研究所 

 

a.首先现行的中药饮片技术标准模糊，中药饮片市场复杂，质量良莠不齐，掺假，

以次充好的现象十分严重，消费者难以辨认。 

b.其次，中医理论是以实证疗效的经验型为基础，以古代道家阴阳调和以及五行理

论为表述的，对症状和病理的描述不够精确，难以为广大消费者接受，特别是受教

育程度较高的年轻消费者。 

c.最后，中药饮片服用是炮制煎煮后的药汁直接服用或外敷，药品起效慢，服用也

不方便，而且药汁呛苦干涩难以下咽，病人顺应性差。 
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图 6：历年中药行业结构变化 
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数据来源：国家中药管理局    渤海证券研究所 

以上原因造成中药饮片行业发展缓慢，业绩波动较大。目前国家正通过中药饮片

GMP 认证等方式加强中药饮片行业管理，规范质量，相信中药饮片将来会迎来新

的增长。 

图 7：历年中药各子行业销售收入与同比增速 
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数据来源：WIND    渤海证券研究所 

 

而中成药的销售收入和增速明显高于中药饮片的需求量，差距不断扩大，这主要是

由于中成药大多已应用现代药物制剂技术改造，实现了中药西制。新型中成药便于

服用，疗效确定，适应急需储存方便，可随身携带。与中药饮片相比，省去煎煮过

程消除了中药煎剂服用时特有的苦涩味和不良刺激等，越来越受到广大消费者的欢

迎。 
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图 8：历年中成药产量与增速 
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从中成药的产量上看，自 2004 年以来，中成药产品产量逐年增加，从 2004 年的

61.57 万吨到 2009 年的 180..37 万吨，平均增速为 14.03%，尤其是进入 2005 年

以后，增速一直大于这几年的平均水平，但由于 2006 以来，国家加强了对整个医

药行业的管制，使得中成药产品的增速有所下降，但 2008 年的增速仍达到 35.6%，

高于这四年的平均水平。之所以中成药产量仍然保持快速增长是因为最近三年，国

内开始推行医疗改革，并明确提出中西医并重的原则，使得各中药企业看到了政府

的决心，自主大力开拓市场，使得中药行业的发展加速。 

2. 产业链、竞争性分析 

2.1 中药行业产业链 

中医药行业的产业链中，国内部分的上游产业包括中药种植业、医药制造业等，上

游企业主要有为中药行业提供原材料以及相关生产设备的企业等，例如中药材培育

基地，中药材加工研发基地等。下游产业包括医药流通、居民健康和保险等行业，

主要是中药消费市场，有医院，药店，部分超市和商店。此外还有中药提取单体出

口为主要业务的企业，他们属于国际天然药物产业链的上游部分。 
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图 9：中药产业链示意图 

 

数据来源：渤海证券研究所 

  

2.2 波特模型分析 
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我们应用迈克尔波特的“五力”分析模型对中药行业进行分析，分别从消费者对药

价的应对能力、潜在商家进入中药行业的能力、行业内竞争者现在的竞争能力、中

药原材料供应商对该行业原料的定价能力、以及潜在中药代替品种出现的可能性，

五种力量变化对中药行业利润的潜在影响进行分析。 
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2.2.1 上游供应 

图 10：2008 年几种主要中药原料产量的产地占比 
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对于中药行业来说，行业的原材料来自各种中药材的培育及交易等行业，这类供应

商规模大小不等，数量较多。由于中药源于在古代先人对自然植物医疗作用的发掘，

和农产品一样，其原料的来源受地域及自然气候的影响较大。如下图所示 2008
年几种主要中药原料产量的产地占比，一些常用的品种因其只能生长在特定的地区

以及气候条件下，当生长条件因自然环境突然改变以及人为因素推动下，其价格往

往会在全国范围内引起波动。 

在以往大多数中药材的供应充足，但去年因受西南干旱影响，一些主要中药材的价

格浮动较大，如三七价格从 80 元/公斤涨到 550 元/公斤，金银花从 120 元/公斤涨

到 450 元/公斤，对一些库存不足的企业造成很大压力。但总体来说，由于往年供

应充足，许多中药企业都及时建立重要原料的战略储备，中药种植及交易等原料供

应商只能对中药行业施加暂时的阶段性影响。 

 

2.2.2 下游消费 
中药行业的消费者根据销售渠道的不同可以分为两类。一类是医疗机构，如医院及
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卫生防疫部门，他们占整个国内药品消费市场的七成。这类客户由于历史及体制原

因形成对整个医药行业的双向垄断作用，对上可以和药企及流通商强势对话，对下

可以利用自身的医疗服务功能让患者消费各种处方药等药品。它们实力雄厚，一般

都是大额订单，议价能力和对产品质量的要求较高。另一种是普通消费者，这部分

用户主要是中药产品的直接消费客户，他们主要靠基层卫生机构以及遍布全国各城

乡的 38 万家各类药店购买。 

图 11：历年国内药品消费市场结构图 
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数据来源：SFDA 南方经济研究所    渤海证券研究所 

 
 
图 12：历年国内药品零售市场结构变化 
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从图中可以看出，自 2004 年以来，虽然中成药在药店零售份额每年下降，但下降

幅度不大而且一直就是零售额第二的药品，仅次化药，而中药饮片则有较快增长。

药店零售的购买者基数较大，但相对医疗机构每次购买量较小，消费者对中药产品

的 OTC 品种议价能力较强，但对处方药议价能力不强，只能寄希望于国家相关政

策的降价调控。  
请务必阅读正文之后的免责条款部分    13 of 41 



                    行业深度研究 

请务必阅读正文之后的免责条款部分    14 of 41 

2.2.3 潜在进入者 

分析中药行业潜在的竞争性对手，我们主要从资金、技术以、政策及其它方面阐述。 

中药行业属于资金、技术密集型，业内初始投资额一般在数千万元，甚至上亿，最

高的达到 8 亿（东北中药材特色园项目），不具备一定的资金规模，进入这个行业

就无法获得资金保障，难以获得持久的竞争力。中药行业还要求高技术投入，一种

中药复方制剂其中有效成分多达数百种，涉及人体内数十个靶点，无论是药理基础

研究还是上市前的药效临床都需要充足的数据支持，对企业的内部管理体制及高技

术人才支持都要求甚高，且一个品种在药效和市场上面临进口化药及其它药品的激

烈竞争，正因如此，中药的研制开发及市场推广不仅需要先进技术支持，更离不开

雄厚的资金基础。 

由于药品与人类的健康和安全紧密相关，因此，世界各国均对药品的生产、管理、

销售、进口等均采取严格的法律加以规范和管理。在我国的医药产业政策中也对市

场进入做出了若干规定，未经 GMP、GAP 等级规范论证的药品和企业很难进入药

品市场。 

其他方面，中药行业潜在的竞争性对手还主要来自上游或下游企业的纵向一体化，

不管是上游或者下游企业，这类企业进入中药行业之前主要经营的是与中药行业相

关的产业，如康美药业，原来主营业务为中药饮片，但现在已进军人参种植业和中

药材流通。这类企业因之前的业务关系，对中药行业比较了解，又已具备一定的实

力和能力，一旦成形就会对该行业原有企业造成威胁。但现在国内大多数医药企业

还在忙于原领域的立足和竞争，对上下游产业链的扩张有限，目前的威胁并不严重。

另外，由于中药行业也是资金和技术密集型企业，一些新企业在获得新技术、新产

品、新的政策保护时迅速投产，容易形成垄断的产业化效益，有可能在某个领域形

成明显的优势。 

2.2.4 同业竞争 

由于该行业较高的利润率及国家和地方政府的政策扶持，不断有资本介入中药行

业，行业内企业数逐年增加，同时原有企业数量较大，如下图。据 SFDA 统计，

截止到 2009 年初中药行业企业数达到 2019 家，其中中成药制造企业 1446 家，

生产同一类产品的企业数量十分多，如银杏叶片，丹参片等，全国有数百家在生产，

企业间竞争日趋激烈。 
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图 13：历年中药子行业企业数量增长 
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数据来源：SFDA 南方经济研究所  WIND  渤海证券研究所 

 

2.2.5 替代产品 

图 14：中药行业的竞争性分析 
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数据来源：  渤海证券研究所 

 

中药的替代产品主要有两类，一类来自于行业内部，这也是最常见的一种产品替代

情况。由于中医理论的原因，中药制剂多为复方，具有多重疗效，例如治疗心脑血
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管疾病天士力复方丹参滴丸和沃华药业的心可舒片就有类似的功效，而抗病毒的穿

心莲注射液与热毒宁注射液也是，产品替代作用明显。随着中药制造工艺的不断创

新和完善，还会涌现出具有类似情况的新中药制剂。 

另一类为新开发的天然药物和生物制药，随着科技的发展，新型天然药物和生物制

药的开发已经如火如荼，如德国 SchWabe 制药的泰波宁银杏叶针剂和片剂。它们

基于前沿理论，采用最新技术开发制造，除了具有传统化学药成分确定、体内代谢

机理明确、质量可控、临床实验数据完整等优点外，还具有靶点明确，副作用小，

附加值高等其他优点。 是中药制剂的有力潜在竞争者。 

总的来看，中药行业是一个竞争激烈的行业，企业数量多，国企民企全参与，产品

同质化比较明显，上游原材料受地域及自然气候影响，供应商讨价还价能力相对较

强。中药产品价格由政府设定最高零售价以及招标采购制度，行业成本很难向医院

等垄断消费者转移，而且产品更新换代快，研发能力不断突破，行业竞争激烈，较

低端的产品逐渐出现相互替代的关系。 

同时，中药行业由于迎合了近年来国际上绿色消费热潮，并在产业化和规模化上找

到正确方向，实现了超过其他行业的发展速度和效益水平，但也存在知识产权流失

严重，国际市场份额下降，科技研发力量薄弱，相关国家政策法规不完善等问题，

不断变化的产业环境促成了中药行业挑战与机遇并存局面。 

3．需求潜力和行业周期 

3.1 行业需求潜力 

图 15：全国历年药品销售终端总量及增速 
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中国药品市场是世界公认的潜力最大的医疗保健市场。据统计，中国 2009 年药品

销售终端总量已达 5671 亿元人民币，预计到 2013 年，我国将成为世界第三大医

药市场，其中中药制剂将占据四分之一的江山。国内市场之所以如此诱人，主要原

因有以下几点： 

a.在于人口统计学方面的因素，这是巨大的药品消费基础：一方面中国每年的人口

出生数位居世界第二，约 1600 万人，庞大的人口基数加上迅速发展的经济以及人

们保健意识，都构成刺激医药经济的潜在动力。另一方面，人口老龄化趋势必然导

致对医疗需求的大幅增加。 

2009 年中国老年人口净增 725 万，达到 1.6714 亿，60 岁以上老年人口占总人口

的 12.5%，是历来老年人口比重增幅最大的一年。而 60 岁以上的老人每两周的患

病率和慢性病分别为一般人口的 1.7 倍和 4.2 倍，治疗费用也为全人口的 2.5 倍。 

表 2：2009 年 中国人口数及其构成           单位：万人 

指标 年末数 比重% 
全国总人口 133474 100
其中：城镇 62186 46.6

乡村 71288 53.4
其中：男性 68652 51.4

女性 64822 48.6
其中：0-14 岁 24663 18.5

15-59 岁 92097 69
60 岁及以上 16714 12.5

其中：65 岁及以上 11309 8.5
数据来源：中国人口与发展研究中心  渤海证券研究所 

调查还显示随着年龄的增长,患者对中成药接受的比例越高。因为年龄较大的患者,
受中国传统文化熏陶较深,对中国古老文化中的中医药更信任。同时中成药凭借“副

作用小,治病治本”的独特优点,仍然在消费者心中占有特殊地位。 

b. 从购买力来看，首先，2009 年全年城镇基本养老保险基金总收入 11491 亿元，

同比增长 18.0%，全年基金总支出 8894 亿元，同比增长 20.4%。年末基本养老保

险基金累计结存 12526 亿元。同时，中央财政安排基本养老保险补助 1326 亿元，

同比增长 69.7%。目前全国月人均养老金达到 1200 元，惠及 4700 余万人。随着

国家对老年保健以及医改的投入，老年患者的购买力不断增强，市场在未来数十年

间会不断扩大。 
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图 16：我国历年人均可支配收入增长 
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数据来源： WIND  渤海证券研究所 

 

其次，普通居民收入提高。随着经济发展水平的不断提高，人均可支配收入也在不

断提高，如图 16。根据国家统计局的资料：2009 年城镇居民家庭人均总收入 18858
元。其中，城镇居民人均可支配收入 17175 元，比上年增长 8.8%，扣除价格因素，

实际增长 9.8%。农村居民人均纯收入 5153 元，比上年增长 8.2%，扣除价格因素，

实际增长 8.5%。消费者手中越来越宽裕，也越来越注重生活质量，随着医保的展

开以及消费结构的不断优化，人们对中药的认识会更加科学合理，市场空间也会逐

渐扩大。 

c.中国的城市化进程有助于做大中药产业蛋糕。由于历史原因，我国 80%以上的

医疗资源分布在城市，占全国人口绝大多数的农村地区只占 20%的医疗卫生资源。

而城市化进程也将提升医药消费水平，如下图。 

图 17：历年我国城市化水平 
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目前中国城市化率为 46.7%，约 5.8 亿人居住于城镇，到 2015 年，还将有至少 1.6
亿人口移民到城市。根据历史经验来看，城镇居卫生费用支出是农村居的 3-4 倍，

城镇化进程有助于扩大城镇人口卫生需求的规模，未来将会是一个可观的市场。 

d.从政府支出看，作为新医疗体制改革的重要组成部分，建立全医保体系条件已经

成熟。就像 40 多年前的日本一样，全医保的建立实际上是对这一轮经济高速增长

后会财富分配不均中的弱势群体的一种福利补偿。 

图 18：历年医疗费用支出构成 图 19：历年卫生总费用占 GDP 比重 

 数据来源：卫生部  渤海证券研究所 

首先，2009 年，我国医疗费用支出占比 GDP 的比重仅为 4.93％，不但大大落后

于国际中等发达国家平均的 8％，也落后于与我国收入水平相当的发展中国家的平

均 6.5％的水平，更落后于 WHO 要求医疗费用占 GDP 最低比例为 5％。目前，

政府已经开始着手解决这个问题，从 2006 年行业调整后，提高政府支付比例，逐

渐加大投入。此举不但可以促进行业做大做强，还可降低过高的个人负担医药费，

顺应民心。 

其次，从国际经验看，许多国家将全民医疗保障提上议事日程时，人均GDP 大致

在 2000-7000 美元之间。根据国务院新闻办 2010 年 1 月 21 日发布的数据显示：

2009年中国GDP为 335353亿元，按现行汇率计算，约合 4.92万亿美元, 人均GDP
达到 3680 美元。总体上，我国已经到了招收制定和推进全民基本卫生保健制度的

发展阶段。 

3.2 行业周期分析 

中医药是世界上唯一完整沿存下来的传统医药，我国政府对中药一直呵护有加，不

管是《国家药物基本目录》、《非处方药物目录》，还是《基本医疗保险药物目录》，

中药均占有相当的比例。而且在《中华人民共和国保守国家秘密法》、《科学技术保

密规定》以及《中药品种保护条例》等有关法规对中药产品制订了严格的保护措施，
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让中药享受比其他药品更长的保护时间，与医药行业的其它子行业相比，中药行业

有以下几点特点： 

3.2.1 资源优势 

中医药是一个巨大的宝库，经过几千年实践，积累了大量的宝贵经验。中药材从《神

农本草经》记载的 365 味发展至今，已达到 12807 种（其中植物药 11146 种，

动物药 1581 种，矿物药 80 种），中药成方达 5000 余种。中药品种之多，资源

之丰富，用途之广泛，开发前景之广阔，是其他任何国家或民族所无法比拟的。 

3.2.2 传统优势 

历史传统积累了一大批忠实的中药使用者，并随着世界自然疗法的兴起，中医药的

科学性、理论价值、神奇疗效等正日益被国际上认识和采用，使得国际市场对中成

药的需求增加。随着临床实践的长期检验，中药愈发显示出强大的生命力和品牌影

响力。 

3.2.3 疗效优势 

丰富的中医成方为中药研究积累了丰富的素材，许多中药新药研究和开发都来自于

临床实践，有坚实的理论和临床应用基础，新药研发风险相对较小。而且 “上工

治未病”，中药在发挥防治疾病、提高患者的生活质量和生存质量的临床优势是其

它药物所无法比拟的，这一点将是中药在医疗消费升级中扮演主角的重要基础。 

图 20：中药产值增速与全国卫生费用增速对比 
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药品相对于其他快速消费品，需求刚性较强，我国 1990—2008 年 18 年间医药行

业销售收入复合增长 18.8%，利润复合增长了 21.7%。自 1978 年改革开放以来

30 余年来，全国医药工业总产值增长了约 113 倍，远高于美国同期的 12.7 倍和日

本同期的 6 倍。截止 2009 年，我国医药工业总产值首次跨越 10000 亿元大关,达
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10048 亿元,比 2008 年增长 19.9%；其中中药工业累计实现总产值 2560.3 亿元，

同比增长 19.37%，销售收入 2403.62 亿元，同比增长 20%以上。 

从图中可以看出，虽然在在 2007 年销售收入因行业调整出现下降，2009 年行业

利润额度受原材料价格上升的影响出现明显下降，全行业期间增速有波动。但随着

全国卫生总费用的增加，中国社会老龄化的出现，消费者保健意识的不断加强，中

药行业处于不断上升的成长期。 

总体来说，中药行业与宏观经济的相关度较小，即使在经济下滑时期（如 2009 年）

也能够保持较高的增长。且目前国内药品市场还远远未达到饱和，在未来可预见的

数十年间，中药行业每年都能维持在 25%左右的增长率，是属于弱周期稳定增长

的朝阳产业。 

4. 医改前景分析 

2009 年是中国新医改元年， 2009 年 9 月 21 日起开始施行《国家基本药物目录

（基层医疗卫生机构配备使用部分）》（2009 版）包括化药、中成药共 307 个药品

品种，。其中化学药品和生物制品主要依据临床药理学分类，共 205 个品种；中成

药主要依据功能分类，共 102 个品种；中药饮片不列具体品种，用文字表述。此

外，根据已发布的２００９年版《国家基本医疗保险、工伤保险和生育保险药品目

录》，其中西药和中成药品种共２１５１个。西药部分共有药品１１６４个；中成

药部分共有药品９40 个，民族药共有 47 个品种入选，如下图。 

图 21：基本药物目录中药品种数与基本医保药物目录中成药占比 
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数据来源：卫生部  渤海证券研究所  

 

从这些政策可以看出，政府对做大做强中药行业的决心和态度，这些政策的有力保

障，将有助于进一步做大中药行业蛋糕。未来医疗改革中以制药企业、药批公司和
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公立医院为代表的医药利益集团，遇到了前所未有的强大对手——政府。 

图 22：未来医改示意图 
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在 2009 年新医改没有启动之前，医保的覆盖面和报销比例都比较低，老百姓看病

绝大部分自己支付。医药行业的暴利，基本从百姓身上抽取。对此，政府虽有改革

之心，并无切身之痛。新医改启动后，医保覆盖面迅速扩大，报销比例不断提高，

财政开始真正为居民看病买单。这种情况下的高药价将大幅增加政府支出，直接伤

害政府利益。为了减轻财政压力，各级政府第一次有了降低药价的真正动力。 
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而 2010 年，中药行业增长面临诸多有利因素和负面影响。有利因素主要来自 2009
年政府全面推行全民医保、扩大覆盖人群和提高保障力度，提升整个医药行业景气

度，政府实际年均投入可能超出市场预期。负面影响来自对药品价格宏观调控导致

的利润水平下降引发担忧，同时政府加大打击医药商业贿赂很可能影响到一部分上

市公司业绩，不确定性更多来自政策的执行力度。 

5.中药子行业情况 

5.1 中成药制造业 

中成药制造是指直接用于人体疾病防治的传统药的加工生产。包括用中药传统制作

的丸剂、冲剂、糖浆膏药等；用现代制剂方法制作的中药片剂、针剂、胶囊、口服

液等及专做治病的药酒。 

国内中成药大型企业有 50 多家，其中以同仁堂、三九集团、云南白药、太极集团、

广州药业等大集团公司占据主要市场；而国外医药巨头也跃跃欲试，当前世界医药

20 强都已经成立了专门的中草药研究中心，有些企业也开始在国内网罗中药开发

人才，甚至窃取中药专利；同时，受中药板块高利润、高增长等利好因素的吸引，

社会上大量资本流入中药行业，使中药行业竞争格局发生很大变化。 

图 23：2009 年中成药市场结构分布 
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2009年，国内中成药工业产值达1998亿元，同比增长22.5%，主营业务收入1854.3
亿元，同比增长 19.7%，实现累计利润总额 197.3 亿元，同比增长 24.3%。按市

场用药金额排名，近几年来，心脑血管疾病用药、肿瘤疾病用药和呼吸系统疾病用

药一直分列前 3 强，三者相加已占中成药行业市场的六成以上。而排名第 4 的骨

骼肌肉系统疾病用药则有小幅波动，2007-2008 年一直在 8.4%徘徊，2009 年则

微有下滑，为 7.89%，具体见上图 23。 
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下面我们将按市场份额，分别对排名前三的心脑血管疾病用药、肿瘤疾病用药和呼

吸系统疾病中成药药品进行分析。 

5.1.1 心脑血管疾病中成药 
 

心脑血管药物在全球范围内是第一大类药物，约占药品总规模的 20%;而在我国，

心脑血管药虽属于第二大类药物，但却超过全国药品销售总额的 20%。 

据我国 2008 年第四次《国家卫生服务研究》统计调查数据显示：从 1993 年至 2008
年，15 年间，我国居民心脑血管疾病患病率呈现了快速增长之势，年均增长率达

到了 8.37%。按 2008 年人口总数 13.3 亿推算，我国经医生明确诊断的心脑血管

疾病例数由 1993 年的 0.37 亿人增加到 2008 年 1.14 亿人。可见，随着老龄化进

程的加快，心脑血管疾病已经成为影响我国居民健康的主要问题。 

图 24：近三年我国心血管药物市场结构 
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据南方所数据显示，如图 23。目前我国心脑血管药物在我国药品市场规模中仅次

于抗感染药物，位居第 2 位，2007 年市场规模达到了 700 亿元，2008 年为 813
亿元，2009 年上升至 983 亿元，市场总体发展非常成熟。近 3 年的市场年均复合

增长率达到 18.55%。而 我国心脑血管中成药 2007~2009 年的市场规模分别为

234 亿元、280 亿元、348 亿元，其复合增长率为 21.94%。高于心脑血管总体用

药市场及整个医院用药市场的年均复合增长率，在政策扶持力度加大、老龄化趋势

加剧及原材料涨价等多种利好因素的影响下，心脑血管中成药未来市场将更为广

阔。 

从剂型上看，心血管中成药里注射剂占了半壁江山，如图 24。这是因为从中药材

提取的有效成分直接进入人体血液循环，起效迅速，且相比西药性价比较高。既适

合危急重症患者的抢救工作，也可以应用于慢性心脑血管疾病的防救治工作，在国
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内各医院中应用十分普遍。但其在使用中需要专业医护人员执行注射，在家庭和其

他终端使用较少。其他剂型按使用比率依次为胶囊、片剂、丸剂、颗粒、口服液等，

口服剂型起效缓慢，适合相关疾病（降血压、中风、改善微循环等）的预防和手术

及急性发病后调养，适用于长期治疗。 

图 25：近三年不同剂型中成药心血管药物市场结构 
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从品种上看，2008 年，在我国主要城市医院市场心脑血管中成药中，陕西步长药

业以 4.84%的市场份额排名第 1 位，代表品牌有丹红注射液和参仙升脉口服液等；

其次是江苏无锡山禾药业、广西中恒药业、石家庄以岭药业、天津天士力分别排名

第 3 至第 5 位，其市场份额均在 3%-4%左右，其余企业的市场份额相对较低。 

图 26：2008 年主要城市样本医院心血管中成药销售份额前八位产品 
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数据来源：南方所  渤海证券研究所 
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2009 年，在我国九城市医院市场心脑血管中成药中见（表 3），黑龙江牡丹江友

博药业以 4.88%的市场份额排名第 1 位，代表品牌有疏血通注射液、复方降脂片；

其次是步长药业丹红注射液以微弱差距排名年第 2；江苏无锡山禾药业、广西中恒

药业、河北神威药业、石家庄以岭药业、黑龙江珍宝岛制药、天津天士力、江苏扬 

    表 3：2009 年我国主要城市心脑血管中成药前十位市场份额 

排

名 
品牌名 生产企业 2007 2008 2009

1 疏血通注射液 黑龙江牡丹江友博药业 2.17% 2.09% 4.88%
2 丹红注射液 山东步长制药 3.00% 4.79% 4.66%
3 醒脑静注射液 江苏无锡山禾药业 2.08% 3.32% 3.90%
4 血栓通注射液 广西中恒药业 2.89% 3.25% 3.57%
5 银杏叶注射液 河北神威药业 1.27% 2.01% 2.71%
6 通心络胶囊 河北石家庄以岭药业 3.42% 3.20% 2.60%
7 银杏叶注射液 黑龙江珍宝岛制药 2.21% 2.52% 2.49%
8 复方丹参滴丸 天津天士力制药 3.04% 2.68% 2.16%
9 银杏叶片 江苏扬子江药业 2.09% 2.11% 2.14%
10 丹参酮磺酸钠注射液 上海第一生化药业 1.94% 1.78% 1.95%

CR10 24.11% 27.75% 30.09%
数据来源：南方所  渤海证券研究所

 

子江，和上海第一生化药业分别排名第 3 至第 10 位。排名前 10 位的品牌来看，

有 7 个为注射剂品牌，另外片剂，胶囊和滴丸各有 1 个。其中前 4 位品牌合计的

市场份额为 17.03%；前 8 位品牌合计的市场份额为 27.1%。 

从主导品种的药材成分来看，银杏叶应用最多，其次是丹参和三七，这三味中药的

功效均是活血化瘀，通心顺络。可见中成药心脑血管市场的主流品种主要正对于循

环障碍疾病，如脑卒中，冠心病等。对高血压高血脂等病症的治疗，中成药还是处

于立普妥等专科化学药的辅助地位。 

 

 

 

 

 

http://www.pharmnet.com.cn/
http://www.pharmnet.com.cn/


                    行业深度研究 

图 27：2007-2009 我国心脑血管中成药市场 CR4 和 CR8 

87.64% 85.40% 82.96%

14.56% 17.04%12.36%

0%

25%

50%

75%

100%

2007 2008 2009
其它 CR4

 

78.60% 76.04% 72.90%

21.40% 23.96% 27.10%

0%

25%

50%

75%

100%

2007 2008 2009
其它 CR8

 数据来源：南方所  渤海证券研究所 

 
从图中可以看出，即使是排名前列的大品种，主治及适应症重叠，品种间差异不大，

必将导致高度竞争。从 2007~2009 年心脑血管疾病用药的品牌市场集中度看，采

购额排名前 4 位合计(CR4)的市场份额依次为 12.36%、14.56%和 17.04%，前 8
位品牌合计(CR8)的市场份额依次为 21.40%、23.96%和 27.10%，根据市场集中

度指数 CR8 判断值：20%≤CR8<40%，可判断出我国心脑血管疾病用药中成药

市场的市场集中度属于低集中竞争型，其市场竞争激烈(见图 26)。但是市场集中

度呈现逐年上升态势，市场正逐步走向集中，大品牌在医院市场逐渐获得更多的市

场份额。同时，开发特色性强的品种，避免在红海中厮杀是目前中成药企业做大的

当务之急。 

5.1.2 抗肿瘤中成药 
目前，我国癌症的发病率每年以 2.5％的速度恶性增长，据 2007 年 5 月卫生部统

计，城镇和农村居民癌症死亡率增加了 14.7%和 21.6％。现在，我国每年有近 200
万人因癌症而死亡，约占总死亡率的四分之一，恶性肿瘤已成为我国第二大致死疾

病（城镇居民第一大致死疾病）。同时发病率逐年上升，肺癌、乳腺癌分别位居男、

女性恶性肿瘤发病率的首位。据预测，到 2020 年，中国将有 550 万新发癌症病例，

其中死亡人数将达到 400 万。 
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图 28：目前我国肿瘤用药购买渠道 图 29：我国肿瘤市场结构 

58.70%

36.50%
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药店 医院 其它

73.30%

26.70%
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数据来源：网络调研  南方所   渤海证券研究所 

 

我国抗肿瘤药物生产企业已有近百家（包括中药制剂生产厂家）。其中，原料药厂

20 多家，制剂厂和中药厂有 60 多家。迄今为止，我国抗肿瘤药物已发展到七大类

160 多个品种。世界卫生组织 2002 年 4 月公布的 22 个基本抗肿瘤药物，我国全

部都可以生产。我国年产抗肿瘤药物 50 多吨，生产企业主要分布在江苏、浙江、

广东、山东、上海等地。而 2003～2008 年，抗肿瘤药的年均复合增长率亦达到

42.7%，抗肿瘤药物成为国内医院用药增速最快的类别。总体说来，抗肿瘤药物市

场需求大于供应。 

从药品销售渠道方面分析，如图 28。对于抗肿瘤用药，绝大多数消费者是到药店

和医院购买，两者比例之和达 95.2%，其中到药店购买的家庭为 58.7%，去医院

的为 36.5%；而通过其他渠道购买的极少。原因首先是，因为我国医药体制和药

品流通制度的缺陷造成的二者所占药品销售比重较大，且相比医院，药店的药品价

格相对较低。其次，抗肿瘤用药大部分为处方药，需要通过医生处方才能购买，且

大多价格昂贵，需长期用药。因此，患者前几次看病或服药一段时间复查都需要到

医院，在诊治后自己去药店购买相同的药。 
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表 4： 2007 和 2008 上半年肿瘤用药市场份额前 20 为抗癌药物 

排名 产品 2007 2008 上半年 类别 

1 紫杉醇 11.61% 11.35% 植物类 

2 多西他赛 11.14% 10.90% 植物类 

3 奥沙利铂 9.88% 8.72% 铂类 

4 卡培他滨 5.88% 6.53% 抗代谢类 

5 盐酸吉西他滨 5.71% 5.33% 抗代谢类 

6 复方斑蝥胶囊 3.95% 4.62% 中成药 

7 盐酸表柔比星 4.94% 4.37% 抗生素类 

8 利妥昔单抗 3.44% 3.66% 靶向类（单抗） 

9 吉非替尼 3.27% 3.65% 靶向类（小分子激酶抑制剂）

10 苦参素 2.40% 2.42% 中成药 

11 吡柔比星 2.60% 2.37% 抗生素类 

12 厄洛替尼 1.47% 2.26% 靶向类（小分子激酶抑制剂）

13 曲妥珠单抗 1.45% 1.89% 靶向类（单抗） 

14 甲苯磺酸索拉菲尼 0.91% 1.89% 靶向类（小分子激酶抑制剂）

15 奈达铂 1.76% 1.88% 铂类 

16 培美曲塞钠 1.12% 1.57% 抗代谢类 

17 鸦胆子油 1.45% 1.53% 中成药 

18 长春瑞滨 1.95% 1.50% 植物类 

19 重组人血管内皮抑制素 1.30% 1.43% 其它 

20 西妥昔单抗 0.99% 1.37% 靶向类（小分子激酶抑制剂）

数据来源：华源医药网 渤海证券研究所 

从药品性质分析，如图 29 和表 4。数据表明，在城市居民家庭购买的各种抗肿瘤

用药中，西药占到七成以上，达 73.3%，而中成药只占 26.7%。如表 4 在 2007
和 2008 上半年肿瘤用药市场份额前 20 为抗癌药物中，只有复方斑蝥胶囊、苦参

素注射液和鸦胆子油乳注射液三种中成药。同时调查显表明，对肿瘤药品，促销的

作用不大，医药企业是不是知名企业对于消费者购买并不是重要原因，它明显地排

在功效，价格等因素之后。这说明这类药品不是快速消费品，也不是保健品，它是

真正的以药效为主的一对一的专业产品，同时也说明它对价格并不是太敏感。 

从中成药抗肿瘤的市场份额来看，康艾注射液、参芪扶正注射液、香菇多糖注射液、

艾迪注射液、复方苦参注射液这 5 只产品共占有超过 40％的市场份额，可见，在

肿瘤疾病中成药的临床使用中，中药注射剂占有相当大的比重。而且这 5 只产品

均为独家产品。数据显示，这 5 只产品的市场份额差距不大，竞争十分激烈。鸦

胆子油乳注射液国内有 3 家企业生产，其中辽宁沈阳药大集琦药业所占的市场份

额较大。 
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图 30：2009 中成药抗肿瘤和免疫调节剂市场份额前十排名 
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数据来源：中国医药经济信息网  渤海证券研究所 

 

在肿瘤疾病用药领域中，因生物利用度等药理原因，最主要的药物剂型就是注射液，

十大中成药抗癌品牌有 7 个是注射液。而在这个领域中，进入医院市场的企业大

多凭独家品种能稳占一席之地，前 4 和前 8 位企业的市场份额之和（CR4 和 CR8）
分别为 35.95%和 57.85%，前 10 大品牌市场份额之和为 62.44%。市场集中度非

常高。 

图 31：影响消费者购买肿瘤用药的因素 

89.90%

8.30%

1.80%

医生 家人朋友 药店店员

数据来源：网络调研  渤海证券研究所 

 

从消费者的购药依据分析。调查表明：在购买的首要原因中，决定并影响消费者购

买的人员依次是医生、家人和朋友、药店店员，在所有原因占比中，分别是 89.9
％、8.3%和 1.8%。反映出医生对于抗肿瘤用药的销售是何等重要，由于抗肿瘤用

药多是处方药，患者对肿瘤疾病的认知了解有限，服用什么药品受医生的专业推荐
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影响很大。而店员推荐则微不足道。另外，8.3%的家庭表示根据过去使用经验以

及他人推荐来购买某一抗肿瘤用药。 

图 32：2007 年中美肺癌年人均治疗费用 图 33：中美癌症病人 5年存活率对比 
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数据来源：卫生部   渤海证券研究所 

 
从治疗结果和费用来看，我国癌症病人的 5 年存活率为 32%，美国为 66%；治疗

费用，以肺癌为例，我国肺癌病人年均花费 2 万元人民币，美国肺癌人均费用超

过 13 万美元。两相比较，差距明显。 

从消费者的角度来看，表明对于癌症治疗，尽管消费者比较认可的是西药，但是我

们不能认为后面的中成药将来就没有商业机会，不能成为未来的主要药物。因为既

然西药竞争已经日趋激烈，在其他企业涉足尚浅的时候，利用中药重调理，副作用

小的优点另僻蹊径开发中药，抢占先机。中成药抗肿瘤制剂未来市场空间仍有巨大

提升空间。 

 

5.1.3 呼吸系统疾病中成药 

 

自从 2003 年爆发 SARS 以来，呼吸系统疾病受到人们普遍的关注。诸如感冒、咳

嗽、支气管炎、哮喘等更是严重危害人类健康。我国呼吸系统疾病的患病率约在

6.94％左右，全国每年有 8000 多万人患有呼吸系统疾病。在疾病构成上，急性鼻

咽炎、哮喘、扁桃体气管炎、慢性支气管炎这四大常见疾病占整个呼吸系统疾病的

８０％左右，其中哮喘占比最大（45%）。但在临床应用上.哮喘治疗药物主要为化

学药；而在预防以及 OTC 市场上.中成药却占有相对较高的比例。由于中成药往往

具有止咳、消炎、祛痰、平喘等多重功能，专门用于平喘的药物不多。 所以呼吸

系统的中成药市场也主要集中在清热解毒抗炎和平咳止喘的疗效治疗上。 
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图 34：2007 样本城市医院呼吸系统中成药购药金额占比 
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数据来源：南方所  渤海证券研究所 

 

呼吸系统的中成药市场规模已经超过 150 亿元，中成药在呼吸系统抗感染领域的

应用历史由来已久，大部分中药都有一定的抗菌抗病毒活性，由于治疗呼吸系统疾

病的中成药副作用较少，一直以来，其在医院中的使用量都呈平稳增长态势。根据

南方所标点信息中药系统数据监测显示，本类市场特点为：品种多，市场集中度高，

品牌和科技含量的高低决定竞争成败。 

从适应症上来看，清热解毒用药在 2007 年八大主要样本城市（北京、上海、广州、

重庆、南京、成都、武汉、沈阳）医院中占据了呼吸系统疾病用药过半的市场份额，

接近 57.3%；其它依次为：止咳祛痰平喘用药（23.9%），感冒用药（13.6%），儿

科止咳祛痰用药（3.3%），儿科感冒用药（1.3%），其它用药（0.6%）。 

图 35：2007 样本城市医院清热解毒类中成药注射剂品种市场规模和份额 
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数据来源：南方所  渤海证券研究所 

目前，医院市场销售金额最大的剂型则是注射剂，而零售市场则多是冲剂和胶囊剂

等固体制剂。2006-2008 年我国清热解毒类中药注射剂用药市场规模逐年增长，
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销售金额由 2006 年的 12.38 亿元增长至 2008 年的 20.32 亿元，年复合增长率为

28.12%。其中 2007 年较 2006 年销售增长 42%，但 2008 年清热解毒类中药由于

受“刺五加事件”的负面影响，销售增长下降至 15.59%。 

2007 和 2008 年，上海凯宝药业独家生产的痰热清注射液均稳坐中药抗感染用药

采购额头把交椅，2007 年市场占有率 22.29%，同比增长 27.1%。穿心莲内酯提

取物产品是被确切阐明分子结构的制剂，它的性能稳定，疗效显著，在临床上广泛

应用于抗病毒治疗，国内现有多个厂家生产。穿心莲内酯系列产品中，主要产品除

炎琥宁外，喜炎平注射液和穿琥宁注射液也进入采购额前六位。值得一提的还有江

西青峰制药独家生产的喜炎平注射液，其采购额进入前三。 

在中成药清热类注射剂用药领域中，前 4 和前 8 位企业的市场份额之和（CR4 和

CR8）分别为 62.54%和 90.16%，市场集中度极高高。从品种上看，许多都为中

药保护品种或独家品种，未来此方面的竞争将主要在几个该种类大品种之间展开，

竞争将会进一步热化 

表 5：2008 年我国咽喉疾病中成药市场份额情况 

排名 产品 厂家 市场份额% 

1 金嗓子喉宝 广西金嗓子药业 17.48% 
2 西瓜霜系列 广西桂林三金药业 11.71% 
3 慢咽舒宁冲剂 山西桂龙药业 5.26% 
4 黄氏响声丸 无锡山禾药业 4.82% 
5 吴太咽炎片 吉林吴太药业 4.52% 
6 江中草珊瑚含片 江西江中药业 4.27% 
7 华素片 北京四环制药 2.98% 
8 众生丸 广东众生药业 2.80% 
9 咽立爽口含滴丸 贵州黄果树立爽药业 2.40% 
10 喉疾灵胶囊 广州陈李济药厂 1.72% 

合计 57.96% 
数据来源：南方所  渤海证券研究所 
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图 36：2008 我国咽喉疾病中成用药品种市场规模和增长率 
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数据来源：南方所  渤海证券研究所 

在口服制剂方面，最主要的呼吸系统中成药为清热类冲剂和咽喉疾病类用药，这类

药业由于服用方便，价格较为低廉，主要通过零售渠道销售。 

据 SFDA 南方医药经济研究所的数据显示：2005-2009 年，我国咽喉疾病中成药

用药的市场规模由 31.05 亿元上升至 45.4 亿元，每年的市场增长率均在 6%以上，

如图 36 所示： 

图 37：2008 我国清热类冲剂中成用药市场规模和增长率 
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数据来源：南方所  渤海证券研究所 

我国的清热类冲剂中成药市场在几年来一直呈总体上升趋势，但最近两年增势已有

放缓。2009 年，我国该类市场总体规模为 22.4 亿元，同比增长 10.53%，预计 2010
年市场将会接近 25 亿元。如图 37： 

在咽喉疾病中成药领域里，CR4 为 39.27%，CR8 为 53.84%，市场集中度已经较

高。而在清热类冲剂中成药用药领域中（如表 6），前 4 和前 8 位企业的市场份额

之和（CR4 和 CR8）分别为 40.27%和 56.54%，前 10 大品牌市场份额之和为
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59.81%。市场集中度非常高。但从品种上看，同质化情况严重，竞争仍很激烈。 

近年来，由于环境污染、大气环境恶化等原因，呼吸系统疾病的发病率与死亡率一

直居高不下，且有逐渐上升之势，呼吸系统疾病用药市场在国内国外都是一个迅速

增长的趋势。预计到 2015 年，该类药物市场的容量将达 650 亿美元。 

表 6：2008 年我国清热类冲剂中成药市场份额情况 

排名 产品 厂家 市场份额% 

1 夏桑菊颗粒 广东星群药业 13.21% 
2 广东凉茶颗粒 广州王老吉药业 10.35% 
3 板蓝根颗粒 白云山和记黄埔 9.44% 
4 板蓝根颗粒 四川蜀中制药 7.27% 
5 板蓝根颗粒 北京同仁堂 4.72% 
6 清开灵颗粒 白云山明兴 4.67% 
7 口炎清颗粒 白云山和记黄埔 3.72% 
8 板蓝根颗粒 广州香雪制药 3.16% 
9 板蓝根颗粒 上海雷允上 1.76% 
10 清热祛湿冲剂 广东众生药业 1.53% 

合计 59.81% 
数据来源：南方所  渤海证券 

 

呼吸系统疾病用药占世界药品总销售额的 6%。其中中成药类的优势主要是在一些

需要反复服用的慢性病的预防和长期调理用药，以及症状缓解用药，例如清热类的

冲剂和注射剂，咽喉疾病用药和中药镇咳药（多年来念慈奄蜜炼川贝枇杷膏一直垄

断市场，销售额遥遥领先于同类产品 ）。这类中成药药物虽然人均购药金额较小，

但需服用时间长，且经常在一年中多次服药，所以未来中药类呼吸系统用药仍会继

续保持稳定增长的态势 

5.2 中药饮片行业情况 

中药饮片行业是指对采集的天然或人工种植。养殖的动物或中草药进行加工。处理

的活动。具体包括两方面：一是将各种中药材炮制加工后制成的中药饮片;二是提

取中药的加工。产业链位置如图： 
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图 38：中药饮片在行业产业链中的位置 
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数据来源： 渤海证券研究所 

 
5.2.1 中药饮片行业上游和下游 

中药饮片的上游是中药材，中药材为中药原料的直接来源，属于医药原材料加工，

技术壁垒不高，收入主要是靠加工收入，属于低附加值行业，其盈利水平对比整个

行业来说比较偏低。所创造的价值仅占中药行业的 1/5。中药材种植注重环境和产

地，易受各种气候和农业疫情变化影响。特别是中药材市场炒作市场，对整个中药

行业影响都很大。所以整个中药材变化直接影响中药饮片的收益。 

图 39：医药各子行业历年销售利润率变化 
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数据来源：WIND  渤海证券研究所 

 

下游是医院、零售药房和中成药生产企业，医院和零售药房用量占据整个中药饮片

的 60%，具有极强的议价能力；中成药生产企业也是中药饮片的大户，中成药生

产企业中药材替代。总体看来中药饮片在这个中药行业上下游中，议价能力较低。

利润易被压缩。 
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中药饮片自从 2004 以前一直由政府定价，2005 年政府开始限定最高零售价格，

从那时就进入一个收入和利润快速增长的过程，自 2005 年起，中药饮片行业的

收入增速基本维持在每年 30%左右的水平，但因为竞争激烈、天时和人为投机波

动，整个行业的销售利润率提高不大。如图，2005 年中药饮片行业的整体销售利

润率仅为 4.6%。自 2006 年起，销售利润率持续提升，2009 年达到 6.79%的较

高水平，但与同时期的中成药销售利润率为 10.65%，化学原料药 8.31%，生物生

化药 13.82%，化学药 11.12%。可以说现在整个中药饮片是在夹缝中求生存。中

药饮片快速增长但与中成药行业差距明显。 

5.2.2 饮片行业现状 

中药饮片是医药行业中最小的子行业，从图 38 中可以看出，中药饮片行业中绝大

多数都为数量多、规模小的企业，即使是象康美药业这样的龙头企业市场份额也较

低，在整个中药行业内话语权有限，市场集中度不高。虽然近三年来，行业整合速

度逐渐加快，大型企业市场份额逐渐增加，但与其他医药子行业相比，市场集中度

仍较低。2008 年工业产值和销售收入分别占行业总体 5.3%和 5.2%，由于该行

业毛利率较低，利润总额只占到 3.6%。 

图 40：中药饮片行业企业结构历年变化 
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数据来源：WIND  渤海证券研究所 

 
长期以来，我国的中药饮片行业处于小而散的市场竞争状况行业内企业、大多数企

业采用作坊式加工，质量难以保证，但其低价格冲击优势品种，正规企业则面临运

营成本高、利润薄的尴尬局面，巨大的投入淹没在无序的竞争之中。同时市场监管

混乱，整个市场充满着投机和炒作气氛，例如 2009 年西南大旱，不少企业依靠囤

积原料药材，获利颇丰。 

综合起来就是： 

请务必阅读正文之后的免责条款部分    37 of 41 
一是生产设备、技术、管理水平、产品质量等有待进一步提高； 



                    行业深度研究 

请务必阅读正文之后的免责条款部分    38 of 41 

二自主创新能力较差，科研投入严重不足，缺少发展后劲，企业持续盈利能力较差； 

三是中药饮片与化学药品和中成药相比，现代化、标准化程度低； 

四是自主知识产权保护意识差，中药饮片炮制技术外泄，逐步变得无密可保。 

未来中药饮片的发展还是提高整个行业的规格标准，提高饮片质量。加强行业的集

中度，增加企业在整个产业链的议价能力。在基本药物制度和医保扩容的推动下，

中药饮片将继续保持较快的增长速度。 

6.中药行业总结 

 

从前文可以看出，虽然 08 年刺五加和双黄连等中药注射剂不良反应事件使中药注

射剂乃至整个中药行业备受质疑。同时今年国家又开始在医药流通领域打击商业贿

赂，使中药行业蒙上阴影。但是作为我国独创的中药注射剂，在用量最大的医院市

场里表现优秀：在医院用药量最大的心脑血管疾病中成药用药品种前十名中，中成

药注射剂占据七位；抗肿瘤中成药用药品种前十名中，中成药注射剂也占据七位；

呼吸系统疾病中清热解毒类中成药用药品种里，中药注射剂同样占据统治地位。 

表 7:2009 中药注射剂优秀品种及市场份额 

名称 主治 厂家及说明 2009 市场份额排名

疏血通注射液 心脑血管疾病 黑龙江友博药业独家产品 1 
丹红注射液 心脑血管疾病 山东步长制药 2 
康艾注射液 抗肿瘤 长白山制药独家产品 1 

参芪扶正注射液 抗肿瘤 广东丽珠集团独家产品 1 
香菇多糖注射液 抗肿瘤 金陵药业独家产品 3 

艾迪注射液 抗肿瘤 贵州益佰制药独家产品 5 
复方苦参注射液 抗肿瘤 山西振东金晶独家产品 6 
痰热清注射液 清热解毒 上海凯宝药业独家品种 1 
热毒宁注射液 清热解毒 江苏康缘制药独家品种 4 
数据来源：南方所  渤海证券 

对比一下这些排名靠前的中药注射剂性质，我们发现，能够在市场中持续取得好成

绩的品种，绝大多数都为企业的独家品种，如表。还有一些是因为产品质量过硬，

销售基础扎实。因此我们总结，好的中药品种必须要拥有以下几大要素： 

a. 拥有关键性的“政策身份”，借此获得市场独占性，包括专利、国家保密技术、

中药品种保护、进入医保、基本药物目录，成为政府采购的一部分等，能确保自身

的营销收入不被稀释； 

b.拥有较为强大的创新性、安全性和疗效，以保证对现有竞争品种形成明显的区隔； 

c.易被学术带头人、医生、消费者接受, 销售功底扎实，要在医院形成多中心科室

用药； 



                    行业深度研究 

请务必阅读正文之后的免责条款部分    39 of 41 

这样即使药价较高，销量不大，但仍能保证较高的销售额。 

7. 我们的结论： 

我们认为中药企业未来投资的价值在于那些有优秀独家品种、临床记录安全可靠或

产品储备丰富的中药注射剂企业，如上海凯宝、康缘药业、誉衡药业和信邦药业。

原因如下： 

首先，我们认为：中药成分明确，疗效安全可靠的注射液是未来 20 年内中药现代

化的主要方向！因为中药的精髓就在于复方制剂，多药治病。过去曾有德国公司将

中药单体逐一提纯，但成分越单一，药效越差，象银杏叶和青蒿素那样单体起效的

药物毕竟是少数。而中药的其它剂型（传统固体和液体制剂），日本汉方的津村、

帝国和本草已经是超强巨无霸。我国中药企业在原路上追赶，已无先机，只有另辟

蹊径。那就是我国独创的中药注射剂！它直接入血，见效迅速，成分明确，质量可

控；既能克服传统中药“慢”的缺点，还吸收了西药现代化的制剂工艺，适用于医

院重症急症的治疗。据 SFDA 统计：我国中药注射剂目前已覆盖 21 个省市的 1400
多家医院，年销售额约为 200 亿元，年均增长率达 22.3%，每年有 4 亿人次使用

中药注射剂。这些事实本身就说明中药注射剂的有效以及广大医务工作者对其的认

可。 

其次，中药改为注射剂后技术含量上台阶，出厂价提高，企业的利润空间更大，如

果能做出独家品种，甚至可以长期称霸某一市场（如上海凯宝的痰热清），从资本

的逐利性上，企业也有做好的动力，现在国内中药企业纷纷上马注射剂项目（如天

士力的丹酚酸和银杏内酯注射液）就是看到了这块做大的蛋糕。 

最后，虽然中药注射剂经历 2006 年鱼腥草事件和 2008 年的刺五加事件，其安全

性一直受到诸多质疑，但根据原 SFDA 副局长任德权先生的报告，近七成的不良

反应是由于临床药品配伍不当造成的，有关中药注射剂质量问题被媒体过度夸大。 

去年，国家在对新注射液项目暂缓审批的同时已推出了新的中药注射剂“689”标

准。即对注射剂成分不能完全明确的情况下，至少要知道其 60％的成分。在这 60
％成分中，要知道 80％的有效成分；在有效成分中，90％要可控。 该标准为历年

来最高，目前绝大多数企业做不到，国家希望通过这招提高门槛大浪淘沙，逼迫那

些小富即安的 “游击队”退出此行，促进产业技术质量升级。 

另外，新版的医保目录包含 48 只中药注射剂，比 2004 版的老医保目录还多一只，

数量的增加从另一方面也反映了政府对中药注射剂做大做强的支持态度。 

下半年中药行业还可能因打击商业贿赂等政策出现波动，但是阴影之下，仍有彩虹！

我们相信那些手握优质独家品种的中药注射剂企业会逐渐在市场中绽放！ 

重点推荐： 上海凯宝  康缘药业  信邦药业  誉衡药业   
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3、 卖  出：行业股票指数明显弱于大盘。 
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