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行业内重点公司推介 

公司代码 公司名称 投资评级

600166 福田汽车 推荐

000338 潍柴动力 推荐 

理性市场到来，季节效应显著 
报告要点 
 

 四月份汽车行业总体销量达 1,555,172 辆，同比增长 34.87%，在今年

一季度销量持续高位后出现季节性回落。四月份同比增长较三月份的

56.35%有所降温，一至四月份累计销售 6,166,019 辆，同比增长

61.15%。 

 四月份的市场表现完全符合我们的预期，在此我们再次重申我们的观

点：首先，购置税优惠政策缩水一半的负面影响显现，三四线城市、

城乡结合部和农村为主要市场的小排量汽车需求需要维稳后再发力；

其次，去年年底车市的火爆让厂家加大了排产力度，在车市维稳的情

况下导致库存增加；再次，目前经济型、中高端乘用车的份额上升从

一定程度上反映了高保有量下二次购车需求比例上升和厂家供给结构

调整的双重效应。 

 商用车市场四月共销售 44.4 万辆，同比增长 37.9%，累计共销售 153.1

万辆，同比增长 52.4%。 

 四月的重卡销售数据符合预期。在此我们重申我们的观点：我们预计

2010 年上半年重卡销售超过 50 万辆，全年销量超过 80 万辆将是大概

率事件，同比增长约 30%，仍是我们今年最为看好的细分子市场。今

年的重卡市场将会出现前高后低的走势，二季度有望达到今年峰值，

二季度总量将超过一季度。利润方面，目前企业情况仍然良好，二季

度后，受到原材料和外采购配套件的价格影响，利润率可能有所下滑。

 建议重点关注二季度可能超预期的重卡行业及相应核心零部件配套企

业。当前行业核心零部件配套厂的效益好于主机厂。发动机配套厂中，

效益和市场最好的是潍柴动力，潍柴动力将受益于重卡行业增长、动

力升级导致的销量和利润增加、产能紧张导致的议价能力提升四重驱

动力，利润增幅将大幅跑赢重卡行业。同时可以关注福田汽车，业绩

弹性主要来自重卡业务，公司管理、研究和规划的核心能力十分突出，

将化解产能不足的短期制约。公司重视自卸、平板、牵引车各车型的

均衡发展，充分受益于今年重卡的高景气度。 

 

 

行业相对市场表现（近 12 个月） 
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市场回归正常增速 
据中国汽车工业协会统计，四月份汽车行业总体销量达 1,555,172 辆，同比增长 34.87%，

在今年一季度销量持续高位后出现季节性回落。四月份同比增长较三月份的 56.35%有所降

温，一至四月份累计销售 6,166,019 辆，同比增长 61.15%。 

在经历了今年 2、3 月份行业同比销量增速回落后，4 月份行业同比销量增速落至今年来最

低点。这是自从 09 年 6 月份以来，行业增速首次接近历史平均水平，也是市场回归正常增

速的一个表现。 

图 1：汽车行业整体月度销量季节性回落 
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资料来源：中国汽车工业协会产销快讯, 长江证券研究部 

图 2：汽车行业整体月度销量增速接近历史平均水平 
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资料来源：中国汽车工业协会产销快讯, 长江证券研究部 

按类型分拆，本月乘用车销售了 1,110,874 辆，同比增长 33.7%，较上月的 63.8%增速出现

明显下滑；商用车销售了 444,298 辆，同比增长 37.9%，与上月 39.4%的增速相比基本持

平。我们观察 1-4 月份的累积数据，乘用车和商用车分别共销售 4,634,764 和 1,531,255 辆，

同比增长 64.3%、52.4%，仍处于历史同期较高水平。 

观察主要汽车集团销量数据比较可以看到，去年四月份开始的高速增长带来的高基数效应导

致本月车企月度销量同比增速均出现不同程度的下降，有的下降幅度甚至接近一半，随着
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09 年政策刺激下后续月份高基数的持续刺激，回归理性后市场将出现明显的季节性表现，

我们预计增速继续回落将成为大概率事件。一至四月份累计销量同比增长仍在 100%以上的

只有 112.0%的长安汽车集团，其四月销量同比增速为 52.3%，仍处于国内汽车集团前列，

而比亚迪则以 96.3%的累计销量增幅位居第二，江淮汽车以 84.3%的累积销量增幅位居第

三。 

表 1： 国内主要汽车集团销量 

月度销量 2010-1 YOY 2010-2 YOY 2010-3 YOY 2010-4 YOY 累计销量 YOY 

上汽集团 306,756 91.8% 246,732 45.6% 322,152 51.8% 303,754 33.7% 1,179,394 53.4%

一汽集团 238,503 133.4% 163,202 43.1% 238,640 60.5% 215,036 31.6% 855,381 61.9%

东风汽车集团 220,052 140.8% 165,094 58.2% 240,099 65.2% 235,382 48.3% 860,627 72.2%

长安汽车集团 259,172 182.9% 203,229 117.3% 260,109 114.2% 184,721 52.3% 907,231 112.0%

北汽集团 123,795 106.8% 79,443 -1.4% 144,735 31.5% 144,711 25.3% 492,684 34.6%

广汽集团 68,322 87.5% 50,570 70.7% 71,618 49.8% 59,019 36.6% 249,529 58.9%

奇瑞汽车 73,433 157.1% 41,513 44.2% 56,236 54.4% 52,381 22.0% 223,563 63.5%

比亚迪汽车 61,215 228.8% 34,184 43.5% 68,801 114.4% 45,110 40.6% 209,310 96.3%

江淮汽车集团 47,690 285.6% 33,355 62.9% 50,503 57.7% 46,232 46.2% 177,780 84.3%

华晨汽车集团 44,687 119.6% 29,789 27.9% 50,829 90.4% 42,529 62.8% 167,834 74.0%

吉利汽车 42,289 107.7% 31,147 48.4% 36,253 46.3% 32,367 21.2% 142,056 53.0%

资料来源：中国汽车工业协会产销快讯,长江证券研究部 

乘用车 

缓释效果显现，中高排量宜关注 

四月份，1.6L 及以下的乘用车销量 73.7 万辆，占乘用车整体销量的 66.4%，环比下降约 2.2

个百分点，同比下降约 5.1 个百分点。1.6-2.0L 的经济型轿车则继续着年初以来的份额上扬，

从 20.6%变为 22.3%，同比增加约 1.7%，2.0L-2.5L 的中档轿车也由 8.9%变为了 9.7%，

2.5L 以上高档轿车仍然维稳。 

四月份的市场表现完全符合我们的预期，在此我们再次重申我们的观点：首先，购置税优惠

政策缩水一半的负面影响显现，三四线城市、城乡结合部和农村为主要市场的小排量汽车需

求需要维稳后再发力；其次，去年年底车市的火爆让厂家加大了排产力度，在车市维稳的情

况下导致库存增加；再次，目前经济型、中高端乘用车的份额上升从一定程度上反映了高保

有量下二次购车需求比例上升和厂家供给结构调整的双重效应。 

表 2：乘用车分排量销量概况 

月度销量 2010-1 YOY 2010-2 YOY 2010-3 YOY 2010-4 YOY 累计销量 YOY 

国内制造+CKD 1,315,990 103.1% 942,942 81.9% 1,239,122 83.9% 1,110,874 33.7% 4,634,764 64.3% 

1.0L 以下 166,813 125.8% 161,421 48.8% 207,884 52.3% 163,079 41.4 699,197 75.1% 

1.0L-1.6L 774,229 121.4% 514,285 55.6% 660,369 58.8% 574,088 19.8% 2,522,971 57.6% 

1.6L 以下 941,042 95.1% 675,706 60.6% 868,253 84.0% 737,167 24.0% 3,222,168 61.1% 

1.6L-2.0L 239,032 90.1% 176,149 34.9% 260,142 53.3% 247,599 68.5% 922,922 77.3% 

2.0L-2.5L 108,766 366.4% 74,807 96.7% 113,000 127.0% 107,774 33.4% 404.347 51.3% 
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2.5L-3.0L 23,672 412.1% 14,234 166.7% 21,270 45.6% 16,273 117.9% 75,449 158.8%

3.0L-4.0L 3,011 386.5% 1,632 546.9% 1,840 496.1% 1,659 55.6% 8,142 130.7%

4.0L 以上 467 371.4% 414 105.7% 453 120.1% 402 204.5% 1,736 371.7%

2.5L 以上 27,150 103.1% 16,280 81.9% 23,563 83.9% 18,334 111.6% 33,047 158.2%

资料来源：中国汽车工业协会产销快讯,长江证券研究部 

图 3：乘用车市场分排量变化  
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资料来源：中国汽车工业协会产销快讯，长江证券研究部 

图 4：乘用车市场分排量市场份额变化 
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资料来源：中国汽车工业协会产销快讯，长江证券研究部 

细分市场出现分化，轿车微客增长回落明显 

轿车市场四月共销售 76.0 万辆，同比增长 28.5%，一至四月份累计销售 316.3 万辆，同比

增长 57.8%，我们认为轿车市场是乘用车里最具代表性的子行业，目前正进一步走向理性化

增长的发展态势，在增速下滑的同时仍需注意到销量绝对值仍然维持在高位。 

MPV 的四月销量同比增速达到 97.8%，与上月相比四月同比增速再次小幅增加，累计销量

同比增长达到了 113.2%。MPV 主要针对政府机关、事业单位和部分机构商务接待用车及中

高端客货两用市场等，目前具有持续性的 MPV 需求增长一定程度上说明了客货两用市场向

高端延伸的趋势明显。 
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SUV 四月销量同比增速达到 114.9%，累计销量同比增长 147.1%。由于消费群体主要为中

高端消费者，SUV 同样是产业结构上行调整的受益子行业，我们认为，首次购车消费结构

上行、当前保有量带来的换车需求占销售比例的上升是该现象的直接原因，同时体现了我国

目前乘用车消费市场对具有舒适化、个性化、实用化的多用途轿车的兴趣正不断加大。 

微客市场四月销量同比增长 21.5%，相比今年前三月 95.0%、67.5%、64.8%的同比增长，

增速下降幅度明显，同时从历年数据来比较看，已经接近历史同期水平（去除受政策因素影

响明显的 09 年）。随着汽车市场结构化上移，目前微客的快速回落体现出个体和农民消费群

体的需求在走弱。我们认为去年的农村市场透支消费的后果及购置税减免政策的弱化效果已

显现，同时该部分对应的农村、县镇客货两用市场有向城乡结合部适用的轻客迁移的迹象。 

表 3： 乘用车市场概况 

月度销量 2010-1 YOY 2010-2 YOY 2010-3 YOY 2010-4 YOY 累计销量 YOY 

乘用车总计 1,315,990 115.5% 942,942 55.3% 1,264,958 63.8% 1,110,874 33.7% 4,634,764 64.3% 

轿车 930,254 111.8% 623,065 45.9% 849,724 55.6% 759,789 28.5% 3,162,832 57.8% 

MPV 39,153 229.0% 25,200 72.2% 38,239 89.5% 38,503 97.8% 141,095 113.2%

SUV 94,359 212.3% 70,327 122.3% 103,961 156.3% 103,958 114.9% 372,605 147.1%

微客 252,224 95.0% 224,350 67.5% 273,034 64.8% 208,624 21.5% 958,232 59.6% 

资料来源：中国汽车工业协会产销快讯,长江证券研究部 

 

图 5：轿车月度销量 
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资料来源：中国汽车工业协会产销快讯,长江证券研究部 

 图 6：轿车月度销量同比增速 
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资料来源：中国汽车工业协会产销快讯,长江证券研究部 

图 7：MPV 月度销量 
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 图 8：MPV 月度销量同比增速 
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图 9：SUV 月度销量 
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 图 10：SUV 月度销量同比增速 

-50.00%

0.00%

50.00%

100.00%

150.00%

200.00%

250.00%

M1 M2 M3 M4 M5 M6 M7 M8 M9 M10 M11 M12

2005年 2006年 2007年 2008年 2009年 2010年
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图 11：微客月度销量 
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 图 12：微客月度销量同比增速 
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市场格局稳中有变，观察结构性压力下表现 

我们将轿车市场按累计销量增速进行排序，可以看到高于行业增速的企业中，比亚迪、上海

通用、一汽轿车组成了第一梯队，一至四月累计销量同比增速均超过 85%，而从绝对销量

上来看，上海通用、上海大众和一汽大众仍然稳健占据前三位，行业格局稳定中有调整。 

表 4： 轿车市场概况 

月度销量 2010-1 YOY 2010-2 YOY 2010-3 YOY 2010-4 YOY 累计销量 YOY 

 比亚迪汽

车

61,215 228.8% 34,184 43.5% 68,129 112.3% 45,104 40.5% 208,636 95.7%

 上海通用 83,884 156.3% 54,202 68.6% 80,347 91.8% 82,090 61.9% 300,526 90.9%

 一汽轿车 23,568 119.0% 15,036 72.8% 22,089 83.7% 22,882 69.7% 83,578 85.8%

 长安福特 41,362 146.3% 27,957 61.7% 36,278 62.9% 33,168 30.4% 138,768 69.7%

 神龙汽车 37,128 130.7% 23,696 56.9% 27,595 33.5% 31,873 44.3% 120,294 62.7%

 一汽丰田 35,432 84.8% 30,977 24.4% 41,146 117.5% 31,641 33.5% 139,198 60.5%

轿车 930,254 111.8% 623,065 45.9% 849,724 55.6% 759,789 28.5% 3,162,834 57.8%

 东风日产 54,575 107.8% 35,810 46.7% 53,883 67.4% 47,872 22.6% 192,142 57.6%

 长安铃木 20,100 100.6% 15,156 49.7% 17,813 36.8% 17,008 41.3% 70,079 55.0%

 吉利汽车 42,289 107.7% 31,147 48.4% 37,144 49.9% 32,367 21.2% 142,949 54.0%

 上海大众 65,058 62.7% 58,324 43.9% 80,938 51.5% 66,019 16.8% 270,341 41.9%

 一汽大众 83,001 114.1% 41,968 14.0% 65,441 17.9% 70,090 28.8% 260,501 40.5%

 北京现代 56,854 74.6% 33,132 14.0% 56,647 49.6% 47,575 3.0% 194,209 33.3%

 奇瑞汽车 54,207 114.2% 30,371 21.1% 36,449 14.4% 35,598 -2.9% 156,626 31.7%
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 一汽夏利 31,406 90.7% 17,395 5.3% 20,577 -1.9% 19,043 -1.3% 88,422 20.7%

 广州本田 32,829 51.8% 26,099 57.8% 33,025 17.1% 11,839 -49.9% 103,793 15.3%

资料来源：中国汽车工业协会产销快讯,长江证券研究部 

图 13：轿车各企业市场占有率变化  
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资料来源：中国汽车工业协会产销快讯，长江证券研究部 

MPV 市场上海通用重夺领头羊，单月销量市场占有率略超江淮的 14.0%，达到 14.5%。而

广州本田、东风汽车均出现小幅下滑，为 10.3%与 9.9%。 

图 14：MPV 各企业市场占有率变化  
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资料来源：中国汽车工业协会产销快讯，长江证券研究部 

SUV 市场格局基本稳定维持原状，累计销量同比增长超越行业 147.1%水平的包括一汽丰

田、东风悦达起亚、江淮、奇瑞。从市场占有率上看，一汽丰田、东风本田、长城汽车的占

有率仍处于行业前列，而北京现代 4 月市场占有率为 9.1%，较一季度增加 4 个百分点，逐

步加快对第一集团的追赶步伐。 
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图 15：SUV 各企业市场占有率变化  
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资料来源：中国汽车工业协会产销快讯，长江证券研究部 

回归理性后的市场季节性较为明显，微客市场大部分企业四月销量环比减少，其中长安汽车

减幅最为明显，将哈飞和昌河并入的话长安集团市场占有率下降为 37.7%，较上个月下滑

10.6%。上汽通用五菱的销量份额则接近一半，达到 48.2%。 

图 16：微客各企业市场占有率变化  
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资料来源：中国汽车工业协会产销快讯，长江证券研究部 

从各个细分市场可以看到，近期微客销量开始下降，其他子行业则基本保持稳定。对于二季

度汽车产销总体水平，考虑到回归理性的市场中应该出现的季节性表现，我们认为有可能出

现低于一季度的状况，从而一定程度上增加了汽车行业下半年的产销压力。一方面，行业增

长回归理性，考虑到今年初乘用车市受到去年延递交车影响，一季度销量基数较高；另一方

面，近期股市的不佳表现也一定程度上减弱了财富效应，进而间接影响二季度乘用车市场的

整体销售情况。 
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商用车 

商用车景气不减，重轻卡销售火爆  

商用车市场四月共销售 44.4 万辆，同比增长 37.9%，累计共销售 153.1 万辆，同比增长

52.4%。 

重卡行业四月销售达到 11.6 万辆，同比增长 84%，累计销售 383.4 万辆，同比增长 132.6%，

基建及物流的高增长所带来的正面效应仍在持续。其中，重卡底盘四月销售 50.1 万辆，同

比增长 44.5%，单月销量再创历史新高，重卡整车和半挂牵引车分别销售 30.7 和 35.0 万辆，

同比增长 100.6%和 170.1%，出现季节性小幅回落。 

轻卡行业也保持着高增长的销量增速。四月轻卡销售 19.9 万辆，同比增长 35.9%，与上月

的 37.1%基本持平，考虑到去年高基数的影响，此增速显示出目前该细分子行业仍处于火爆

销售状态之中，环比则下滑 10.7%，主要原因是季节性因素，一至四月累计销售 70.0 万辆，

同比增长 44.1%。。 

表 5： 商用车市场概况 

月度销量 2010-1 YOY 2010-2 YOY 2010-3 YOY 2010-4 YOY 累计销量 YOY 

商用车总

计

348,197 178.0% 268,567 21.9% 470,193 39.4% 444,298 37.9% 1,531,255 52.4% 

重型卡车 78,273 632.9% 71,223 140.1% 118,004 92.0% 115,879 84.0% 383,379 132.6% 

重卡整车 13,270 304.4% 12,026 31.7% 32,376 71.0% 30,698 100.6% 88,370 89.4% 

重卡底盘 31,814 479.0% 32,017 93.5% 48,666 47.7% 50,158 44.5% 162,655 81.3% 

半挂牵引

车

33,189 1643.1% 27,180 581.7% 36,962 286.1% 35,023 170.1% 132,354 365.5% 

中型卡车 20,075 157.2% 17,615 -3.6% 34,188 14.9% 30,937 0.0% 102,815 18.5% 

中重卡合

计

98,348 432.0% 88,838 85.3% 152,192 66.8% 146,816 56.3% 486,194 93.3% 

轻型卡车 157,975 149.6% 118,797 5.4% 223,319 37.1% 199,416 35.9% 699,507 44.1% 

微型卡车 53,292 126.9% 39,516 -5.1% 59,762 10.1% 57,555 11.2% 210,125 22.8% 

大型客车 5,671 152.8% 3,329 105.1% 4,273 80.4% 5,711 95.0% 18,984 107.2% 

中型客车 7,908 81.0% 3,393 27.4% 6,231 1.6% 8,209 26.5% 25,741 31.0% 

大中客合

计

13,579 105.4% 6,722 56.8% 10,504 23.6% 13,920 47.8% 44,725 55.2% 

轻型客车 25,003 86.5% 14,694 7.5% 24,416 18.7% 26,591 31.1% 90,704 33.5% 

资料来源：中国汽车工业协会产销快讯,长江证券研究部 

重卡景气度旺盛仍将持续 

四月重卡产品共销售 11.59 万辆，同比增长 84%，环比下滑 1.8%；一至四月累计销售 38.3

万辆，同比增长高达 132.6%，今年上半年销售 50 万辆基本已成定局。去年不断走高的月

销量基数使得同比增速趋于放缓，环比增速则因季节性因素有所回落。 

四月的重卡销售数据符合预期。在此我们重申我们的观点：我们预计 2010 年上半年重卡销

售超过 50 万辆，全年销量超过 80 万辆将是大概率事件，同比增长约 30%，仍是我们今年

最为看好的细分子市场。今年的重卡市场将会出现前高后低的走势，二季度达到今年峰值，

二季度总量将超过一季度。利润方面，目前企业情况仍然良好，二季度后，受到原材料和外

采购配套件的价格影响，利润率可能有所下滑。 
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图 17：重卡合计月度销量 

0

20,000

40,000

60,000

80,000

100,000

120,000

140,000

M1 M2 M3 M4 M5 M6 M7 M8 M9 M10 M11 M12

2005年 2006年 2007年 2008年 2009年 2010年

资料来源：中国汽车工业协会产销快讯,长江证券研究部 

 图 18：重卡月度销量同比增速 
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资料来源：中国汽车工业协会产销快讯,长江证券研究部 

图 19：重卡整车月度销量 
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资料来源：中国汽车工业协会产销快讯,长江证券研究部 

 图 20：重卡整车月度销量同比增速 
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资料来源：中国汽车工业协会产销快讯,长江证券研究部 

图 21：重卡底盘月度销量 
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资料来源：中国汽车工业协会产销快讯,长江证券研究部 

 图 22：重卡底盘月度销量同比增速 
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图 23：半挂牵引车月度销量 
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资料来源：中国汽车工业协会产销快讯,长江证券研究部 

 图 24：半挂牵引车月度销量同比增速 
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资料来源：中国汽车工业协会产销快讯,长江证券研究部 

图 25：重卡合计各企业市场占有率变化  
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资料来源：中国汽车工业协会产销快讯，长江证券研究部 

轻卡应关注高端市场 

我们认为，随着农村城市化进程不断推进，计重收费与国家排放标准的不断提高，将对高端

轻卡市场带来如下两方面有利影响：其一，经济复苏，轻卡市场正面临着一轮新的消费升级，

用户的购买力提升，能消费得起更高品质的产品；其二，城乡道路水平不断完善，国家相关

政策的实施，都使得轻卡的使用范围将进一步扩大。 

图 26：轻卡合计月度销量 
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资料来源：中国汽车工业协会产销快讯,长江证券研究部 

 图 27：轻卡合计月度销量同比增速 
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资料来源：中国汽车工业协会产销快讯,长江证券研究部 
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图 28：轻卡合计各企业市场占有率变化  
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资料来源：中国汽车工业协会产销快讯，长江证券研究部 

投资建议 
建议继续重点关注二季度可能超预期的重卡行业及相应核心零部件配套企业。在当前行业核

心零部件配套厂的效益好于主机厂。 

发动机配套厂中，效益和市场最好的是潍柴动力（000338.SZ）。潍柴的业绩弹性主要来自

重卡发动机配套，一季度公司销售大约 14 万台发动机，当前产能严重供不应求，答应交付

的数量大大小于实际交付，由于公司具有定价权，产能紧张的现状有助于公司获得更高的利

润。同时，旗下的法斯特变速箱占据行业 80%以上的份额，处于垄断地位，重卡行业 9 档

以上变速箱的需求 2010 年的快速增加将增厚公司的利润。 

在整车企业中，我们推荐福田汽车（600166.SH），公司的弹性主要来自重卡业务，由于公

司重视自卸、平板、牵引车各车型的均衡发展，将充分受益于今年重卡的高景气度。福田汽

车 4 月 9 日发布一季度业绩预增公告，预计将披露一份靓丽的一季度报表，每股收益超过

0.55 元，净利润同比增长 170%，比报表更加靓丽的是公司的核心能力，即将披露的报表的

业绩是极具含金量的。在工厂产能有限、潍柴发动机每天给公司大约供货 200 台/天的情况

下，公司以较低的库存实现了 3 月销售重卡大约 13000 辆，大大低于重汽大约 2 倍左右的

存销比，充分反映了公司的运营能力和市场研究水平。目前公司的市场库存大约 12500 量，

已接订单大约 3 万辆。今年年初市场普遍认为，福田汽车将受制于产能，弹性有限。而我们

当时认为，基于对公司良好的管理水平和市场研究能力的信心，我们相信公司能够化解产能

的制约，因而较早的给予公司 2010 年 EPS1.76 元的预测。由于重卡销售的季节性，行业产

能紧张的现状将在 3 季度以后有所缓解，公司占有率将持续回升。而公司二工厂将于 9 月份

开始调试，12 月份有望开始批量生产，产能问题将不再制约公司，我们维持前期的预测，

继续给予“推荐”投资评级。 

 

 

 

 

 



 

15  请阅读最后一页评级说明和重要声明 

行业研究（深度报告）

行业重点上市公司估值指标与评级变化 

EPS（元） P/E P/B 评级 证券代码 公司简称 股价 
09A 10E 11E 09A 10E 11E 09A 10E 11E 上次 本次 

000800 一汽轿车 16.26 1.00 1.41 1.82 16.26 11.53 8.96 4.30 3.42 2.71 推荐 推荐 

600418 江淮汽车 6.98 0.26 0.67 1.33 26.85 10.39 5.24 2.48 2.12 1.64 谨慎推荐 谨慎推荐

600166 福田汽车 16.36 1.13 1.76 1.90 14.48 9.30 8.61 3.97 2.97 2.33 推荐 推荐 

600742 一汽富维 17.45 1.68 2.10 2.55 10.41 8.31 6.85 2.92 2.38 1.94 谨慎推荐 谨慎推荐

600741 华域汽车 8.03 0.59 0.88 1.06 13.54 9.16 7.58 1.88 1.63 1.40 推荐 推荐 

600841 上柴股份 14.82 0.15 0.25 0.22 102.21 60.49 67.36 4.11 3.90 3.73 中性 中性 

000338 潍柴动力 55.98 4.09 5.68 5.84 13.69 9.86 9.59 4.42 3.29 2.61 推荐 谨慎推荐

000903 云内动力 10.70 0.45 0.57 0.60 23.83 18.77 17.80 1.99 1.89 1.70 谨慎推荐 谨慎推荐

资料来源：长江证券研究部 
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