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周一歌华有线的涨停，并不是偶然的市场现象，而是对文化产业的投资价值的不断认同与提升的具体表现。文化产业虽然不是七大新兴战略产业，但文化产业与信息技术的发展紧密相关，而且成为潜力最大的消费领域，文化产业正在成为未全面挖掘的最后一座金矿。
其业态包括图书出版、移动媒体、电视广告、网络媒体、有线电视电影、动漫、网游等。近年新兴文化产业如网络动漫、网游、数字影视等出现快速增长趋势。但相对于其他产业，文化产业在A股市场中处于弱势地位，大约20家上市公司中，依然缺乏国内大型传媒企业，不少是过去几年经过重组整合而成。据统计，目前文化企业仅占整个A股市场上市公司总数的1%，市值仅占全部A股总市值的0.6%。据研究，我国内地娱乐及媒体行业在未来较长时间的行业增长速度将大大超过全球行业水平。
把握文化产业的投资机会，基本上就是从二个角度进行挖掘：
一是一批新上市传媒类公司，这类公司已经具有先发优势，通过有效募集资金后，适逢文化产业的大发展期，将具有较强的行业竞争力。
如天威视讯、奥飞动漫、华谊兄弟、中青宝、生意宝、时代出版、皖新传媒、出版传媒、东方财富等。此外，还有一批早期上市公司的，如歌华有线、电广传媒、中视传媒、东方明珠等。从成长潜力看，出版业、有线网络业的潜力来自于跨地域的整合，长期以来，我国的出版、有线电视有着强烈的区域划分，在新的文化产业体制下，打破区域限制应该是一个重要突破口，因此，这些优势公司一旦实现跨区域购并整合，其成长力就将迅速体现。
在较长时间内，文化产业的成长价值来自于做大规模，特别是具备复制能力的公司，能够迅速异地扩大，将是我们关注的重点。
如歌华有线600037，经过近十年的发展，公司已经在北京形成了一张覆盖全市18个区县的大型有线电视传输网络，有线电视注册用户为413万户，发展高清交互数字电视30万户，在行业内处于领先地位。这是一家目前上市公司中最具规模的有线网络公司，已具备异地扩大能力。今年年初公司与中国工商银行签署了《银企战略合作协议》，将获得20亿元的融资额度，为公司推广数字化转换、横向整合其他省有线电视资源、纵向整合上下游产业链提供了可靠的资金支持。
像中视传媒、东方明珠、电广传媒、天威视讯等具有大股东背景支持的公司，也是值得关注。此外，今年还会更多传媒类公司上市，关注新上市传媒公司所带来的机会，如中国出版集团等。
二是重组整合角度看，伴随产业发展政策的逐步明确，文化传媒业有可能迎来一轮大规模的产业重组整合。

一直以来，文化企业存在融资瓶颈。随着中央宣传部、中国人民银行、财政部、文化部等九部委发布《关于金融支持文化产业振兴和发展繁荣的指导意见》后，资金瓶颈有望出现重大转变。其中上市融资是重要组成部分。据文化部对300家民营文化企业的专题调研结果，56.7%的企业认为融资困难，超过80%的企业主要依赖自身积累。现实情况是，众多国有文化产业类公司要实现上市融资，大多数存在经营独立性不足、部分资产受政策限制不能上市等问题。改制整体上市是一个最好的路径，但需要时间。
比较快速的方式是采用借壳上市。实际上，目前上市的传媒类上市公司中不少都是来自于借壳上市，比如华闻传媒、新华传媒、广电网络、博瑞传播、时代出版。这种方式下，通常是借壳上市后，通过多次定向增发等形式逐步实施资产注入，最终实现整体上市。整体上看，目前这些重组型传媒类公司，资产质量、营利能力都保持良好上升趋势，在良好的行业背景下，仍然值得中长期持续关注。
像新华传媒600825，数年前借壳“华联超市”重组转型传媒产业，实际控股股东为上海新华发行集团，后续资产注入仍然可以预期。年初公司四家传媒经营类公司获所得税减免。
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