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高端白酒行业新运动 

  —2010 年春季糖酒会纪要 

2010 年 3 月 22 日  评级： 强于大市  
行业相对沪深 300 表现 

-17%
0%

17%
34%
51%
68%
85%

102%

2009/3 2009/6 2009/9 2009/12

食品 沪深300

 
 
表现 1m 3m 12m 
食品 -2.14% 0.14% 68.11% 
沪深 300 1.31% -2.89% 38.25% 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
相关报告 
《洋河股份年报点评》，2010.3 
《食品饮料行业 2010 年投资策略》，2009.12 

 
食品小组 
0755-83199427 

liangxm@csco.com.cn  
分析师申明 

食品小组，在此申明，本报告所表

述的所有观点准确反映了本人对

上述行业、公司或其证券的看法。

此外，本人薪酬的任何部分不曾

与，不与，也将不会与本报告中的

具体推荐意见或观点直接或间接

相关。 
 

 高端白酒行业面临新机遇。中国经济的高增长和白酒的高度“面

子消费”进一步壮大了中国高端白酒消费模式。中国高端白酒有

望继续十年的高歌猛进，但白酒行业的格局和发展模式将有所不

同。领袖企业的无端涨价将无法被继续接受，200 元-600 元新高

端酒的消费层级将迅速形成。预计次高端品牌在未来的发展中有

望保持 30%以上的高速增长。根据盛初咨询统计：200－500 元白

酒市场规模 2009 年突破 200 亿，未来几年将突破 500 亿。 

 

 超高端白酒将“高处不胜寒”，次高端白酒进入“井喷前夜”。2010

年春节期间，700 元以上的超高端白酒销售首次下滑，全国超高端

白酒销量平均下滑 15%。09 年全年，超高端白酒市场增长明显放

缓，全年终端销售增长仅有 8%，而全国白酒行业销售收入增长达

到 25%。与此鲜明对比的是，200-500 元的白酒消费市场出现井喷。

安徽省 09 年次高端白酒消费增长 150%，江苏省增长 120%，湖北、

河北、山东等多个省区也呈现快速增长的势头。次高端白酒成为

白酒高端化运动的主体。超高端白酒的迅速涨价，为中高端白酒

让出了市场，但因为市场转变的比较快，以汾酒、剑南春为代表

的中高端全国品牌未能反映过来，做出相应调整，而洋河、郎酒

等地方中高端品牌抓住机遇，迅速占领市场。以此为代表的洋河

蓝色经典系列、郎酒、安徽口子窖等中高端白酒均呈现 100%以上

的增长。 

 

 高端白酒正从“品牌梯队模式”向“多香并立”模式转型。消费

者选择白酒从“价位、品牌”消费向“香型”消费转型，香型高

端化、多样化的格局开始来临。国外酒类已完成了“香型”消费

及以香型为基础的价位多样化消费的选择过程。国内酒类消费将

逐步向“香型”选择方向转变。国内浓香型、酱香型品类的高端

化已逐步完成，未来清香型品类的高端化趋势将逐步形成，同时

将有一大批区域品牌高端酒也在迅速崛起。山西汾酒、洋河股份、

郎酒、酒鬼酒等次高端品牌的增长趋势明显。 
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2010 年春季糖酒会上，白酒行业最资深的咨询公司——盛初营销咨询公

司董事长王朝成先生对高端白酒行业的走向发表了观点，认为高端白酒

行业将走向分化，超高端白酒将“高处不胜寒”，次高端白酒进入“井

喷前夜”。 

 

一、高端白酒行业面临新机遇 

 

高端白酒呈现“金字塔”效应。任何国家任何消费品的价位发展规律均

呈现“金字塔”效应，中国也是这样。中国经济的高增长和白酒的高度

“面子消费”进一步壮大了中国高端白酒消费模式。 

 

中国高端白酒有望继续十年的高歌猛进，但白酒行业的格局和发展模式

将有所不同。领袖企业的无端涨价将无法被继续接受，200 元-600 元新

高端酒的消费层级将迅速形成。预计次高端品牌在未来的发展中有望保

持 30%以上的高速增长，这给一些品牌提供了发展机遇。 

 

二、超高端白酒将“高处不胜寒”，次高端白酒进入“井喷前夜” 

 

2010 年春节期间，700 元以上的超高端白酒销售首次下滑，全国超高端

白酒销量平均下滑 15%。AC 尼尔森全国大卖场数据显示，春节期间 800 

多元的茅台酒开始滞销，销售首次低于五粮液，价格较低的 43 度茅台

则首次大幅增长。高端白酒中的茅台、五粮液因控量等原因尚能维持较

好的销售，而品牌相对弱的国窖 1573、水井坊等 09 年的销售并不乐观。

09 年全年，超高端白酒市场增长明显放缓，全年终端销售增长仅有 8%，

而全国白酒行业销售收入增长达到 25%。超高端白酒销售增长明显落后

行业平均。 

 

与此鲜明对比的是，200-500 元的白酒消费市场出现井喷。安徽省 09

年 200 元-500 元的次高端白酒消费增长 150%，江苏省增长 120%，湖北、

河北、山东等多个省区也呈现快速增长的势头。次高端白酒成为白酒高

端化运动的主体。根据盛初咨询统计：200－500 元白酒市场规模 2009 

年突破 200 亿，未来几年将突破 500 亿。 

 

超高端白酒的迅速涨价，为中高端白酒让出了市场，但因为市场转变的

比较快，以汾酒、剑南春为代表的中高端全国品牌未能反映过来，做出
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相应调整，而洋河、郎酒等地方中高端品牌抓住机遇，迅速占领市场。

以此为代表的洋河蓝色经典系列、郎酒、安徽口子窖等中高端白酒均呈

现 100%以上的增长。 

 

三、高端白酒正从“品牌梯队模式”向“多香并立”模式转型 

消费者选择白酒从“价位、品牌”消费向“香型”消费转型，香型高端

化、多样化的格局开始来临。国外酒类已完成了“香型”消费及以香型

为基础的价位多样化消费的选择过程。国内酒类消费将逐步向“香型”

选择方向转变。 

 

国内浓香型、酱香型品类的高端化已逐步完成，未来清香型品类的高端

化趋势将逐步形成，同时将有一大批区域品牌高端酒也在迅速崛起。山

西汾酒、洋河股份、郎酒、酒鬼酒等次高端品牌的增长趋势明显。 

 

Figure 1 白酒行业收入和利润变化 

 数据来源:Wind资讯
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Figure 2 洋河股份的销售收入及增长 Figure 3 洋河股份的净利润及增长 
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附：盛初营销咨询公司是专门从事酒水咨询的代表机构，从洋河蓝色经

典，到郎酒红花郎，再到衡水老白干，以及泰山特曲、稻花香、迎驾酒

业，盛初营销在中国酒类营销领域开拓了多个典型案例，形成了如盘中

盘、价格机会——陷阱、战略配称模型等系统理论，2010 年该公司又开

始与山西汾酒、酒鬼酒等上市公司合作，为其度身订造包括业绩增长战

略、销售模式转型、产品创新、品牌创新等新模式。 
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世纪证券投资评级标准： 

股票投资评级 

买入：相对沪深 300 指数涨幅 20%以上； 

增持：相对沪深 300 指数涨幅介于 10%～20%之间； 

中性：相对沪深 300 指数涨幅介于-10%～10%之间； 

卖出：相对沪深 300 指数跌幅 10%以上。 

行业投资评级 

强于大市：相对沪深 300 指数涨幅 10%以上； 

中性：相对沪深 300 指数涨幅介于-10%～10%之间； 

弱于大市：相对沪深 300 指数跌幅 10%以上。 
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