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新帝国的崛起和谷氨酸味精的战役 

报告要点 
 増调味品工业是食品工业和餐饮业背后隐藏的“隐形冠军”；而 鲜调味

増品市场又是其中份额最大的一块。谷氨酸味精作为 鲜调味品的代表，

占据重要地位。 

 谷氨酸味精行业经过一个世纪的发展，新的供需中心已由日本经中国

台湾、韩国转移到中国大陆。而在这一占据产业 70%以上份额的巨大

土地上，经过 2006-2008 年的硝烟，阜丰集团等新的龙头已经崛起。

 作为生活必需品之一，味精产业呈现较弱的周期性；领先于经济底部

开始复苏，在味精行业亦被发现。另一方面，随着食品工业、餐饮零

售业的蓬勃发展，我国味精产业依旧保持每年 10%左右的增长速度。

并且，二元经济的现状以及城市化轨迹的继续，都将提供味精行业增

长的动力。 

 本篇报告立足于宏观格局，并牵引中观行业布局。关于中国大陆谷氨

酸味精行业的发展现状，请见我们后续报告。 

 

行业相对市场表现（近 12 个月） 

 

资料来源：Wind 资讯
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引言：老的行业  新的行业 
中国作为世界饮食大国，其调味品行业已经历了数千年发展和传承：酱油、醋等调味品，都

是发源于中国大陆，传播于世界，而酱、腐乳等亦以使用了千年；可以说，调味品行业是个

老行业。另一方面，随着发酵技术、理化分析水平的进步，味精等调味品在本世纪发展迅速；

而伴随着生活水平的提高，消费者不再满足于采用纯化合产品增加呈味效果，调味品升级换

代和多样化趋势显现。新的工艺技术、新的产品配方，以及新的消费群体和消费选择，正为

调味品这个悠久的行业带来新的变化和色彩。本文即以调味品行业为切入，重点落脚于谷氨

酸和味精行业。 

调味品行业：巨大的隐形蛋糕 

调味品 

调味品是指能够增加菜肴的色、香、味，促进食欲，有益于人体健康的辅助食品。其主要功

能是增进菜品质量，满足消费者的感官需求，从而刺激食欲，增进人体健康。人们的注意力

往往被餐饮业消费的火爆而吸引，却忽视了隐藏在背后的调味品行业的巨大市场：近年来，

国际调味品工业发展非常迅速。据报道，全世界生产的各类调味品已有 45000 多种。2006

年全球调味品市场营业额为 2180 亿美元，占到食品工业额的 10%；而按照国际调味品行业

通行的空间测算方法，2009年中国大陆餐饮营业额大约在 1.5万亿，其中近 10%也就是 1500

亿元为调味品销售额；这还未包含通过分销进入家庭消费渠道的调味品。如此巨大的一块蛋

糕，实在不应被忽略甚至埋没。 

中国研制和食用调味品有悠久的历史和丰富的知识，调味品品种众多。其中有属于东方传统

的调味品，也有引进的调味品和新兴的调味品品种。依据调味品的呈味感觉不同，我们可以

将调味品分为七类基础调味品： 

图 1：调味品类别和代表产品 

 

资料来源：百科全书，长江证券研究部 
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除了以上单一味为主的调味品外，大量的是复合味的调味品，如油咖喱、甜面酱、乳腐汁、

花椒盐等。 

初步估算，中国大陆增鲜消费品市场的容量超过 300 亿元*，占调味品行业总体容量的近

25%，是非常重要的一类调味品。这其中，以味精为代表的传统增鲜调味品直接市场容量又

占到 70%以上；可以说，味精仍是目前中国大陆增鲜调味品市场最重要的品种。 

图 2：中国大陆调味品市场容量关系 

 

资料来源：长江证券研究部搜集整理 

味精（MSG） 

严格意义上而言，根据配方的不同，增鲜调味品经历了 3 代的发展：以氨基酸为主要原料的

第一代增鲜剂，以呈味核苷酸为主要原料的第二代增鲜剂，以及以酵母抽提物为主要原料的

第三代增鲜剂；据公开信息测算，目前中国市场呈味核苷酸产量约为 2 万吨，而酵母味素的

产量约为 5 万吨。由于氨基酸和呈味核苷酸的乘数效应*，目前市场上常见的增鲜产品如鸡

精等，其主要原料亦包括上述两类基本增鲜剂。 

99%味精的主要成分是 L-谷氨酸钠一水化合物，以碳水化合物（淀粉、大米、糖蜜等糖质）

为原料，经微生物（谷氨酸棒杆菌等）发酵、提取、中和、结晶，制成的具有特殊鲜味的白

色结晶或粉末。 

据中国发酵协会信息，2008 年国内味精需求 166 万吨，出口 20 万吨；据统计，2008 年国

际市场上，味之素产量约 30-40 万吨，味丹国际产量约 20 万吨。据此测算，目前全球味精

市场的总体容量为 250 万吨；加上海外一些厂商如韩国 CJ 和大象，国内市场占比在 70%

左右。可以说， “中国因素”愈发重要！ 

谷氨酸（Glutamic Acid） 

作为味精行业的上游和主要原材料，谷氨酸是不得不提的内容之一(生产 1 吨味精大约需要

0.8 吨谷氨酸)。构成蛋白质的氨基酸有 20 多种，其中世界范围内年产量较大的为谷氨酸和

                                                      
* 以公开数据估算，2008 年味精行业容量 180 万吨，终端单价 1.4 万元/吨；鸡精、鸡粉等 40 万吨，终端单价 2.5 万元/
吨；尚不包括耗油、虾油、鱼露等增鲜调味品。 
* 谷氨酸钠和 WMP 混合能显著提升单一品种的增鲜效果。 

增鲜调味品

其他调味品 

味精 

其他 
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赖氨酸两类。概括而言，谷氨酸的主要用途有下列几个方面： 

表 1：谷氨酸的应用 

应用领域 主要用途 

下游产品开发 L-氯乙基谷氨酸脂，L-苏氨酸，聚谷氨酸等 

食品业 谷氨酸钠 

日用化妆品 合成生物表面活性剂，作为营养药物用于皮肤和毛发 

工业材料 聚谷氨酸作为环保塑料可迅速降解 

医药行业 谷酰胺能预防和治疗肝昏迷，谷氨酸可作为神经中枢及大脑皮质的补充 

资料来源：《谷氨酸的用途》 

在国外，将谷氨酸作为纯粹调味品的比例仅为 52%，而将其用作化工、医药和保健食品中

间体的比例却高达 48%*；目前国内主要是将谷氨酸作为纯粹调味品使用，几乎 99%的谷氨

酸都用于生产味精*。据发酵业协会统计数据显示，2008 年我国谷氨酸产量接近 140 万吨，

按比例至少应有 120 万吨以上用于谷氨酸钠的生产；谷氨酸—谷氨酸钠一体化模式成为现有

优秀企业的主流。 

谷氨酸应用需求的高度集中，使得上游谷氨酸和下游味精产业具有紧密的联动性；这种产业

链格局是分析行业时不能绕过的。对此，我们会在接下来的报告中阐述。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                      
* 另有说法国外谷氨酸市场容量大约 70 万吨，亦是主要用于生产味精；但谷氨酸应用领域的拓展意味着毛利率同样具备拓

展空间。 
* 一种说法是国内 85%的谷氨酸用于生产味精，来源于网络。 
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供给的迁徙和新龙头的崛起 

产业转移：中国大陆是新的供给中心 

自 1908 年池田菊苗博士发现海带汤里的鲜味物质是谷氨酸的钠盐开始，人们才对鲜味有了

新的认识。自彼时起，味精行业的发展已有了整 100 年的历史。味精产业的供给端也经历

了从日本向世界的扩散，供给的力量同需求相结合，产业转移的结果是成就了中国大陆这一

谷氨酸和味精新的全球供给中心。 

味精行业产业转移的阶段 

世界市场上味精行业的转移，基本沿着日本、中国台湾、韩国为中心的历程，而目前中国大

陆已成为新的产业中心。以曾经的三个中心和三家代表企业发展历程为参考，我们发现行业

巨头们实际上在复制相似的路径： 

 在自二次大战后到上世纪 90 年代之前的 40 余年，包括味之素在内的业内领袖，都把

东南亚作为走出国门的主要停靠点；其中，越南、菲律宾和印尼又是更受青睐的国家。 

 而进入上世纪 90 年代之后，中国大陆市场成为领导企业不约而同关注和调整的中心。 

表 2：国际谷氨酸味精产业转移总结 

味之素 味丹 韩国 CJ 

1908 开始生产味精     

1910---1954 
于韩国、中国台湾、中国大陆等地设立销

售中心，进行产品输出 
1954 

开始生产味精   

1956 纽约味之素（现美国味之素）     

 巴西味之素     

1958 菲律宾联合化学公司（现菲律宾味之素）     

1960 泰国味之素     

1961 马拉西亚味之素     

 德国味之素服务有限公司     

1963 意大利味之素（1977 年撤销）   1963 开始生产味精 

1968 秘鲁味之素     

1969 印尼味之素     

1973 新加坡味之素   1977 开始生产核酸 

1991 越南味之素 1991 越南建厂 1988 印尼 MSG，Lysine 工厂 

1994 中国大陆春花味之素     

1995 中国大陆连云港如意味之素 1995 收购厦门茂台   

1996 味之素中国大陆   1997 菲律宾工厂 

1997 中国大陆味之素莲花 1999 茂台开始生产味精   

2002 上海味之素调味品公司   2001 越南动物饲料工厂 

2003 印度味之素   2003 成都、沈阳动物饲料工厂 

 法国味之素食品 2005 山东味丹雪花 2005 天津、哈尔滨动物饲料工厂

   上海味丹 2006 上海食品服务中心 

产
业
巨
头
谋
求
东
南
亚
布
局 

肇
始
和
传
播 

中
国
大
陆
：
新
力
量
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     长沙饲料工厂 

    2007 越南烘焙工厂 

资料来源：各公司网站，年报，长江证券研究部整理 

产业转移的动力：成本和市场 

考察味精行业产业转移的过程，我们认为成本和市场两个要素是背后的驱动力所在；更进一

步的，工业化和城市化从成本和需求两方面改变着味精行业的产业转移。 

 在产业巨头们走出国门的第二阶段，各自的国家和地区基本上都完成了初步的工业化，

城市化率也基本达到中高级水平：1970 年日本的城市化率为 72%，韩国为 55.3%，中国台

湾接近 60%。从工业化发展历程来看，城市化水平的提高往往伴随着劳动力成本的上涨和

农产品价格的提升，而发酵法生产味精的主要成本就是玉米、大米等农产品和人工成本；从

而，产业供给走出国门重新进行区域布局也就顺理成章。 

表 3：日韩及中国台湾地区成本明显高于中国大陆 

月收入（折人民币） 日本 韩国 中国台湾 中国大陆 

 2007 年 3681.43 3018.29 1370.26 284.47 

 日本 韩国 中国台湾 中国大陆 

50kg  粳米   大米   粳米   玉米  

 2007 年 12 月       243.33       140.42        12.56        10.24 

资料来源：各国（地区）统计局，CEIC，Bloomberg，长江证券研究部 

 另一反面，经济水平提升伴随的消费升级也不可避免。消费者对健康、品质的关注度越

来越高，客观上对传统产品的需求产生一定抑制。以日本为例，在上世纪 60 年代，公众对

抽提物调味品的关注就开始了；进入 90 年代后，消费者对饮食的要求更为深入，对于外食、

加工食品均要求原味的美味，从而对新型增鲜剂的需求也越发旺盛。 

目前，日本国内味精的市场需求已经稳定在 10.5 万吨这一水平上，其中家庭用调味料占 40

％，复合调味料等生产业务用和加工食品用占 60％。2005 年味精输入量为 7.7 万吨，与 2004

年相比增加了 10％左右。这也反映了日本国内供给体制重组的实况。 

中国大陆力量：新帝国的崛起 

中国大陆广阔的市场容量和低廉的成本资源恰好契合了味精行业寻找新的产业中心的驱动

力。自上世纪 90 年代初开始，我国味精行业迎来了快速发展的时期；这一爆发恰好同国际

巨头们的产业转移时点不谋而合，可见正是背后的驱动力在起作用。而其具象的佐证，是来

自同一时期餐饮业开始出现高增长。 

 

 

 

 

 

 

 

劳动力成本以月收入表

示，差别明显 

农产品价格（表示主要原

料价格差异）亦相差巨大
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图 3：国内餐饮业的兴起伴随味精快速增长 

 

资料来源：Infobank, Wind, 长江证券研究部整理 

而来自中国大陆的味精消费净增长和净出口的提升，似乎也在宣布中国大陆作为新兴味精产

业中心地位的觉醒。 

图 4：中国大陆味精净消费和净出口 
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资料来源：中国大陆海关，Infobank, Wind, 长江证券研究部 

来自日本海关，日本这一老牌味精生产帝国的味精进出口数据亦成为佐证。在中国大陆味精

出口取得突破式增长的 2001 年，日本味精出口大幅下滑 53%，同年进口量增长 36%。从

1988 年到 2008 年的 21 年间，日本的味精出口量复合增长率为-6.11%；同期进口量复合增

长率高达 10.65%：日本味精产业的逐渐式微可见一斑。 
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图 5：日本味精出口的萎缩恰好同中国大陆味精的快速增长契合 

 

资料来源：日本海关，长江证券研究部 

谷氨酸味精行业新版图 

截至 2008 年，全球 250 万吨谷氨酸味精市场的分布如下：约 92%或 230 万吨的产能供给

集中于亚洲，其中中国大陆因素占比达 80%；越南紧随其后，产能供给占亚洲总供给的

11.3%；日本占比为 6.5%*，印尼为 2.2%。 

谷氨酸味精行业的新版图如下所示，中国大陆力量的崛起清晰可见。并且，从前文论述的驱

动产业转移的两个方面因素来看，短期内我们都不会再找到一个如中国大陆市场般巨大且成

本低廉的市场了；尤其是需求端，中国大陆消费者的饮食习惯已经很好的适应了味精这种增

鲜调味品，而企业要做的就是在此块沃土开拓并耕耘。 

图 6：全球谷氨酸味精行业版图 

 

资料来源：发酵业协会，调研，网络，长江证券研究部整理 

                                                      
* 根据公开资料整理，实际上从日本进出口数据推测，似乎日本国内的产能已经没有 15 万吨了。 
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行业研究（深度报告）

帝国加冕前战：新势力展现 

每一个帝国的铸就，都经历了血与火的洗礼；或许有局部胜利，但经过数不清的征战，只有

宏筹大略的战略者能最终屹立。这层意思，对谷氨酸味精行业，亦复如是。 

战况：截至 2009 年 11 月 

根据发酵工业协会的统计*：2002-2008 年间，我国味精行业 CR10 占有率由 44%提升到

78%，集中度提升了 34 个百分点；预计截至 2009 年末，具有生产能力的企业将从原有的

100 多家急剧缩减，75%的味精由 4 万吨以上的 12 家企业供应。市场明显向阜丰等优势企

业靠拢。 

图 7：味精行业集中度变化 

 

资料来源：发酵业协会，长江证券研究部 

与此同时，谷氨酸市场同样经历了大幅度的行业整合：2002 年，中国大陆共有味精谷氨酸

生产企业 140 多家，其中多数企业的谷氨酸年发酵能力在 2 万吨以下。经过这几年的行业

调整，尤其是 2006 年末到 2008 年一季度的行业整合，行业有效产能已经大幅缩减。截至

2009 年 11 月，中国大陆谷主要氨酸生产企业已经减至 17 家；其中，年实际产能在 6 万吨

以上的 10 家大公司的谷氨酸产量约占中国大陆谷氨酸发酵能力的 75%，行业 CR2 占据了

38%的市场份额。 

武器：战略家眼光+士兵突击的执行力+低成本堡垒 

自 2006 年末起到 2008 年 1-2 季度，国内谷氨酸和味精行业进行了最近一次大规模整合。

整合起始于上游的谷氨酸行业，结束于下游的味精行业一并完成：2006 年开始包括玉米、

煤炭、硫酸等在内的主要原材料价格大幅上涨，本身作为中间原材料的谷氨酸行业难于传导

成本，而此时优势企业主动进行降价战，致使一大批实力薄弱的中小企业停产歇业；谷氨酸

价格下降，激发了下游味精行业扩产的动力，化学合成环节的资金进入壁垒不高，从而味精

行业扩产冲动显著，供给的放大又压制了味精价格，成为味精行业整合的客观因素。而同样

的，优势企业主动压价也迫使中小企业离场，此为味精行业整合的主观因素。 

 

                                                      
* 发酵工业协会的统计为不完全统计，我们在此取其趋势，部分数据根据全行业统计拟合。 
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中国大陆的谷氨酸味精产业已有近百年*历史，业内不乏创立数十年之老牌企业；可是，为

何在最近一次的行业整合中，却是诸如阜丰、梅花等创立仅十余年的企业能够胜出呢？ 

 低成本策略的成功是结果，更重要的是对行业预判的战略眼光。阜丰集团总部位于山

东，梅花集团总部位于河北，但在行业发生成本端扰动之前两年，就相继将主要产能转移至

陕西、内蒙等地区。产能转移的过程中，阜丰集团展现出的“阜丰速度”至今仍为人津津乐

道：从战略决策确定到产能规划设计，从选址、动工到投产产生效益，阜丰集团仅仅用了不

足一年时间就完成了陕西宝鸡一期工程；随后的 2005 和 2006 年又相继完成了宝鸡二期和

内蒙古一期、二期、三期产能建设。在行业酝酿变局之时，早走一步，或许就远离生死线一

步；而动作快一点，或许就争取了更多一点的主动。 

 区位布局是构筑低成本壁垒的主要途径之一，构筑自上而下完善的产业链是企业脱颖

而出的另一法宝。截至 2009 年 11 月，前十位的味精生产企业中，进行谷氨酸—味精一体

化设计和生产的企业有 8 家，产能占全市场的比例高达 65.9%；而这 8 家领先企业当中，

又仅有 2 家的谷氨酸产能能够完全满足其味精的生产、有 5 家勉强满足其味精生产，有 1

家仍需要部分外购谷氨酸。产业链一体化，使企业竞争从单一环节向链条转换，掌控完善的

产业链使得企业在行业波动中将更具稳定性。 

 产业资本和金融结合，是领先企业战略要点之一。阜丰集团 2007 年初在香港联交所上

市；而梅花集团于 2008 年初获得新天域和鼎晖 2 亿美元的注资。资本市场的青睐为公司发

展创造了支持，同时也在一定程度上提升了企业品牌影响力。 

 

图 8：截至 2009 年 11 月国内谷氨酸产能分布 

 

资料来源：发酵业协会，长江证券研究部 

需求的刚性和依然存在的成长力 

中国大陆市场 99%的谷氨酸供给下游生产味精，而味精作为大众消费品，具有消费快速和

                                                      
* 中国大陆的味精行业肇始于 1921 年国人吴蕴初以水解法从谷物中提取谷氨酸钠为始，有近百年历史。 
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行业研究（深度报告）

产品较为同质的特点；从而，谷氨酸的需求很大程度上取决于味精行业走向。 

需求的刚性及行业抗周期性 

由于同万千大众的日常消费挂钩，味精行业展现出明显的需求稳定性和复苏快速性。在 2008

年席卷全球的金融风暴中，从有色金属到大宗商品、乃至包括电力行业，都经历了行业需求

的急剧下滑；周期性行业的风险可见一斑。我们曾经考察过食品行业及其子行业的真实需求

在经济大幅波动当中的变化，一个核心结论是：具有消费必需性的食品行业，经受经济下滑

的冲击是间接的；并且，行业的真实需求会提前于真实 GDP 见底。其背后的意义在于，经

济下滑下消费重心下移，必需消费品会受到选择倾斜。 

我们发现，味精行业亦复如此。 

图 9：味精行业领先于经济复苏 

 

资料来源：Wind, 长江证券研究部 

真实消费仅反映了需求量方面的情形，并且正如前文所述：在 2006 年到 2008 年 3 季度，

味精行业正是发生整合的时段，从而也有可能行业本身发生了产能波动。进一步的，通过行

业经济绩效指标的考查对比，我们发现味精行业在经济波动中表现平稳；并且，在食品行业

子行业中，是表现最为出色的子行业之一。 
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图 10：2009 年味精行业增速在食品行业中位居翘楚 

 

 

资料来源：Wind，长江证券研究部 

下表是宏观经济、食品制造业一级行业、各二级行业、调味发酵品制造业三级子行业的收入

增速，我们发现，步入 2009 年以来，味精行业收入增速位列行业之冠。 

表 4：食品行业及子行业增速 

同比增速 食品制造 
焙烤食品 

制造业 

糖果巧克 

力及蜜饯 

制造业 

方便食品

制造业 

其他食品

制造业 
罐头制造

液体乳及

乳制品 

制造业 

调味品发 

酵制品 

制造业 

酱油食醋 

及类似制 

品的制造 

其他调味

品发酵制

品制造 

味精制造

2009Q1 12.30% 13.25% 13.06% 11.46% 18.77% 18.40% 2.85% 13.88% 7.80% 6.13% 31.57%

2009Q2 13.47% 13.30% 17.99% 13.36% 17.01% 14.72% 4.87% 17.41% 19.73% 7.32% 29.96%

2009Q3 14.45% 16.01% 18.87% 15.53% 17.74% 13.88% 5.44% 17.50% 22.00% 8.71% 26.86%

资料来源：Wind，长江证券研究部 

从毛利率指标考查，我们亦有推断：味精行业有其自身的盈利模式和规律，这种周期同我们

所谓的宏观经济周期并不一致。 
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行业研究（深度报告）

图 11：行业毛利率变动 

 

资料来源：Wind, 长江证券研究部 

依然存在的成长力 

在中国大陆，虽然有第二代、第三代调味品的竞争，但我们并不认为味精行业会就此衰微；

相反，我们相信，谷氨酸味精新帝国的成长动力依然存在。现阶段味精需求的结构大致分为

3 个方面：食品加工业消费了 50%左右的味精供给，餐饮业消费了 30%，家庭消费为 20%

左右。而这三个渠道的增长，亦将成为带动调味品市场发展的动力。 

 食品制造业 

味精在食品制造行业的使用主要包括：方便食品如方便面等、火锅底料、腌渍品、速冻食品、

水产品、肉制品等等；复合调味料如鸡精、鸡粉、各种汤料、增味料、酱类等。 

2009 年前 8 个月，食品制造业顶住金融危机的不利影响，实现主营业务收入 5418.1 亿元，

同比增长 14.5%。与此同时，调味发酵品制造业实现主营业务收入 775.8 亿元，同比增长

17.5%；其中味精制造业实现主营业务收入 239.3 亿元，同比增长达到 26.86%。相比 2009

年 GDP 增速 8%的目标，食品工业的抗周期性成为味精行业增长的重要保障。 

 终端餐饮 

截至 8 月，全国餐饮业消费总额达到 11332 亿元，同比增长 17.8%。这一数字比 2008 年前

9 个月的累积额还要高 277 亿元。据统计，在终端餐饮消费中，10%的金额是用来采购调味

品的；经验表明，餐饮业的火爆同经济发展水平、尤其是城市化水平密切相关，我们经济发

展和城市化进程的延续将继续提供餐饮业成长的机会；另一方面，餐饮业的竞争在一定层面

上就是口味和风味的竞争，从而调味品是必不可少的一部分。 
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图 12：城市化提升催生餐饮业发展；人均消费亦水涨船高 
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资料来源：Wind，CEIC，长江证券研究部 

 家庭消费 

家庭消费主要是指家庭日常需求。主要是通过商超、零售等终端渠道实现。在调味品升级的

趋势下，味精行业在个人家庭消费领域的增长，原因主要在于我国多元化的经济模式。目前，

鸡精、鸡粉等后代调味品的需求，增长较快的地区为华东、华南等经济发达区域。这也表明，

在中西部等经济次发达区域，传统调味品仍有市场空间。 

另一方面，随着味精有害论的瓦解*，消费者将更加理性的进行调味品选择；味精作为发展

最为成熟的增鲜调味品，具有较高的性价比，仍将是家庭消费的选择之一。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                      
* 1973 年联合国食品标准委员会（CAC）把味精（谷氨酸钠）纳入由联合国粮食与农业组织以及联合国世界卫生组织的“食
品添加剂的专家联合委员会完全批准的食品添加剂的 A（1）类中。1987 年，海牙召开的第十九届联合国粮农及世界卫生

组织食品添加剂法规委员会会议上，做出了《取消味精食用限量的规定》，即完全不需要最高限量，尽可根据食品加工的

需要。美国食品和药品管理局 FDA 在搜集了 9000 种以上的文献和实验数据后，又追加一新的动物实验，得出了在“现在

的使用量、使用方法下，长期使用味精对人体没有任何障碍　的结论。1999 年，我国完成了味精的长期毒理试验，试验

得出结论与国际完全一致，即食用味精是安全的。 
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图 13：各种调味品单位可比价格—味精仍是性价比最高的产品 
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资料来源：网络，长江证券研究部整理 

我们认为，味精行业保持 8%-10%左右的增速仍能持续。从而，在味精需求仍有平稳增长的

前提下，我们认为与之伴生的谷氨酸行业亦将呈现类似的增长速率。 

 

小结：谁能称雄？且看行业内涵 

在国外味精巨头逐步调整全球生产布局的同时，国内味精行业也在悄然酝酿着一场变革。先

知先觉的龙头企业积极占领成本洼地，并最终在 2007 年的那一场波澜壮阔的行业整合中脱

颖而出。这场行业洗牌带来的直接成果就是，味精企业从 2000 年初的一百多家缩减为 2008

年的二十几家，产能已经明显向优势企业靠拢。这其中的一线品牌包括阜丰、梅花以及莲花。

让我们把视线聚焦于行业排名靠前的几家，或可发现，在味精行业自身发展规律的指引下，

它们在行业洗牌中独占鳌头不再稀奇。 

作为传统制造行业，极具竞争力的成本优势是企业快速成长的根本动力，味精行业尤其如此。

国内味精企业发展之初都是地处东部或沿海城市，以华东、华北居多。这样的布局虽然可以

以低成本获得部分化工原材料，但是味精制造最重要的成本因素应当是玉米和能源（煤炭），

而华东沿海地区明显远离我国的粮食主产区，煤炭资源亦无明显优势。随着国内需求的不断

增长，企业对布局全国亦是各有打算。这其中走得最快的应当是阜丰和梅花。阜丰 2004 年

进军西北地区，通辽梅花生物科技有限公司于 2003 年正式成立。两家几乎同时转战西部，

可谓翘楚争雄，眼光已超出国内一般企业。而后来在 2007 年掀起的行业洗牌中两家一举击

溃华东及华南小厂，在快马加鞭、积极扩充产能占领空白市场后，成功坐上行业的头两把座

椅。 

那么，中国大陆谷氨酸味精行业目前发展状况到底如何？行业盈利是否具有自身特性？影响

行业发展的关键因素有哪些？我们将在后续文章中论述。 
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