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事 件 

中国移动、中国电信和中国联通各自公布 09 年 9 月的运营数据。 

评 论 

 三家运营商 9 月合计增加新增移动用户 933.6 万，环比上升 14.6％，主要

原因是受到学生开学和小灵通加速转网等因素影响。 

 中国移动新增移动用户数占比再次跌破 60％，至 58.2％，反映出新增市场

份额进一步走向均衡。中国移动公司公告表示未来新增用户数有放缓的趋

势，反映了中国移动表达了对未来新增市场占比下降趋势的确认。 

 中国电信目前在移动市场开拓力度最大，同时积极推动小灵通用户的内部

转移，新增移动用户市场份额为 31.8％，维持在近期高位。中国电信虽然

没有公布其3G用户数的具体数据，但其新增份额中预计大部分为2G用户，

反映出中国电信在发展移动用户数的意图高于其发展 3G 用户数的意图。 

 中国联通新增移动用户数占比温和回升，为 10.0％。中国联通 3G 已正式

商用，预期 WCDMA 产业链优势将逐步温和启动 3G 市场,出现趋势性的增

长还需要移动互联网业务的拉动和牵引。 

 3G 市场是未来移动市场争夺的主要领域，在代表方向的高数据业务应用的

3G 用户市场的市场格局将绝对未来 3 家运营商的竞争格局。预计年底前国

内 3 家运营商 3G 用户数将达到 750 万－1000 万之间。市场应该区分短期

市场推广和长期业务优势两种因素对当期新增移动用户数的不同影响。 

 中国移动公布截止到 9 月 30 日，其 3G 用户数累计为 165.5 万户，9 月新

增 32.8 万户，其中包括 3G 数据卡用户、3G 移动固话用户和 3G 手机用户。 
中国电信和中国联通未公布其当期 3G 用户数。
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 相关研究  
《WIFI 加速 3G 业务发展进程并改变

市场竞争结构》 
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《决胜高端》 
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《WIFI 和 WAPI 手机正式上市》 
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《3G+WIFI 混合组网建设大幕拉开》
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《实际运营业绩即将展现》 
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联合证券股票评级标准 

增 持 未来 6 个月内股价超越大盘 10%以上 

中 性 未来 6 个月内股价相对大盘波动在-10% 至 10%间 

减 持 未来 6 个月内股价相对大盘下跌 10%以上 

联合证券行业评级标准 

增 持 行业股票指数超越大盘 

中 性 行业股票指数基本与大盘持平 

减 持 行业股票指数明显弱于大盘 
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