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投资要点  

 4 月份汽车销量再创新高。 4 月份，汽车生产 115.68 万辆，环比上升 5.61%，

同比上升 17.89%。汽车销售 115.31 万辆，环比上升 3.91%，同比上升

24.97%。4 月份汽车累计销量为 383.19 万辆，同比增长 9.43%，说明购置

税下调、养路费取消、政府补贴等各项汽车产业振兴规划已初显成效，汽

车需求集中释放。 
                                

 交叉型乘用车增速较快。小排量乘用车仍然维持前两个月的增长态势成为

增长主要动力，中高级车也出现一定幅度增长，显示购置税等政策对中高

级车的抑制作用正逐步减弱，该级别车的刚性需求开始释放。4 月乘用车

除 MPV 之外，其它品种同比增速均超过 20%，其中交叉型乘用车月销量

17 万辆，增速超过 70%。 
                                

 4 月重卡已现恢复迹象。4 月份载货车销售同比微涨 2.13％，各细分车型

中除重卡外，中卡、轻卡、微卡同比都上涨，微卡同比涨幅最大，达到 39.14
％。中卡同比也出现 7.79％的上涨。重卡虽然同比仍下滑 23.06％，但下

滑幅度有所减少。随着国家基建项目的进一步实施和国家鼓励重卡消费政

策的逐步落实，预计未来重卡销售将逐步走出困境，相关上市公司利润也

会出现恢复性增长。 
                                

 载客车销售仍未见起色。含客车非完整车辆，载客车出现连续 10 个月销

售同比滑落，4 月份销售客车 2.97 万辆，同比下滑 5.44％，环比增长 2.18
％。我们认为，除非未来有相关鼓励客车销售政策出台，否则客车整体销

售将不会出现惊喜。混合动力、纯电动等新能源客车现在还处于小规模销

售阶段，短期不会对客车销售起到较大的贡献。 
 

 汽车企业利润未同步增长。一季度汽车整车上市公司实现营业总收入

678.51 亿元，同比下降 9.59%，实现净利润 13.25 亿元，同比下降 60.72%。

其中，乘用车上市公司营业总收入同比下降 4.3%，商用载货车同比下降

12.89%，商用载客车由于销量下滑，营业总收入同比下降 33.48%。我们

认为，汽车价格下调、销售结构下移和投资收益的减少是企业利润下滑的

主要原因。不过 4 月份 1.6 升以上至 2.0 升排量轿车销售环比增长 2.2%，

2.0 升至 2.5 升排量轿车销售环比增长 5.2%，轿车销售结构上移有利于增

加单车利润，提升企业整体盈利。另外，产能利用率的提高也将改善汽车

企业的盈利状况。 
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1. 汽车销售再创新高，企业利润未同步增长 
1.1 4 月份汽车销售创 115 万辆新高 

4 月份，汽车生产 115.68 万辆，环比上升 5.61%，同比上升 17.89%。汽车销售 115.31
万辆，环比上升 3.91%，同比上升 24.97%。4 月份汽车累计销量为 383.19 万辆，同比

增长 9.43%，说明购置税下调、养路费取消、政府补贴等各项汽车产业振兴规划已初

显成效，汽车需求集中释放。4 月份汽车销量脱离往年季节性走势实现较快速增长。4
月份乘用车生产 81.75 万辆，环比增长 8.77%，同比增长 24.15%。销售 83.10 万辆，

环比增长 7.59%，同比增长 37.37%。其中轿车销量达到 59.15 万辆，同比增长 33.04%，

环比增长 8.34%。乘用车中，小排量乘用车仍然维持前两个月的增长态势成为增长主

要动力，中高级车也出现一定幅度增长，显示购置税等政策对中高级车的抑制作用正

逐步减弱，该级别车的刚性需求开始释放。 
4 月份商用车生产 33.93 万辆，环比下降 1.31%，同比增长 5.11%；销售 32.21 万

辆，环比下降 4.53%，同比增长 1.38%。商用车中轻卡受汽车下乡等政策刺激成为商

用车销量增长的主要推动力。图 1 为汽车整体产销走势，4 月份销售同比增速已接近

10％，汽车产销增速在 2008 年达到最低点后，现在已出现回升趋势。2008 年汽车销

售 924.36 万辆，预计未来该趋势仍将维持，汽车 2009 年产销将超过 1000 万辆。 
图1. 汽车整体产销走势 
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            资料来源：东海证券研究所、汽车工业信息网 

 
1.2  交叉型乘用车引领乘用车销售 

2009 年 4 月，乘用车市场继续呈良好表现，总量达到 83.10 万辆，刷新了 3 月创

出的历史最高记录。运动型多用途乘用车（SUV）环比增长最快，轿车、交叉型乘用

车呈小幅增长，多功能乘用车（MPV）略有下降。与 08 年同期相比，除 MPV 之外，

其它品种增速均超过 20%，其中交叉型乘用车月销量 17 万辆，增速超过 70%。 
1－4 月，乘用车同比增速超过 15%，较一季度增幅扩大 7 个百分点。1.6 升及以

下排量乘用车销量达到 200.47 万辆，市场占有率达到 71%。交叉型乘用车增速仍然最

快，达到 43.36%，高于行业增速 28.27 个百分点。自主品牌乘用车占有率达到 46%，

自主品牌轿车接近 30%，继续保持市场占有率第一。 
4 月，乘用车共销售 83.10 万辆，环比增长 7.59%，同比增长 37.37%。在乘用车

各品种中，基本型乘用车共销售 59.15 万辆，环比增长 8.34%，同比增长 33.04%。多
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功能乘用车（MPV）销售 1.95 万辆，环比下降 3.54%，同比下降 4.05%。运动型多用

途乘用车（SUV）销售 4.84 万辆，环比增长 19.27%，同比增长 22.55%。交叉型乘用

车销售 17.16 万辆，环比增长 3.62%，同比增长 70.66%。 
1－4 月，乘用车共销售 282.67 万辆，同比增长 15.09%。其中，基本型乘用车（轿

车）销售 200.70 万辆，同比增长 10.35%。MPV 销售 6.62 万辆，同比下降 12.39%。

SUV 销售 15.08 万辆，同比增长 6.69%。交叉型乘用车销售 60.27 万辆，同比增长

43.36%。 
2009 年 4 月，乘用车自主品牌共销售 37.48 万辆，占乘用车销售总量的 45.11%。

以下依次为日系、德系、美系、韩系和法系车，分别销售 16.80 万辆、11.90 万辆、7.97
万辆、6.73 万辆和 2.21 万辆，分别占乘用车销售总量的 20.22%、14.32%、9.60%、8.10%
和 2.66％。 

2009 年 1－4 月，乘用车自主品牌共销售 130.65 万辆，占乘用车销售总量的

46.22%。日系、德系、美系、韩系和法系分别销售 58.05 万辆、39.97 万辆、25.58 万

辆、21.02 万辆和 7.40 万辆，占乘用车销售总量的 20.54%、14.14%、9.05%、7.44%和

2.62%。 
4 月份，乘用车销量排名前十位的企业为：上汽通用五菱、上海大众、一汽-大众、

上海通用、北京现代、重庆长安、东风日产乘用车部、奇瑞汽车、比亚迪汽车、一汽

丰田,这十家企业的乘用车销量合计占乘用车总销量的 59.77%。 
1－4 月，销量排名前十名的轿车生产企业依次为－上海大众、一汽大众、上海通

用、北京现代、东风日产、奇瑞、比亚迪、吉利、广州本田和一汽丰田。其中南北大

众的销量之和达到 37.6 万辆，市场占有率已超出 18%。 
图 2 至图 6 为基本乘用车和细分排量乘用车月度销售和同比增速变化。1.6 升及以

下排量乘用车继续高歌猛进。1.6 升至 2.5 升排量乘用车也出现一定程度增长。 
 

图2. 基本乘用车月度销售和同比增速变化 
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            资料来源：东海证券研究所，汽车工业信息网 
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图3. 排量<1 升乘用车月度销售变化 

(排量<=1升)乘用车月销量（单位：量）
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            资料来源：东海证券研究所，汽车工业信息网 

 
图4. 1 升<排量<=1.6 升乘用车月度销售变化 

(1<排量<=1.6升)乘用车月销量
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            资料来源：东海证券研究所，汽车工业信息网 
 

图5. 1.6 升<排量<=2 升乘用车月度销售变化 

(1.6<排量<=2升)乘用车月销量
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            资料来源：东海证券研究所，汽车工业信息网 
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图6. 2 升<排量<=2.5 升乘用车月度销售变化 

(2<排量<=2.5升)乘用车月销量
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            资料来源：东海证券研究所，汽车工业信息网 
 
图 7 为不同排量乘用车销售占比，从 08 年 9 月实行消费税改革以来，不同排量乘

用车销售占比已经出现了很大的变化。大排量乘用车市场正逐步被小排量乘用车所挤

占。4 月份该趋势虽有所趋缓，但预计未来将持续存在。 
 

图7. 不同排量乘用车销售占比 
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            资料来源：东海证券研究所 

 

 
1.3   重卡已现恢复迹象，中卡趋势向好 

 
4 月份载货车销售同比微涨 2.13％，各细分车型中除重卡外，中卡、轻卡、微卡

同比都上涨，微卡同比涨幅最大，达到 39.14％。中卡同比也出现 7.79％的上涨。重卡

虽然同比仍下滑 23.06％，但下滑幅度有所减少。 
4 月份载重车销售同比微涨主要还是轻微卡受政策驱动出现产销两旺局面，另外

7 月 3.5 吨以下轻微卡强制执行国 3 排放标准也使得该范围内汽车出现提前消费局面。

由于国家“汽车下乡”政策执行的起始日期是 3 月 1 日，3 月以后轻微卡受此因素促动

出现新的销售热潮，预计轻微卡热销还将继续。4 月载货车销售实现同比增长符合我

们上个月预期，预计后几个月载货车销售趋势会继续向好。 
 



                                  

 

 

 
东海证券研究所  行业研究

网址：Http://www.longone.com.cn 电话：(86-21)50586660 转 8638   传真：(86-21)50819897     E-Mail: dhresearch@longone.com.cn 6 

 
图8. 载货车月度销售和同比增速 
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            资料来源：东海证券研究所，汽车工业信息网 
 
图 9－图 12 为载货车各细分子行业重卡、中卡、轻卡、微卡月度销售和同比增速

情况。重卡 3 月销售同比仍然下滑，与我们原先预计的“重卡上半年销售都难有起色”
相一致。由于重卡 08 年上半年销售火爆，因此 4、5、6 月重卡销售要想超越 08 年同

期可能性不大。但可以肯定后半年重卡销售将超越去年同期，随着国家基建项目的进

一步实施和国家鼓励重卡消费政策的逐步落实，预计未来重卡销售将逐步走出困境，

相关上市公司利润也会出现恢复性增长。 
3 月份微卡销售继续旺盛，但增速仍未放缓。由于 7 月将实施 3.5 吨以下的轻微卡

国 3 标准，所以和 2008 年重卡销售类似，改排量段内的轻微卡上半年会出现提前消费

现象。应警惕后本年可能出现的需求萎缩情况。由于重卡燃油经济性高于轻微卡，在

实施燃油税费改革后，长期来讲重卡的购买需求将增加。 
 

图9. 重卡月度销售和同比增速 
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            资料来源：东海证券研究所，汽车工业信息网 
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图10. 中卡月度销售和同比增速 
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            资料来源：东海证券研究所，汽车工业信息网 
 

图11. 轻卡月度销售和同比增速 
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            资料来源：东海证券研究所，汽车工业信息网 
 

图12. 微卡月度销售和同比增速 
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            资料来源：东海证券研究所，汽车工业信息网 
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1.4   载客车销售仍未见起色 
含客车非完整车辆，载客车出现连续 10 个月销售同比滑落，4 月份销售客车 2.97

万辆，同比下滑 5.44％，环比增长 2.18％，如图 13。 
 

图13. 载客车月度销售和同比增速 
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            资料来源：东海证券研究所，汽车工业信息网 
 
客车销售 3 月份环比出现大幅增长，这主要与客车销售季节性有关。如图 14。4

月份销售仍遵循该趋势。我们认为，除非未来有相关鼓励客车销售政策出台，否则客

车整体销售将不会出现惊喜。混合动力、纯电动等新能源客车现在还处于小规模销售，

短期不会对客车销售起到比较大的贡献。 
 

图14. 客车销售环比趋势 
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            资料来源：东海证券研究所 

 
图 15－图 17 为载客车各子行业大客、中客、轻客月度销售和同比增长。08 年 12

月份大客销售稍有回升迹象，但 1 月份出现大幅度同比下滑。2、3 月数据虽然稍有好

转，但 4 月继续向下。不过 4 月大客销售环比仍达到 23.64％，虽然小于往年数据，但

基本销售趋势向好。由于上半年后几个月可比基数较大，预计大客难以出现较好表现。 
中客 4 月份销售环比增长 5.84％，同比下滑为 5.55％，该月未出现较大幅度反弹，

预计后两个月要想超越 08 年同期仍有一定难度。轻客 2、3、4 月份虽已接近 08 年同

期销售，但还没有出现超越。预计未来轻客受益于国家振兴政策，还会有较好表现，

轻客 6 月份有可能出现同比增长。 



                                  

 

 

 
东海证券研究所  行业研究

网址：Http://www.longone.com.cn 电话：(86-21)50586660 转 8638   传真：(86-21)50819897     E-Mail: dhresearch@longone.com.cn 9 

 
图15. 大客月度销售和同比增速 
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            资料来源：东海证券研究所，汽车工业信息网 

 
图16. 中客月度销售和同比增速 

中客月销量（单位：辆）

0

1000

2000

3000

4000

5000

6000

7000

8000

9000

10000

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

2005年 2006年 2007年 2008年 2009年

中客月销量同比（单位：％）

-50%
-40%
-30%
-20%
-10%

0%
10%
20%
30%
40%
50%
60%

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

2006年 2007年 2008年 2009年

            资料来源：东海证券研究所，汽车工业信息网 

 
图17. 轻客月度销售和同比增速 
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            资料来源：东海证券研究所，汽车工业信息网 

 
4 月份，商用车销量排名前十位的企业为：北汽福田、东风公司、中国一汽、安

徽江淮、金杯汽车、中国重汽、重庆长安、山东凯马、江西江铃、上汽通用五菱,这十

家企业的商用车销量合计占商用车总销量的 69.27%。 
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图18. 主要商用车企业销量 

 

            资料来源：东海证券研究所 
 

1.5 关注汽车销售增量不增收现象 
一季度汽车整车上市公司实现营业总收入 678.51 亿元，同比下降 9.59%，实现净

利润 13.25 亿元，同比下降 60.72%。其中，乘用车上市公司营业总收入同比下降 4.3%，

商用载货车同比下降 12.89%，商用载客车由于销量下滑，营业总收入同比下降 33.48%。

根据汽车行业协会数据，包括一汽、上汽、东风和长安在内的 19 家重点企业集团，其

第一季度利润总额仅为 108 亿元，同比减少 48.36%，经济效益指标的降幅甚至超过

56%。 
4 月份交叉型乘用车超出 70%的增长成了支撑车市新高的关键车型。而交叉型乘

用车仅 4 万元左右的售价显然无法带来更大的利润空间。相形之下，前 4 个月 MPV
车型销量继续萎缩，降幅已达 12.39%。商用车整体销量虽在 4 月有回升迹象，但累计

降幅仍接近 4%。而轿车虽累计增长 10.35%，但主要贡献来自于 1.6 升及以下排量车

型，4 月该类车型销量占轿车总销量 70%以上。 
我们认为，企业企业利润下滑有以下原因。 
1. 3 月份，国产汽车价格环比下降 0.26%，同比下降 0.41%。其中乘用车价格以

降为主，环比下降 0.46%，同比下降 3.45%。 
2. 部分上市公司因为销量下滑，造成营业收入和利润双双下滑。如海马股份、

东风汽车、ST 昌河等业绩出现较大下滑，均是因为产销量出现下滑。 
3. 部分上市公司销售结构下调。如一汽轿车，一季度公司毛利率较高的 2.3 升

产品份额有所下降，奔腾2.3升和马自达2.3升销量分别同比下降72%和87%，

而奔腾 2.0 升和马自达 2.0 升销量均同比增长了 30%。 
4. 部分上市公司投资收益下滑，如长安汽车，公司 09 年一季度投资损失为人民

币 1160 万元，08 年同期投资收益则为人民币 3.081 亿元。尽管一季度长安汽

车营业收入增长 22%，但利润仍大幅下降将近 90%。 
不过 4 月份 1.6 升以上至 2.0 升的轿车销售环比增长 2.2%，2.0 升至 2.5 升排量轿

车销售环比增长 5.2%，轿车销售结构高端化有利于增加单车利润，提升企业整体盈利。

另外，产能利用率的提高也将改善汽车企业的盈利状况。 
 

2. 行业相关政策和重要新闻点评 
2.1 国务院增加老旧汽车更新补贴资金 

国务院常务会议 19 日研究部署鼓励汽车、家电“以旧换新”政策措施。2009 年用

于老旧汽车报废更新补贴的资金从 10 亿元增加到 50 亿元。补贴范围为符合一定使用
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年限要求的中、轻、微型载货车和部分中型载客车，适度提前报废并换购新车以及提

前报废污染物排放达不到国Ⅰ标准的汽油车和达不到国Ⅲ标准的柴油车，并换购新车

的车辆。补贴标准按原则上不高于同型车单辆购置税的金额给予补贴。 

我们认为与以往的补贴政策相比，2009 年的补贴政策具有以下两个特点：一是扩

大了补贴范围。考虑到目前很多城市公交车均为 9 米以下车型，将“车长不足 9 米且当

年更新的城市公交车”纳入补贴范围有利于提高政策受益体量。二是提高了补贴标准。

为鼓励汽车报废更新，将“车长 7.5 米以上（含 7.5 米）且乘坐人数（包括驾驶人）23

人以上（含 23 人）的载客汽车”和“总质量在 12000kg（千克）以上（含 12000kg）的

载货汽车及准牵引总质量在 12000kg（千克）以上（含 12000kg）的半挂牵引车”的补

贴标准由原来的每辆车 4000 元调整为 5000 元。 

按平均单车补贴额约 1 万元计算，50 亿元补贴预计可以拉动约 50 万辆汽车的消

费。 

 

3. 重点关注的上市公司 
3.1 中鼎股份（000887） 

公司产业链完善，拥有炼胶、模具开发和加工成形等橡胶产品制造过程的全部生

产流程。从公司主营各项业务来看，汽车橡胶件仍然是主要业务来源，发展较为稳定。

工程机械橡胶件和家用电器橡胶件是公司的传统业务，但随着公司汽车业务和消费电

子橡胶件业务的拓展占比逐步减少。混炼胶业务作为其它橡胶制造业务的上游，收入

贡献较为稳定。从 2008 年起，公司积极拓展新业务领域，其中游戏鼓膜片实现销售收

入 1500 万美金，2009 年微软第二代游戏鼓订单已经确认，订单规模大于 08 年。公司

将于下半年生产，预计未来游戏鼓产品继续升级，公司仍将获得后继订单。与此同时

公司与伟创利的合作关系将提升，公司有望获得其它游戏机橡胶件产品订单。 

公司通过募集资金和自有资金收购了集团旗下的中鼎泰克 50％股权、中鼎模具

100％股权、中鼎精工 75％股权和中鼎减震 95％股权。中鼎泰克和中鼎模具已并入 2008

年报，中鼎减震和中鼎精工从 2009 年起计入合并报表。中鼎模具和中鼎精工主要作内

部服务。中鼎减震从事减震橡胶件制造，具有较高的技术含量。产品主要为上汽、一

汽、北京现代、广州本田、奇瑞、江铃等国内知名汽车制造企业作配套，目前已开始

为欧美和日系车作配套。中鼎泰克为中鼎和韩国泰克的合资公司。主要为海外和国内

汽配厂商配套，目前客户有德尔福、博世、德国大陆、美国天合 TRW 等知名汽配公

司。中鼎泰克和中鼎减震都位于宁国经济开发区新区，厂房内还有大于 50％的闲置空

间，因此短期内扩产需求很容易满足。 

公司产品成本构成为，原材料占 60％、制造费用占 25％、人工费用占 15％。原

材料由天胶、合成胶、金属、碳黑，以及添加剂、硫化剂等化工材料构成。其中天胶、

合成胶和金属对成本影响较大。目前上述原材料价格在低位盘整，公司毛利率增长较

快，08 年 4 季度和 09 年 1 季度毛利率都达到 33％以上。同时，安徽宁国较低的人工
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工资也使得公司成本优势较为明显。由于非轮胎橡胶件的加工属于劳动密集型，每辆

汽车的橡胶配件可多达 200 种，橡胶配件随车型变化也较大，因此模具和橡胶配件加

工需较多人力配合。宁国人力资源充裕，当地有众多橡胶加工的小企业，熟练工人很

多，公司具有丰富的资源优势。公司从今年开始采用活性粉体技术，其主要原理是将

橡胶件边角料重新分类回收利用，预计该技术将使公司毛利率增长 2 个百分点。综合

预计公司未来毛利率有望维持在 30％左右。 

公司汽车橡胶件业务随着汽车产业的平稳发展将保持 5％以上的稳定增速，TRW

合同将在 2010 年贡献利润。公司家用电器橡胶件中滚筒洗衣机密封圈业务具有较好成

长性，但考虑滚筒洗衣机为中高档洗衣机，受此次家电下乡的影响没有低档洗衣机大，

短期内难以形成较强利润增长点。公司活性粉体技术能有效降低生产成本，但该技术

只能应用于同配方比例的橡胶件中，公司虽然现在已与一些轮胎企业达成外销意向，

但其方式只能是公司帮助轮胎企业将废料回收再应用于同类轮胎中，由于配方比例不

同和运输成本限制，预计该业务短期内出现大幅增长的可能性较小。考虑 2009 年中鼎

减震和中鼎精工合并入公司报表，销售收入会出现较大增长。基于上述假设，预计公

司 2009 年和 2010 年每股收益为 0.63 元和 0.75 元。给予“增持”评级 

 

3.2 巴士股份（600741） 
公司目前已由公交客运类公司转型为汽车零部件研发、生产和销售型公司。上汽

集团为公司控股股东。公司目前拥有上汽集团 23 家汽车零部件公司股权，民生银行

1.98 亿股股权和兴业证券 4800 万股股权。 

公司股权置换方案已于 3 月份收到证监会核准，目前相关资产置换方案基本实施

完成，公司未来将更名为华域汽车系统有限公司，其具体置换方案可归纳为： 

1、 公司原股东交投集团、申能集团和久事公司将所持有的 30％股权划转给上汽集团 

2、 公司将除民生银行和兴业证券以外的所有资产和负债出售给久事公司，出售资产

评估价值为 24.54 亿元 

3、 公司向上汽集团定向发行股份，购买上汽集团所拥有的汽车零部件业务相关资产

和负债。购买资产评估价值为 85.19 亿元。 

公司现置换完成后的总股本为 25.83 亿股，上汽集团占总股本的 60.1％。目前公司

已成为国内最大的独立汽车零部件制造商，业务涵盖乘用车内外饰件、功能型总成件、

热加工件三大类。从利润结构看，内饰件占 46％、功能性总成占 53％、热加工类占 1

％。其中内饰业务板块中延锋伟士通、赛科力、小系车灯，以及功能性总成中的纳铁

福传动、制动系统公司、上实交通电器、采埃孚转向机、三电贝洱是主要利润来源。 

延锋伟士通是国内最大的内外饰类件供应商，仪表板总成、汽车音响产量全国第一，延

锋江森汽车座椅产量全国第二，伟士通怡东汽车组合仪表产量全国第一；纳铁福传动轴

的传动轴产量全国第一、万象节产量全国第五；三电贝洱的空调压缩机产量全国第一，

小系车灯的车灯总成产量全国第一；制动系统公司的制动钳、真空加力器产量全国第一；

采埃孚转向机公司转向助力器产量全国第一，转向机总成产量全国第二；法雷奥发电机、
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起动机产量全国第一。  

我们认为公司旗下资产以合资企业为主，这些合资企业多数是在为进入中国市场的

合资乘用车企业进行国产化配套的过程中发展起来的，跟主要的合资乘用车企业都建立

了相对稳固的供应关系，并凭借先发优势逐渐发展壮大，成为国内各细分市场的龙头企

业。因此未来具有较强竞争力和发展前景。 

按公司新股本和并表净资产计算，公司目前股价 PB 低于 3，按公司已披露的置换

进入的上汽集团相关公司 2007 年模拟并表净利润计算，2007 年每股收益约 0.38 元。

初步预计 2009 年每股收益约 0.46 元，按目前股价计算 PE 约为 19 倍。目前汽车零部

件上市公司动态市盈率约为 22 倍左右，市净率约为 4 倍左右。因此公司未来股价还有

一定上涨空间，建议关注。
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