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清明游成为国内游市场的新热点 
自去年我国持续改革节假日制度后，清明节有了 3 天假期，而且是春节后第一个小长假，期间全国气温普

遍回暖，因此很多旅游者选择出游。与去年相比，人们似乎开始习惯小长假出游，清明游市场明显火爆。

就各地已公布的清明节期间旅游数据看，出游高峰出现在 4 月 5 日，各地旅游人数以及旅游收入同比均有

较大幅度的增长，其中接待旅游者人次的增长幅度要略高于旅游总收入的增长幅度。按照携程旅行网的相

关数据，今年清明节期间短途出游人数比去年同期增长超过 100%，城市周边的短途线路售空。 

 
小长假涵盖的短线市场对旅游业的拉动有限 
国际经济形势的恶化，对人们的旅游消费产生了直接影响，并加速了国内市场对短线需求的增长。尽管清

明节小长假期间各地旅游主管部门公布的统计数字显示，旅游人数与旅游收入均有较大幅度的增长，但具

体到旅游企业的经营层面来看，旅游者人数的增加并没有带来营业额的相应增幅。 

自从 2008 年五一黄金周取消以来，受假期时间限制以及经济危机影响，国内旅游业明显呈长线游下降、

近郊游红火态势。而由于不同行业的消费弹性不同，金融危机对酒店、旅行社等行业影响较大，而对于景

区、交通等行业的影响相对较小。 

 
五一游展望暨投资重点分析 
我们认为五一的天气更适宜出游，而市民也有五一出游的惯性，如果旅行社推出更富吸引力的特色短途路

线来吸引本想自助游的旅客，客流超过清明小黄金周是不成问题的，不过旅游行业整体升温，而旅游企业

受益有限的局面则仍有可能持续。结合 2009 年以来的春节小黄金周以及清明小黄金周的旅游统计数字来

判断，我们维持对 2009 年旅游行业整体看好的判断，就具体子行业而言，我们看好景区行业，谨慎看好

旅行社行业，看平以高档星级酒店为代表的住宿行业。具体公司而言，我们推荐品牌优势突出、资源稀缺

以及受影响程度相对较低的首旅股份、金陵饭店、黄山旅游、中青旅。 
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自去年我国持续改革节假日制度后，清明节有了3天假期，而且是春

节后第一个小长假，期间全国气温普遍回暖，因此很多旅游者选择出游。

与去年相比，人们似乎开始习惯小长假出游，清明游市场明显火爆，与去

年以来国内旅游市场一直饱受打击和抑制，有鲜明的“释放”色彩 
就各地已公布的清明节期间旅游数据来看，出游高峰出现在4月5日，

清明小长假期间各地旅游人数以及旅游收入均有较大幅度的增长，其中接

待旅游者人次的增长幅度要略高于旅游总收入的增长幅度。 
按照携程旅行网的相关数据，今年清明节期间短途出游人数比去年同

期增长超过100%，城市周边的短途线路售空。 
以北京为例如，清明”小长假期间，北京市共接待国内旅游者203万人

次，同比增长10.1%；旅游总收入8.1亿元,同比增长11.3%。其中：北京

市民在京游共计148万人次，同比增长7.4%；旅游消费1.9亿元,同比增长

6%；各省市来京旅游者55万人次，同比增长18%，旅游消费6.2亿元,同
比增长13%。 

图1：清明节小长假期间部分省市旅游接待人数与旅游收入情况 

数据来源：各地市旅游局、广发证券研发中心 
 

清明游成为国内游市场的新热点 
由于去年清明节是黄金周改革后的首个小黄金周假期，一方面消费者

还未习惯这样的假期，没有太多的出游计划；另一方面旅行社对市场情况

难以清楚把握，未能推出设计合理且适合清明节假期出游的线路，从而导

致首个小黄金周期间旅游市场反应平淡。我们认为导致今年清明游市场火

爆的主要原因包括有： 
1、时间优势。由于“五一”黄金周由7天被调整为3天，不少消费者也

相应调整了原来的出游方案，选择在清明假期出游，加上清明节期间大部

分地区天气晴好，游客基本选择了当天能来回的100公里内的短途景区。 
2、出游消费习惯逐步形成。“清明不出门”的传统消费习惯随着小长

假的出现而逐渐被改变，如今清明节已不再是简单而哀伤的节日，更多的

是对先人的一种怀念。由于清明节期间春回大地，是郊游踏青的好时机，

因此以亲情为主题的家庭游方式备受青睐。举家出游、近郊游、省内短线
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游、踏青游、民俗游等成为清明节旅游市场的明显特点。 
3、平价产品优势。目前金融危机对旅游业的主要影响是远途旅游，

不少本来计划参加高档旅游的消费者转向价格便宜的近郊旅游，同时清明

游价格与周末价持平加上各地“清明敬老”优惠活动和景区消费券促销效应

的双重推动，也是节日期间短线游走旺的主要原因。 
4、多样化产品优势。清明节期间，旅行社一改过去主打观光游的特

点，以休闲度假为特点的生态旅游短线成为主要产品，增加了对消费者的

吸引力。 
 

小长假涵盖的短线市场对旅游业的拉动有限 
国际经济形势的恶化，对人们的旅游消费产生了直接影响，并加速了

国内市场对短线需求的增长。尽管清明节小长假期间各地旅游主管部门公

布的统计数字显示，旅游人数与旅游收入均有较大幅度的增长，但具体到

旅游企业的经营层面来看，旅游者人数的增加并没有带来营业额的相应增

幅。具体而言，旅游交通与旅游景区企业受到的正面影响较大，而住宿业

与旅行社行业受到的实际利好相当有限。 
 
城市周边游与国内短途游成为国内游主力军 
自从2008年五一黄金周取消以来，受假期时间限制以及经济危机影

响，国内旅游业明显呈长线游下降、近郊游红火态势。 
图2：未来一年里更倾向于哪种类型的旅游（样本数＝456） 
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数据来源：零点咨询08年12月中旬调查数据、广发证券研发中心 
根据零点咨询在2008年12月中旬所做的调查数据，在未来1-2年内有

旅游计划的城市居民中，36%的受访者表示因经济和政策形势的影响会改

变旅游计划，调查结果同时显示，无论旅游计划是否受到影响，对未来1-2
年计划旅游的城市居民来说，仅国内短途游（不含城市周边游）就占到居

民未来1-2年旅游方式的58.5%，除此，旅游计划受金融危机影响的居民，

对城市周边游的青睐也十分明显，达到了54.7%。 
综合城市周边游和国内短途游的比例来看，对于计划旅游的城市居民

而言，在09年每人平均会进行短线游1.04次，短线旅游在09年的中国旅游

市场将出现兴旺需求。 
短途游的兴旺无疑对促进国内游市场繁荣有重要意义，但以自助形式

的短途游由于出游时间短，出游形式多以自助为主，其导致旅游人次快速
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增长的同时并不能给包括住宿业、旅行社行业为代表的旅游企业带来过多

实质性的里好。 
 

旅游景区和旅游交通受冲击相对较小 
由于不同行业的消费弹性不同，金融危机对酒店、旅行社等行业影响

较大，而对于景区、交通等行业的影响相对较小。 
 

图2：住宿与餐饮业营业收入月度变化 
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数据来源：国家统计局、广发证券研发中心 
人们在收入或者预期收入下降时可能更多的选择自助出游方式，这就

使得酒店、旅行社等受到比较大的经营困难。2008年下半年至今，全国

住宿与餐饮行业的营业收入增长幅度呈现持续下降趋势。对旅行社行业而

言，毛利率较高、需时较长的国内游、出境游线路的收客量都大缩水，预

计接下来的几个小黄金周也不会有太大改观。 
受益于旅游人次的持续增长，旅游景区受到的积极因素普遍较大。就

清明小黄金周各地统计数字看，三亚迎来短线旅游的一个小高峰，其南山

景区三天假期迎来游客2.4万人次，与去年同比增长19%。其中，购半票

游南山的岛内游客有近3000人，成为一大亮点。 
 
五一游展望暨投资重点分析 
我们认为五一的天气更适宜出游，而市民也有五一出游的惯性，如果

旅行社推出更富吸引力的特色短途路线来吸引本想自助游的旅客，客流超

过清明小黄金周是不成问题的。不过旅游行业整体升温，而旅游企业受益

有限的局面则仍将持续。 
结合2009年以来的春节小黄金周以及清明小黄金周的旅游统计数字

来判断，我们维持对2009年旅游行业整体看好的判断，就具体子行业而

言，我们看好景区行业，谨慎看好旅行社行业，看平以高档星级酒店为代

表的住宿行业。 
具体公司而言，我们推荐品牌优势突出、资源稀缺以及受影响程度相

对较低的首旅股份、锦江股份、金陵饭店、黄山旅游、中青旅。 
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