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l 11 月申万调研综合指数延续了上个月的下滑趋势，12 月 1 日公布的物流协会

PMI 很可能继续下行。相关行业的销售/订单环比扩散指数均下滑，反映相关

行业景气度相比 10月份进一步下降。与 10月份相比，东部区域调研指数略有

下降，但是中西部区域调研指数明显走弱。 

l 房地产中介：着急卖房的房主通过降价方式促销，而不缺资金的房主则部分改

售为租，导致挂牌量下降。 

l 汽车经销商：春节提前可能使得部分销量转移到 12 月份。虽然有促销活动，

但顾客的降价预期使得活动效果一般。 

l 机床经销商：汽车需求的减少、高铁等大型国家项目的叫停对需求影响明显。

某西部经销商表示传统机床需求减少、数控机床需求增加。 

l 铜贸易商：铜管、汽车散热器等下游行业需求恢复缓慢，电线电缆行业由于年

底招标和铜价下跌等原因导致需求较强。 

l 公路货运企业：货运企业利润很薄，但运价很难上涨。部分处于亏损边缘的企
业甚至只能维护已有客户群。 
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1.11月份调研结果综述 

申万调研指数是范围在-1 到 1 之间的扩散指数，用百分比表示。根据问题

的不同分为环比和同比两种。扩散指数的大小反映了反馈结果为增加的样本比

例的大小。数值为正且越接近 1 表示反馈环比增加的调研样本占比越大；数值

为负且越接近-1 表示反馈环比减少的调研样本占比越大；数值为 0 表示反馈环

比增加与减少的样本数持平。 

11 月申万调研综合指数延续了上个月的下滑趋势。由于过去几个月申万调

研综合指数与物流协会 PMI 的变化基本吻合，所以 12 月 1 日公布的物流协会

PMI很可能继续下行。 

从行业分项指数来看，相关行业的销售/订单环比扩散指数均下滑，反映相

关行业景气度相比 10月份进一步下降。综合指数的稳定因素来自于库存指数的

略微下降和钢价在过去几个月迅速下跌之后的低位震荡。 

申万区域调研指数表明近期中西部区域的经济活动下滑较为明显。与 10月

份相比，东部区域调研指数仅略有下降，但是中西部区域调研指数明显走弱。

可能一方面受到季节性因素的影响，另一方面也表明经济放缓开始从东部沿海

区域向内陆蔓延。 

图 1: 申万调研综合指数继续下滑，11月物流协会 PMI可能下行 
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资料来源：申万调研指数 
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图 2: 申万库存指数略有下滑 
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资料来源：申万调研指数 

 

图 3: 近期中西部地区经济活动也明显转弱 
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资料来源：申万调研指数 

二手房成交继续量价齐跌，一线城市成交价的下滑比二三线城市更为明显。

着急卖房的房主通过降价方式促销，而不缺资金的房主则部分改售为租，导致

挂牌量下降。 

汽车经销商反映汽车销量比上月有所下滑，春节提前可能使得部分销量转

移到 12月份。虽然有促销活动，但顾客的降价预期使得活动效果一般。 
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机床经销商表示汽车需求的减少、高铁等大型国家项目的叫停对需求影响

明显。某西部经销商表示传统机床需求减少、数控机床需求增加。而资金面紧

张也继续遏制下游需求。 

铜贸易商表示铜管、汽车散热器等下游行业需求恢复缓慢，电线电缆行业

由于年底招标和铜价下跌等原因导致需求较强。由于现货升水，铜生产商有清

库存的意愿，可能导致供给上升。 

公路货运企业反映货运需求偏淡，旺季不旺。虽然货运企业利润很薄，但

运价很难上涨。部分处于亏损边缘的企业甚至只能维护已有客户群。 

图 4: 行业调研指数汇总 

销售/订单环比扩散指数 9月 10月 11月 销售/订单同比扩散指数 9月 10月 11月
二手房成交量 -22.5% -62.5% -77.5% 二手房成交量 -95.0% -100.0% -100.0%
汽车经销商订单 43.0% -7.0% -10.0% 汽车经销商订单 6.0% -29.0% 87%
机床订单 -12.0% -24.0% -38.1% 机床订单 - -40.0% -68.4%
铜贸易商订单 19.0% 7.0% 5.0% 铜贸易商订单 19.0% -8.0% -20.0%
公路货运量 54.0% 9.0% 4.0% 公路货运量 - -17.0% -29.0%

库存环比扩散指数 9月 10月 11月 库存同比扩散指数 9月 10月 11月
二手房挂牌量 22.5% 40.0% -32.5% 二手房挂牌量 -52.5% 2.5% 22.5%
汽车经销商库存 -43.0% 3.0% -11.0% 汽车经销商库存 18.0% 14.0% 31.0%
铜贸易商库存 -23.0% -52.0% -25.0% 铜贸易商库存 -3.0% -26.0% -20.0%  

资料来源：申万调研指数 

 

图 5: 水泥价格下跌导致水泥价格月度扩散指数下滑，钢铁价格下跌趋缓，钢铁月度景气扩散指数略有回升 
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资料来源：申万调研指数 
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2.行业调研结果 

2.1 房地产中介：二手房持续量价齐跌，部分房主转卖

为租 
 

l 结论：调控政策和价格下降预期使得 11月份二手房成交量继续承压，呈

现环比走低趋势。二手房业主转卖为租的行为使得二手房挂牌量一改之前持续

上升的趋势转为环比下降。二手房价格环比在持平中出现下跌趋势，看房人气

也持续下降，整体上呈现出价格不下降便无成交量的基本情况。比较而言，北

上广深二手房的价格环比下降幅度略微增加，且下降趋势强于中西部城市。调

研对象的一致预期显示：明年春节后、5-6月份以及 10月份政府换届是三个值

得重点关注的时间点。 

l 11 月份二手房成交量环比呈现持续走低的趋势，其中环比增加、持平和

下降的样本占比分别为 2%、18%和 80%；成交量环比调研指数自 9月份以来持

续走低，11月份已达到-0.775的低值水平。政策调控和价格预期是引致此种下

滑趋势的主要原因。 

l 11 月份二手房挂牌量环比呈现分化，其中增加、持平和下降的样本占比

分别为 15%、37%、48%；与前几个月二手房挂牌量环比增加的趋势相比，11

月份挂牌量明显降低，对应的调研指数直线下降至-0.325 的低值水平。较低的

价格水平以及市场观望情绪引致的二手房业主转卖为租是导致此下滑趋势的主

要原因。 

l 11 月份二手房成交价环比波动呈现持平和下降对半的趋势，除个别急于

脱手的业主有 20%左右的降价幅度之外，整体价格水平维持稳定，基本呈现出

价格不下降便无成交量的局势。比较而言，北上广深一线城市的价格下降幅度

略微高于中西部城市。 

l 11 月份看房人气指数持续走低，环比增加的样本量占比仅为 10%，且人

气环比调研指数持续下降至-0.525 的低值水平。持续的观望情绪以及季节性因

素是引致人气指数下降的主要原因。 

l 调研对象的一致预期显示：银行信贷、调控政策以及价格预期是影响房产

市场情绪的关键因素；明年春节后、5-6月份以及 10月份政府换届是三个重要

的观察时间点；某种程度上，政策调控的力度已经成为房地产市场发展的风向

标。 

图 6:2011年 4-11月二手房综合调研指数汇总表 
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    4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 
二手房成交量环比 -0.046 0.221 -0.067 -0.271 -0.265 -0.225 -0.625 -0.775 
二手房成交量同比 -0.628 -0.378 -0.667 -0.595 -0.765 -0.950 -1.000 -1.000 
二手房挂牌量环比 0.023 0.000 0.349 0.244 0.147 0.225 0.400 -0.325 
二手房挂牌量同比 -0.372 -0.200 -0.050 -0.001 -0.190 -0.525 0.025 -0.225 
二手房房价环比    -0.053 -0.177 -0.175 -0.650 -0.500 
看房人气环比    -0.026 -0.176 -0.050 -0.400 -0.525  

资料来源：申万调研指数 

 

图 7: 11月二手房成交量环比显著下降，调研指数持续走低 

    
资料来源：申万调研指数； 

注：由于百分比取整数，部分会出现百分比之和大于 100的情况，以下相同。 

 

图 8: 11月二手房挂牌量环比波动分化，对应调研指数呈现直线走低趋势 
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资料来源：申万调研指数。 

 

图 9: 11月份二手房成交价环比持平与下降呈现对半分布，调研指数显示下降的力度弱于 10月份 

    
资料来源：申万调研指数； 

 

图 10: 11月份二手房看房人气呈现持续下跌趋势 

    
资料来源：申万调研指数； 

 
 
 

2.2 汽车经销商：11月汽车销售继续旺季不旺 

l 结论：汽车销售打破 11月旺季规律。 2011年 11月汽车经销商订单环比

与同比均有所下降，同比下降明显。过年时间的提前和客流量的减少是订单缩
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减的主要原因。近两个月汽车总体销量下降，大多数经销商都保留较低的库存

量。 

l 11月汽车订单环比略有下降。增加，持平与减少的占比分别为 31%，28%，

41%。东部多家经销商反映：“今年过年时间提前，以往回老家过年购车小热潮

的元月提前至 12月，因此分流了 11月的部分需求。”另外，有 90%的经销商认

为订单同比减少，一方面源于去年优惠政策促进下的高销量基数，另一方面客

流量也较之前有大幅缩减。 

l 11 月汽车库存环比下降，同比上升。多数经销商表示，库存环比变化不

大，但库存量都较少，这与近几个月的总体销量不多有很大联系。库存同比上

升与订单同比下降一致。 

l 部分日系车订单 11月仍有上升趋势，主要原因在于供应链恢复后，日系

车这 5 个月多在挽回订单，消除由于日本地震造成的订单失衡状况。西部一位

销售人员告诉我们：“尽管当地很多 4S店已经开展各色优惠政策，但客户从电

视上看到汽车还会降价，多数仍持观望态度。” 

 

图 11: 2011年 8-11月汽车经销商各指标指数 

调研指数 8月 9月 10月 11月 

汽车经销商订单环比 0.4 0.43 -0.07 -0.1 

汽车经销商订单同比 0.24 0.06 - .29 -0.87 

汽车经销商库存环比 0 -0.43 0.03 -0.11 

汽车经销商库存同比 0.32 0.18 0.14 0.31 
 

资料来源：申万调研指数 

 

图 12: 2011年 11月汽车订单环比打破 11月旺季规律，下降趋势延续 
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资料来源：申万调研指数 

 

图 13: 2011年 11月汽车订单同比自 8月以来持续回落 
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资料来源：申万调研指数 
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图 14: 2011年 11月汽车库存环比略有下降 
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资料来源：申万调研指数 

 

图 15: 2011年 11月汽车库存同比呈现回升趋势 
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资料来源：申万调研指数 

 

 

 

2.3 机床经销商：需求不旺，机床行业订单继续下滑 

l 结论： 2011年 11月机床市场调查数据显示机床订单量呈显著下降趋势，

其中订单量下降的样本占比为 60%。 
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l 2011年 11月份机床市场订单量的环比变动呈现明显下降趋势，其中增加、

持平和下降的样本占比分别为 19%、24%和 57%。其中，下降样本占比与 10

月份持平，但增加的样本占比由 10月的 33%下降为 19%，持平的样本由 10月

的 10%上升为 24%。 

l 同期，机床市场销量的环比变动亦呈下降趋势，其中，增加样本占比由

10月 29%下降为 19%。  

l 在 12处表示订单量环比下降的经销商中有 6处表示 11月市场整体下滑严

重。关于原因，江浙一带经销商表示汽车行业需求的减少以及高铁等大型项目

被国家叫停导致的大型项目需求减少是造成下滑的主要原因，而小型跑流量型

的机床需求变化并不大。西部地区的经销商则表示，传统机床需求减少、数控

机床需求增加是造成近几月不景气的主要原因——数控机床生产周期更长，生

产跟不上、出货时间被拉长造成近几月的不景气。中部地区一位经销商则表示

本月客户订单下滑严重，由于资金问题使订下的订单原定于近几月领取而未能

及时提取的现象有上升趋势。另外，关于对未来几月的预期，江浙地区经销商

表示要景气与否与国家政策息息相关，明年 2 月后即年后形势才会明朗，可能

会有好转趋势；但亦有经销商估计明年将会延续不景气态势，可能要等到后年

形势才会有所好转。 

 

图 16: 2011年 11月机床市场订单量环比呈现明显下降趋势 

 
资料来源：申万调研指数 
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图 17: 2011年 11月机床市场销量及订单量呈现环比下降趋势 

 
资料来源：申万调研指数 

 

 

 

 

 

2.4 铜贸易商：铜管，汽车散热器等下游行业需求恢复

缓慢，电线电缆行业由于年底招标和铜价下跌导致需求

较强 

l 结论：11月库存环比减少的公司占 45%，订单量上涨的公司占 40%。订

单量虽然所有上涨，但由于下游资金偏紧，国外经济低迷，导致短期订单和出

口订单量有所下降。 

l 此次调研中，有小部分公司由于提前完成了全年贸易指标，所以 11-12月

均减少了备库和订单量。甚至处于半休息状态，不再接货和出售。因此，为了

反映本月的真实市场情况，将存在此类情况的公司暂时剔除出 11月的统计数据

中。 

l 从铜库存环比数据来看，大部分公司库存量仍然是降低为主。根据商家反

馈情况来看，大致原因有：（1）由于 11月是淡季，所以主动减少库存量，尽量

不备库；（2）铜价持续下跌，导致下游有购买热情，订单量消耗了库存。而从
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同比情况来看，库存基本持平的公司数与库存降低的公司数各占 40%。（3）现

货升水期货贴水严重，价差在 500 以上，导致公司出售库存，防止未来铜价下

跌造成损失。 

l 11月一般处于国内铜淡季，信息反馈来看，订单量情况略好于 10月。主

要仍是因为铜价持续下跌的关系，刺激下游商家购买的热情。也有部分公司订

单量下跌，因为下游资金偏紧，购货谨慎，导致这些公司库存有积压。而在订

单量基本持平的公司信息反应中看，11月长期订单量平稳，而短期订单量由于

下游客户资金偏紧的而出现减少；内销情况好于外销情况。虽然圣诞是欧美国

家的需求旺季，但是债务危机导致需求低迷，出口量减弱。 

l 而从上游来看，由于 10月份调研显示，生产和冶炼厂商由于铜价位偏低，

有不同程度的惜售情况。11月份，此类情况相对有所好转。但是由于前期积压

库存或扩产的缘故，库存量比 10月增加。临近年底，预计厂家将可能会大量出

售库存换取现金，减少资金压力。所以上游 11 月的订单量或销量情况好于 10

月。 

l 调研公司反映下游企业的资金偏紧，限制了他们的需求量。铜类产品进口

量增速放缓或下降，而上游厂家有出售意愿，可能造成供给过剩的状态。铜管，

汽车散热器等下游行业需求恢复缓慢，电线电缆行业由于年底招标和铜价下跌

等原因导致需求较强。 

l 从 5-11月调研整体情况来看，11月库存减少的公司占比有所下滑，但从

整体来看，本月库存减少的公司占比仍高于 5-9 月。本月订单上升公司数目多

于 10月，情况正在好转。 

l 从调研指数来看，订单环比指数与 11年 PMI和 10年 PMI的 1-10月走势

基本一致；而 10月份库存环比指数与 10年 PMI的走势相背, 因为部分贸易商

库存相对较小甚至为零。 

l 明年外围经济形势仍旧不明朗，铜价会受此影响。如若明年政策放松，资

金状况得到改善，则下游需求会回暖。 

 

 

 

 

 

 



本研究报告仅通过邮件提供给 全景网 使用。16

            2011年 11月                                                               调研指数 

 
请参阅最后一页的信息披露和法律声明                         15                           申万研究·拓展您的价值                                                           

图 18：2011年 5－11月铜库存水平环比比较。 图 19：2011年 5－11月铜订单水平环比比较。 
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资料来源：申万调研指数 资料来源：申万调研指数 

 

图 20：铜库存环比指数与制造业原材料库存比较。 图 21：铜订单环比指数与制造业新订单比较。 
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图 22：1-10 月铜材进口和废铜出口量环比均下降，未锻造

铜材进口量上涨但增速放缓。 

图 23：精铜月供需情况：进口增长放缓，而消费和产量减

少。库存小幅减少。 
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资料来源：WIND，申万研究 资料来源：Bloomberg，申万研究 

 

 

2.5 货运企业：旺季不旺，货运企业利润微薄 

l 结论： 2011年 11月货运量继续 10月份的趋势，出现了小幅的下降，行

业内企业对未来的预期相对于 10 月略微趋于悲观，货运行业运价接近底部，

利润已经十分微薄，甚至部分企业出现了亏损情况。 

l 11月份物流企业货运量的环比变动继续了 10月份的下降趋势，但是下降

幅度比较微小，其中环比增加、持平和下降的样本占比分别为 33%、38%和 29%；

对比 2011 年 10 月份和 11 月份的数据，11 月份出现增长的企业比例继续下降

了 5个百分点，在传统旺季只能说勉强和上个月打平，而且考虑到 10月份的长

假因素，11 月实际工作时间长于 10 月，所以即使持平也可以认为是一种行业

的收缩。另外，在调研中我们也了解到部份有海外业务的企业其海外物流部分

下降的比较明显。 

l 11月份物流企业对 12月份货运量预期的环比变动相对于 10月份预期 11

月份继续悲观，显示了行业情绪逐渐趋于保守的心态。其中对于 12月货运量预

期增加、持平和下降的样本比例分别占 46%、37%和 17%；相对于 11月预期增

加的企业占 54%，更多的企业开始认为 12月份只能保持持平。而预期增加的企

业大多的理由是 12月接近会计年度的年终，企业可能会在年终冲刺，以达到报

表或是业绩的要求。 

l 2011 年 11 月份物流企业货运量的同比变动同样继续了 10 月份的下滑趋

势，其中同比下降的样本占比为 46%；持平和增加的样本占比分别为 37%和

17%。而 10月份同比增加的比例尚有 29%。 
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l 2011年 11月份的运价环比增加、持平和减少的比例是 4%、71%和 25%。

虽然我们看到运价环比下降的情况不多，但是实际情况是一方面货运公司的给

客户价格不太变动，比如今年油价、轮胎、人工费等成本都在上升，但是一些

公司给客户的报价并未太多的变动，另一方面是很多公司利润已经很微薄，接

近于零利率，甚至有些企业表示已经不考虑利润的多寡，以求保住现有客户。

所以持平的运价的背后还是有着很多不乐观的故事。 

 

图 24: 2011年 11月货运量环比变化延续 10月的下降趋势 

货运量环比扩散指数 9月 10月 11月 

 54% 9% 4% 

货运量预期环比扩散指数 9月 10月 11月 

 73% 37% 29% 

货运量同比扩散指数 9月 10月 11月 

  -17% -29%  

资料来源：申万调研指数 

 

图 25: 2011年 11月货运量环比变化延续 10月的下降趋势 

  

资料来源：申万调研指数 
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图 26: 2011年 11月货运量较去年同期相比出现下降，运价大多持平 

  
资料来源：申万调研指数 

 

 

附录 1：申万调研指数介绍与数据解读方法 

1．调研方法与频率 

电话调研：我们通过电话的方式与调研样本沟通。虽然可能不如面对面的

谈话深入，但是便于与调研样本保持长期稳定的沟通。 

月度调研：我们的调研以月度为频率展开，每个月底的调研询问当月的情

况。例如，本次 11月份的调研在 11月的最后一周完成，了解的是 11月份的情

况。 

 

2．样本特点 

草根性：调研样本的选取不以是否在上市公司工作，是否是公司高管为依

据。调研对象多为被调研公司在某个业务区域的销售或市场人员。 

广泛性：各个行业调研样本的数量往往较多，分布较为分散。 

代表性：调研样本的选取充分考虑到行业结构和区域分布特性，尽力保证

调研样本的代表性。 
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3．调研数据 

方向性问题：每个调研问题都是方向性的。例如，对于询问订单环比变化

情况的问题，调研对象只需回答增加、持平还是减少。 

扩散指数：将各个调研样本对调研问题方向性的回答以相等的权重合成为

扩散指数。由于调研样本量较多，扩散指数的变化方向往往和实际数据的变化

方向一致。 

 

4．调研结果的解读 

扩散指数的含义： 

扩散指数 = 反馈增加的样本比例 — 反馈减少的样本比例 

申万调研指数是范围在-1 到 1 之间的扩散指数，用百分比表示。根据问题

的不同分为环比扩散指数和同比扩散指数两种。扩散指数的大小反映了反馈结

果为（环比/同比）增加的样本比例的大小。数值为正且越接近 1 表示反馈环比

增加的调研样本占比越大；数值为负且越接近-1 表示反馈环比减少的调研样本

占比越大；数值为 0表示反馈环比增加与减少的样本数持平。 

指数大小反映样本点变化方向的一致性：因为调研指数属于扩散指数，所

以调研指数的大小反映的是样本点数据变化方向的一致性，即（环比/同比）增

加或减少的样本点的比例。这意味着调研指数从意义上接近但不等于实际数据

的环比/同比变化。统计上讲，两者间的对应关系只有在样本量非常大时才可能

存在。所以在解读调研数据时，不要一味将调研数据与实际数据相比较。 

季节性因素必须考虑：我们的调研数据主要基于环比变化，因此必须考虑

季节性因素对数据的影响。在数据序列积累足够长后，可以通过季调排除季节

性，但在数据积累的初期，无法实施季调。我们会通过询问调研对象数据变化

的原因，以帮助大家判断季节性。 

数据的有效性有待时间检验：如前所述，调研数据与实际行业数据间的对

应关系并不明确，因此调研数据是否有效还需要时间去检验。如果某个调研结

果与实际差异较大，我们会考虑调研样本。 

 

附录 2：房地产中介调研介绍 

样本分布：以北京、上海、广州、深圳、杭州、苏州、南京、天津、重

庆、成都、武汉、长沙十二大城市为样本城市，并依据各个城市二手房的成
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交量以及房屋销售面积对其分别赋以权重 12%、17%、12%、8%、10%、15%、

10%、5%、4%、3%、2%、2%。样本点的分布符合上述权重，并涵盖了中原

地产、我爱我家、链家、21世纪不动产等全国主要的代表性中介公司。 

调研问题： 

(1)二手房成交量的环比和同比变动情况——增加/持平/减少？ 

(2)二手房挂牌量的环比和同比变动情况——增加/持平/减少？ 

(3)二手房成交价的环比和同比变动情况——增加/持平/减少？ 

(4)二手房市场看房人气的环比变动情况——增加/持平/减少？ 

(5)影响消费者购房决策的关键因素有哪些？ 

(6)其它调研对象说明或解释的问题。 

 

附图 1:房地产中介调研样本点的城市分布 

 

 

 

 

 

 

 

 
资料来源：申万调研指数 

 

附录 3：汽车经销商调研介绍 

样本分布：样本覆盖了上海，山东，广东，江苏，浙江，北京，河北，

四川，辽宁，山西，陕西，湖南，云南，湖北，安徽，天津。依据各个城市

乘用车上牌数分别赋以权重，如图 8所示。样本点的分布符合上述权重。 

调研问题： 

1）汽车库存同比与环比情况---增加？减少？持平？ 
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2）汽车订单同比与环比情况---增加？减少？持平？ 

3）各地区相关政策与促销活动? 

4）影响库存与订单数量的关键因素？ 

5）被调研对象解释与反映的其他问题。 

 

附图 2: 汽车调研各地区样本数及其占比 

 
资料来源：申万调研指数 

 

附录 4：机床经销商调研介绍 

样本分布：调研对象为全国各地机床经销商。因为机床行业产品种类繁

多，所以侧重选择经销品种较为齐全的经销商进行调研，从而使得数据更具

可比性。调研样本点覆盖东北、华北、华东、华南、华中、西北、西南、中

南八大片区，覆盖全国 21个区域经销商。 

调研问题： 

(1)机床本月销量环比变动情况——增加/持平/减少？ 

(2)机床本月订单量环比变动情况——增加/持平/减少？ 

(3)机床本月销量同比变动情况——增加/持平/减少？ 

(4) 机床本月订单量同比变动情况——增加/持平/减少？ 

(5)销量及订单量环比变动的原因？ 

(6)销量及订单量同比变动的原因？ 

(7)对未来销量及订单量情况的预期。 
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附图 3: 机床草根调研样本点分布 

地区 分布点个数 

东北 3 

华北 2 

华东 9 

华南 3 

华中 1 

西北 1 

西南 1 

中南 1 

总计 21  
资料来源：申万调研指数 

 

附录 5：铜贸易商调研介绍 

样本分布：铜贸易商调研的样本选自上海、北京、安徽、山东、江西、

沈阳、天津、甘肃、广东、辽宁，总样本点 30个。 

调研问题： 

（1）当月铜库存的环比和同比变动情况——增加/基本持平/减少？ 

（2）当月铜订单的环比和同比变动情况——增加/基本持平/减少？ 

（3）造成库存量变化的原因——主动备库/消化现有库存/维持零库存/

进口量增加？ 

（4）造成订单量变化的原因——铜价波动/需求/套保？ 

（5）预期未来铜价变化的趋势——上涨/下跌/震荡？ 

（6）其它调研对象说明或解释的问题。 

 

附录 6：公路货运企业调研介绍 

样本分布：公路货运样本选自北京市、上海市、黑龙江省、吉林省、内

蒙古、宁夏回族自治区、陕西省、山西省、河南省、河北省、山东省、福建

省、云南省、广东省、广西省、浙江省、江苏省、湖南省、湖北省、安徽省、

四川省重庆市这 21个省市自治区为样本地区，总样本点 24个。依据各个公

司的货运量增减情况，赋予个公司相同的权重。 
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调研问题： 

(1)公司货运量的环比变化情况——增加/持平/减少？ 

(2)预期下个月公司货运量的变动情况——增加/持平/减少？ 

(3)公司货运量与去年同期相比的变动情况——增加/持平/减少？ 

 

附图 4:调研样本点的城市分布 

 
资料来源：申万调研指数 
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