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 主要观点： 

消费增长继续放缓 

1-2 月，社会消费品零售总额 20080.4 亿元，同比增长 15.2%，较去年

同期下降了 5 个百分点。与去年 12 月份相比回落了 3.8 个百分点，

剔除物价因素之后，仍有 2.3 个百分点的回落，一直较为稳定的消费

增长也渐显疲软态势。在全球经济危机、外需萎靡的背景下，国内的

经济景气度也在下降，目前拉动经济增长的三驾马车中仅有投资仍维

持较快增长，消费和出口均持续回落，显示中国经济的前景不容乐观。 

农村消费增长可期 

城市消费品零售额同比增长 14.4%；县及县以下零售额增长 17.0%。

2008 年以来，在国家加大对“三农”扶持力度的支持下，农村的消

费政策和消费环境得到明显改善。政府通过财政补贴“家电下乡”、“农

机下乡”、“汽车、摩托车下乡”等政策刺激农村消费，近几个月农村

消费增速已经逐步赶超城市。 

对细项数据的分析 

分商品类别来看，石油及制品类的下滑最为明显，我们认为这主要还

是取决于近期物价的持续回落。建筑及装潢材料类、家具类商品消费

出现大幅反弹，我们认为这可能与今年以来房地产市场回暖、交易量

出现明显回升有关。房地产的刚性需求带动建筑装修方面的商品消费

反弹。 

今年政府工作定调将对消费产生积极影响 

2009 年中国经济要力争保“8”，扩大内需作为保增长的根本途径。

下一步积极财政将着力扩大内需、改善民生，重点向三农、社会事业

发展以及困难地区和群众倾斜。我们预计未来消费增长还有可能在物

价下行的拖累下继续回落，但在国家政策的支持下，整体增速将较为

平稳，不会出现大幅下滑。 
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1-2 月，社会消费品零售总额 20080.4 亿元，同比增长 15.2%。分

地域看，城市消费品零售额 13541.0 亿元，同比增长 14.4%；县及县

以下零售额 6539.4 亿元，增长 17.0%。分行业看，批发和零售业零售

额 16800.1 亿元，同比增长 14.8%；住宿和餐饮业零售额 3015.9 亿元，

增长 18.9%；其他行业零售额 264.4 亿元，增长 2.6%。 

消费增长继续放缓 

1-2 月，社会消费品零售总额 20080.4 亿元，同比增长 15.2%，较

去年同期下降了 5 个百分点。与去年 12 月份相比回落了 3.8 个百分

点，剔除物价因素之后，仍有 2.3 个百分点的回落，一直较为稳定的

消费增长也渐显疲软态势。在全球经济危机、外需萎靡的背景下，国

内的经济景气度也在下降，目前拉动经济增长的三驾马车中仅有投资

仍维持较快增长，消费和出口均持续回落，显示中国经济的前景不容

乐观。 

农村消费增长可期 

分地域看，城市消费品零售额 13541.0 亿元，同比增长 14.4%；

县及县以下零售额 6539.4 亿元，增长 17.0%。2008 年以来，在国家

加大对“三农”扶持力度的支持下，农村的消费政策和消费环境得到

明显改善。政府通过财政补贴“家电下乡”、“农机下乡”、“汽车、摩

托车下乡”等政策刺激农村消费。近几个月农村消费增速已经逐步超

越城市，作为占中国人口一半以上的农民消费能力的增强，将为内需

的扩张作出显著贡献。 

图 1  农村消费增长已经逐步超越城市 

对细项数据的分析 

分商品类别来看，石油及制品类的下滑最为明显，我们认为这主
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要还是取决于近期物价的持续回落。文化办公用品类 、日用品类、

家用电器及音像器材类、服装类等与居民日常消费息息相关的商品均

出现一定程度下滑，这与经济景气度下降、居民收入增长放缓，减少

日常的一些开支不无关系。 

值得注意的建筑及装潢材料类、家具类商品消费出现大幅反弹，

我们认为这可能与今年以来房地产市场回暖、交易量出现明显回升有

关。房地产的刚性需求带动建筑装修方面的商品消费反弹。 

图 2  今年以来房地产交易量明显回暖 

今年政府工作定调将对消费产生积极影响 

   近日温总理在 2009 年《政府工作报告》中指出，2009 年中国经

济要力争保“8”，且把扩大内需作为保增长的根本途径，把改善民生

作为保增长的出发点和落脚点。下一步积极财政将着力扩大内需、改

善民生，重点向三农、社会事业发展以及困难地区和群众倾斜。这些

政策和措施都将使消费者真正受益，减轻生活负担、提升消费能力、

增强消费信心。我们预计未来消费增长还有可能在物价下行的拖累下

继续回落，但在国家政策的支持下，整体增速将较为平稳，不会出现

大幅下滑。 
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