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中国联通： 3G 月度用户净增突破 200 万 

事件描述 
 中国联通公布 2011 年 8 月运营数据，3G 月度净增用户为 204.9 万户 

中国联通公布了其 2011 年 8 月主要运营数据。数据显示，2011 年 8 月中国联通 3G 用户净增 204.9 万户， 3G

用户累积达到约 2786.8 万户；同时，中国联通 2G 用户增长 31.5 万户，2G 用户总数累计达到 1.58 亿户。 

固网方面， 2011 年 8 月，中国联通本地电话用户减少 26.8 万户，固话总数为 9469.9 万户；宽带用户增长

76.7 万户，累积达到 5375.8 万户。 
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中国联通公布了其 2011 年 8 月的用户运营数据。数据显示，中国联通各项用户增长数据相比 7 月份均有不同程度改

善，其中 3G 用户发展成为亮点。 

对此事件，我们有如下点评： 

 

第一、3G 月度净增用户首次突破 200 万大关 

数据显示，中国联通 2011 年 8 月份单月净增 3G 用户 204.9 万户，中国联通 3G 用户总数达到 2786.8 万户。可以看

到，在月度净增用户在 180 万关口附件盘桓较长时间后，中国联通 3G 净增用户数据终于突破 200 万大关，创下其商

用以来的新高。 

图 1：中国联通 3G 用户月度新增情况（万户） 
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资料来源：公司公告，长江证券研究部 

 

同时，中国联通 8 月份 3G 净增用户突破 200 万大关，不仅表明 iPhone 套餐调整的影响已完全消除，且表明其多元

终端策略、向中低端手机进行补贴倾斜的措施正在取得积极成效。 

 

第二、“沃派”校园品牌、更加优化的终端战略均将助力 3G 用户加速发展 

我们注意到，中国联通在 9 月份新生返校前推出了“沃派”校园品牌，并针对性的定制了 36 元的校园套餐。需要指

出，校园市场一直是电信运营商争夺最激烈市场，而以往中国联通 3G 主要定位高端，并未在此市场投入过多精力和

资源。此次，中国联通特别推出针对该细分市场的营销品牌和套餐，表明了对该市场的极大觊觎之心，我们也看好其

取得相应的市场蛋糕的能力。主要逻辑在于：1、相比竞争对手，“沃派”套餐突出数据业务特色，暗合学生用户数据

业务需求旺盛的特征；2、相比之前，中国联通 3G 口碑效应已今非昔比，且 36 元套餐门槛也符合学生用户消费习惯。 

另一方面，中国联通近期推出了其第一款 HTC 定制终端，且积极与 HTC 推出 2000 元左右的定制终端。引进具备良

好市场号召力的 HTC 定制终端，是中国联通终端策略不断优化的体现。因此，我们认为中国联通终端策略的持续优

化有利于其 3G 用户发展，在其补贴政策的配合下，其将在后续 3G 用户发展中发挥明显作用。 

 

第三、宽带用户净增较大幅度回升，固话用户继续流失 

中国联通 2011 年 8 月份宽带用户净增 76.7 万户，净增用户相比 7 月份有所增加。可以看到，宽带用户的月度净值呈
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现出比较明显的月度属性，因此，我们认为 8 月份的数据回升属于自然的季节性属性。 

图 2：中国联通宽带用户月度新增情况（万户） 
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资料来源：公司公告，长江证券研究部 

 

固话方面，8 月用户继续流失 26.8 万户，流失幅度相比上月有所下降。我们一直强调，小灵通用户的转网是大势所趋，

因此，固话用户的流失不可避免，且不排除在小灵通退网时间点来临前固化流失会出现加剧的可能。 

图 3：中国联通固定电话用户月度新增情况（万户） 
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资料来源：公司公告，长江证券研究部 

 

第四、投资建议 

我们认为，中国联通 8 月份 3G 用户突破 200 万大关表明 iPhone 套餐调整带来影响已消散，长期来看中国联通 3G 用

户发展将呈加速趋势，我们对其未来的 3G 用户增长保持乐观。基于此，我们看好中国联通的投资价值，并维持其“推

荐”评级。 
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