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沱牌舍得(600702) 
公司研究/深度报告 
 

 

报告摘要： 

 公司股价目前具备安全边际 

1、存货价值被严重低估。截至 2010 年末，公司存货为 12.87 亿元，其中自制半

成品 10.69 亿元，吨酒价格仅为 13363 元，折合 6.68 元/斤，价值被严重低估。

我们保守按照 5 万吨优质好酒计算公司基酒价值，现在的市值（79.20 亿元）仅

相当于 79.20 元/瓶的价格买下沱牌舍得整个公司的优质基酒，同时公司还赠送 3

万吨左右的低档酒，我们认为以 79.20 元/瓶买下沱牌曲酒具有很高的安全边际。

2、白酒存货只会升值。为何不把白酒存货当做理财产品来看？不失为抵御通胀

的最佳投资之一。 

 未来几年业绩高增长的核心原因 

1、营销改革成效显著。2010 年之前，公司只注重生产，对营销重视不够。2010

年以来，公司实施了营销体制改革，目前来看改革效果突出。2011 年公司预计

主营业务收入12亿元，营业总成本10.5亿元。目前公司全面推进营销战略转型，

产品结构进一步优化，经营业绩平稳增长。我们预计公司今年销售收入超过 12

亿元是大概率事件，净利润增速可以达到 50%。2、核心竞争优势突出。（1）沱

牌曲酒曾经是 17 大名酒，舍得酒文化内涵突出。（2）2000 年曾是全国白酒产量

老大，具备崛起基础。（3）生态酿酒，拥有 900 年以上的老窖池，白酒品质突

出。（4）核心产品价格定位合理，竞争对手少。3、地方政府的强力支持。绿色

食品产业是遂宁市政府十二五期间重点扶植产业，“十二〃五”期间，遂宁市白

酒产业规划：以沱牌集团为龙头，到 2012 年全市的白酒销售收入达 50 亿元，

2015 年达 100 亿元。4、次高端白酒崛起的行业背景。中国白酒行业下一个 10

年和上一个 10 年的发展将完全不一样：下一个 10 年 200-600 元价位的次高端酒

增长速度将会很快，整个行业将达到 30%-50%的增长速度，下一个 10 年将是次

高端白酒表演的舞台。 

 盈利预测及估值 

我们预计公司 2011 年、2012 年、2013 年 EPS 分别为 0.34 元、0.53 元、0.85 元，

同比分别增长 52%、55%、60%。我们维持公司强烈推荐评级，目标价 26.5 元。 

 风险提示 

集团改制进程达不到预期；白酒行业竞争加剧，公司在省外市场扩张受阻。 

 

盈利预测与财务指标 

项目 /年度 2010A 2011E 2012E 2013E 

营业收入（百万元） 895 1232 1625 2015 

增长率（%） 23.66% 39.95% 37.78% 34.20% 

归属母公司股东净利润（百万元） 76 135 218 328 

增长率（%） 42.18% 51.83% 55.08% 59.67% 

每股收益（元） 0.23 0.34 0.53 0.85 

PE 104 68 44 28 

资料来源：民生证券研究所 

营销改革带来的价值重估 
                                  —沱牌舍得（600702）深度报告 

民生精品---深度研究报告/食品饮料行业 

 

强烈推荐    维持评级 

 

合 理 估 值：26.5元 
 

交易数据（2011-07-11）  

收盘价（元） 23.54 

近 12 个月最高/最低 27.00/9.81 

总股本（百万股） 337.30 

流通股本（百万股） 337.30 

流通股比例% 100.00% 

总市值（亿元） 79.20 

流通市值（亿元) 79.20 

 

该股与上证综指走势比较 
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一、公司股价目前具备安全边际 

沱牌舍得是白酒类上市公司唯一一个存货大于销售收入的公司，我们认为具备如此特

质的公司，不应仅仅按照通常采用的 PE、DCF 等估值方法来进行估值。 

1、存货价值被严重低估 

按照公司对外口径，目前沱牌舍得拥有基酒将近 10 万吨。截至 2010 年末，公司存货

为 12.87 亿元，其中自制半成品 10.69 亿元，我们保守按照 8 万吨基酒（对公司口径 10

万吨打了八折）计算，吨酒价格仅为 13363 元，等于说 6.68 元/斤，价值被严重低估（尤

其是相对于出厂价 418 元/斤的舍得及其其他高端产品）。 

我们调研了解到的情况是：公司拥有优质好酒（可做曲酒以上的酒、100 元以上的酒）

5 万吨以上。我们保守按照 5 万吨优质好酒计算公司基酒价值，5 万吨散装白酒相当于 1

亿瓶 500ml 装白酒，现在的市值（79.20 亿元）仅相当于 79.20 元/瓶的价格买下沱牌舍得

整个公司的基酒，同时相当于沱牌舍得把剩余 3 万吨左右的低档酒赠送给投资者。舍得的

出厂价目前是 418 元/瓶，相比较而言，我们认为以 79.20 元/瓶买下沱牌曲酒具有很高的

安全边际。 

2、白酒存货只会升值——酒是陈的香 

为何不把白酒存货当做理财产品来看？不失为抵御通胀的最佳投资之一。 

图  1：存货 2010 年达到 12.87 亿元  图  2：存货 /销售收入逐年增加，2010 年突破 144% 

 

 

 资料来源：公司年报，民生证券研究所 

二、未来几年业绩高增长的核心原因 

1、营销改革成效显著 

2010 年以前公司销售状况持续较差的核心原因在于：1、公司坚持首抓生产，着力构

建资源节约型循环经济发展模式，对营销重视不够。2、公司未改制，管理层没有激励机

制，做强做大动力不足。 
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图 3：1997 年之后收入增长几乎停滞  图 4：现在的净利润仅相当于 1997 年的 41% 

 

 

 

资料来源：公司年报，民生证券研究所                       

2010 年以来，公司在集团改制、政府大力支持等因素的刺激下实施了营销体制改革，

目前来看改革效果突出： 

1、管理体制改革。2010 年是公司的销售转型年，管理体制越来越高效，同时推出多

种新产品，如经典舍得、天曲系列酒、特曲 20、30 年。 

2、营销革新。公司对营销人员薪酬体系进行改革，2010 年销售人员最高工资超过 6

位数，今年计划最高薪水比去年翻番。 

3、扩充销售人员。2011 年公司销售人员规模大幅度扩张，2010 年年底仅有 300 多人，

目前销售人员规模扩张超过了 100%，同时公司对新招销售人员进行了比较系统的培训。 

4、实施深度分销。公司目前采取分客户、分品种全渠道运作市场的策略，推行深度

分销模式，突出开发重点市场，大力整合经销商资源，提升品牌合力。目前在周边县区精

细化营销，2011 年对南充、遂宁、德阳等几个城市做试点，平均一个市有几十个人的营

销队伍。 

图 5：舍得酒形象展示  图 6：沱牌曲酒形象展示 

        

 

       

资料来源：公司网站，民生证券研究所 
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5、扶持经销商。公司帮经销商培训人员，同时到终端去帮助经销商开发渠道。公司

对经销商团队进行筛选，淘汰一部分，主要找一些具备社会关系的经销商来做团购渠道。 

2011 年以来，公司继续实施舍得、沱牌双品牌战略，营销方面继续实施七个大区战

略，设立舍得、沱牌、陶醉三个事业部。目前初步形成了以舍得酒、吞之乎、沱牌曲酒、

陶醉酒、沱牌特曲等高中档产品布局全国重点市场和区域市场的销售局面。2011 年公司

预计主营业务收入 12 亿元，营业总成本 10.5 亿元。目前公司全面推进营销战略转型，产

品结构进一步优化，经营业绩平稳增长。我们预计公司今年销售收入超过 12 亿元是大概

率事件，净利润增速可以达到 50%。 

另一方面，我们由部分经销商了解到的情况也验证了我们对营销改革成效显著的判断。

我们由遂宁市、湖南省、西北大区经销商了解到的公司 2011 年销售状况超出市场预期，

尤其是舍得酒的销售情况良好。 

2、核心竞争优势突出 

（1）沱牌曲酒曾经是17大名酒，舍得酒文化内涵突出 

1972 年以来，沱牌曲酒系列产品先后评为省优 3 个，部优 5 个，国家名酒 2 个；获

商业部金爵奖 3 个，银金爵奖 1 个；四川省名优酒等奖 48 次；获香港第六届国际食品展

金瓶奖。 

1980 年沱牌曲酒被命名为四川省名酒。 

1981 年、1987 年被评为四川省优质产品。 

1981 年、1985 年、1988 年获商业部优质产品称号及金爵奖。 

1988 年在瑞士日内瓦第 16 届国际博览会获新发明铜牌奖，同年获香港第六届国际食

品展览会金瓶奖。 

1989 年全国第五届白酒评比中，沱牌 54 度、38 度曲酒双获国家金奖，跨入国家名酒

行列，成为四川省酒林中第六朵"金花"。 

表 1：我国历届名酒评比 

 年份 地点 获奖名酒 

第一届 1952年 北京 茅台酒、汾酒、泸州大曲酒、西凤酒 

第二届 1963年 北京 五粮液、古井贡酒、泸州老窖特曲、全兴大曲酒、茅台酒、西凤酒、汾酒、董酒 

第三届 1979年 大连 茅台酒、汾酒、五粮液、剑南春、古井贡酒、洋河大曲、董酒 、泸州老窖特曲 

第四届 1984年 太原 
茅台酒、汾酒、五粮液、洋河大曲、剑南春、古井贡酒、董酒、西凤酒、泸州老窖特曲、全

兴大曲酒、双沟大曲、特制黄鹤楼酒、郎酒 

第五届 1989年 合肥 
茅台酒、汾酒、五粮液、洋河大曲、剑南春、古井贡酒、董酒、西凤酒、泸州老窖特曲、全

兴大曲酒、双沟大曲、特制黄鹤楼酒、郎酒、武陵酒、宝丰酒、宋河粮液、沱牌曲酒 

数据来源：中国酿酒工业协会，民生证券研究所 

白酒行业的本质是企业历史，是品牌割据，白酒是精神产品，“得酒文化者得天下”

是对白酒行业的最恰当描述。公司舍得酒的品牌定位为“中华第一文化酒”，“舍得”来源
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于佛教用语，而杂以老庄的处世哲学。舍与得，就如同天与地，阴与阳，相辅相成，浩乎

天地，存于心间，囊括了大千世界的机理奥秘。万事万物皆在舍得之中成就自身，达到和

谐统一的最高境界。舍得酒突出优雅型生态白酒，突出绿色生态白酒，是对绿色健康和中

国传统文化舍与得的最好结合。 

（2）2000年曾是全国白酒产量老大，具备崛起基础 

沱牌曲酒厂于 1951 年 12 月租赁太安作坊兴办。 

1976 年李家顺调入公司后，继承和发展了"射洪春酒"、"谢酒"的传统酿造工艺，实施

了一、二、三、四期技改工程，最终形成以酒业为支柱的集团公司。 

1991 年至 1993 年沱牌公司连续被评为中国 500 家最大规模和最佳经济效益企业之一。 

1994 年被国家批准为 100 户现代企业制度试点企业之一。 

1995 年被评为全国质量效益型先进企业。 

1996 年沱牌成为 100 家全国现代企业制度试点企业的第一家上市公司。 

1997 年公司被确定为四川省 37 家扩张型企业之一。 

1998 年列为四川省利税总额增长的 20 家优势企业，位居第六。 

2000 年白酒总产量达 14.64 万吨，居全国白酒行业第一位。 

图 7：沱牌舍得主要销售区域 

                

 

资料来源：公开资料，民生证券研究所 

沱牌在 2000 年曾是全国白酒产量老大，终端渠道仍存在，具备崛起的基础。目前公

司在东北、山东、四川北部等我国北方地区销售渠道健全，上述地区也是公司收入的主要

来源地，只要公司经营体制理顺、营销改善，公司经营情况将很快好转。 
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（3）生态酿酒，拥有900年以上的老窖池，白酒品质突出 

生态酿酒 

公司在全国首开“生态酿酒”先河，建有全国首座酿酒工业生态园，以“生态循环、

绿色环保”著称于中国白酒行业。先后投资 4000 多万元建成屋顶花园、三四五期工程、

312、花苑小区等厂区大型绿化工程；投资 1000 余万元进行滨江公园、废水处理站及沱牌

镇绿化建设；投资 5000 余万元，栽植银杏、楠木、香樟、桂花、柳树等绿化树木 60 余种

165 万余株，绿化覆盖面积达 14 万平方米，厂区绿化率达 98.5%，绿化覆盖率达 48.2%。

公司先后被评为“全国文明单位”、“全国环保先进单位”和首批“四川省工业生态园”，

被授予全国“五一劳动奖”，获 “中国食品文化遗产”、“国家级非物质文化遗产”、“中国

质量鼎”、“中国用户满意鼎”、“全国质量奖”等称号。 

图 8：沱牌酿酒生态园  

 

 

资料来源：公司网站，民生证券研究所 

老窖池 

射洪县境内山川秀丽，气候温和 ，物产丰富，盛产美酒，素称名酒之乡。历代名酒

迭出。唐时“射洪春酒”以“寒绿”著称，名驰“剑南”。诗圣杜甫到此驻足，留下赞美

诗章。宋代，“射洪春酒”以纯净、透明、甘、醇、甜诸味调匀而知名。明代，县人酿“谢

酒”，清冽馨香，名嗓蜀中。清代，“射洪春酒美”，谢酒称“佳酿”。民国年间，县南柳树

镇太安酢坊在继承唐代“春酒”，明朝“谢酒”的传统酿造技术的基础上采用新的配臵方

法和制作方法 ，酿出具有“春酒寒绿、谢酒醇、浓香清冽”的曲酒。 

据《华阳国志》及《射洪县志》记载，射洪酿酒始于西汉，兴于唐宋，盛于明清。经

清末民初李氏家族“泰安作坊”的发扬和创新，于 1945-1946 年初步成型。2005 年 8 月，

位于沱牌曲酒公司内拥有 28 口窖池的“泰安作坊”，被正式批准为首批中国食品文化遗产。 
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用窖池作发酵容器是沱牌曲酒的工艺特点，窖池是生产浓香型白酒的主要设备，窖池

的窖龄长短是基酒质量好坏的关键所在。窖池越老，使用时间越长，其窖泥中富集的与酿

酒有关的微生物越多，参与产酒和生香的微生物越多，赋予白酒的香味物质越多，酒质越

好越浓香。正是因为公司拥有 900 年以上的老窖池，才形成了沱酒“窖香浓郁，清冽甘甜、

绵软醇厚、尾净余长，尤以甜净著称”的独特风格。 

白酒品质突出 

舍得酒重点在绿色六粮、沱泉水质、生态制曲、生态酿酒四个方向上精心打造舍得酒

的优良品质，在生产及工艺上保证了舍得酒的市场竞争力。 

绿色六粮。为确保舍得系列产品优异的内在品质，舍得公司从源头上做起，通过建立

绿色原料基地和购进现代化的储粮设备，狠抓酿酒原料——粮食的质量控制。与其它白酒

企业不一样，沱牌公司的酿酒用粮是从东北专门的粮食基地购进的，东北的气温低，粮食

受虫害少，属于绿色粮食。为了保证粮食的品质，公司耗资 4000 多万元人民币从美国 GSI

公司全套引进的 10 万吨金属粮仓，通过电脑进行全自动控制，可自动完成粮食进料、筛

选、冷冻、储存等。储粮仓的温度由三台谷物冷冻机调节，常年保持在 15℃以下，保证

粮食不生虫、不霉变，从而在粮食这个源头上保证了质量。 

沱泉水质。国内外知名地下水专家在实地考察分析后认为：“沱泉水系植物体经地质

演变矿化而涵养的水源，又经多层砂砾过滤，水质清澈、无杂质；泉水用于酿酒则色清气

香，迥异于一般饮用泉水”。 

生态制曲。公司为了确保曲药质量进而确保舍得系列酒的质量，投资建成了全国最大

的制曲工业生态园区——舍得制曲工业生态园。我国知名酿酒专家周恒刚老先生实地考察

舍得制曲工业生态园后，称赞舍得的制曲生产代表了同行业最高水平。 

生态酿酒。公司酒库拥有储酒陶坛 10 万个，总储酒能力 5 万吨以上，陶坛均产自有

5000 年烧陶技术的江苏宜兴。车间产出的基酒分厂房、分季节、分窖、分糟、分级分别

贮存于这些优质陶坛中，经氧化、吸附和催陈作用，使酒体更醇、更爽、更自然。“舍得

酒”基酒的陈酿期必须在 3 年以上，浓香调味酒必须在 10 年以上。 

（4）核心产品价格定位合理，竞争对手少 

2010 年以来，公司对现有品牌进行了全面梳理，舍得、沱牌曲酒、沱牌特曲、陶醉

等四大主销品牌核心产品的包装升级工作已经完成。在舍得品牌建设方面，公司将产品线

进行延展到舍得窖龄酒和舍得年份酒、水晶舍得、经典舍得、品味舍得。在沱牌品牌方面，

开发了“天曲”系列为代表的中高端产品。同时公司开发了百年沱牌、中华沱牌、沱牌头

曲等系列新产品，基本实现了沱牌系列核心产品的升级换代工作。 

公司核心产品舍得酒，目前终端价格定位于 600 元以上，价格低于五粮液、国窖 1573。

随着五粮液、国窖 1573 逐年提价，其终端价达到 800 元以上，舍得酒和五粮液、国窖 1573

价差逐步拉大，在 600-800 元价位上缺少竞争对手，构成价格竞争真空，有利于公司产品

在未来放量。 
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表 1：沱牌舍得产品结构 

主要产品 产品线 终端价格（元） 

舍得 
舍得窖龄酒和舍得年份酒、水晶舍得、经

典舍得、品味舍得 
600-1800 

曲酒 “天曲”系列 200-400 

陶醉 3、6、9 年 60-200 

特曲 - 20-200 

大曲 - 10-40 

枸杞酒 - 7-10 

资料来源：公司公告，糖酒快讯，民生证券研究所 

3、地方政府的强力支持 

为把绿色食品、油气盐化工、纺织服装、机械配套等四大传统优势产业和电子信息、

生物工程、绿色能源等三大潜力产业（以下简称“4＋3”产业）做大做强，遂宁市政府专

门制定了《遂宁市“十二五”“4＋3”产业发展规划》，其中绿色食品产业是遂宁市政府十

二五期间重点扶植产业。 

其中，酒类饮料产业发展规划为：以沱牌集团、华润雪花（遂宁）、香叶尖茶业等企

业为龙头，加快技改扩能，打造拳头产品，进一步提高品牌产品的知名度，增强企业核心

竞争力。充分利用原材料、技术、人才优势，巩固传统高档品牌，壮大区域品牌，带动中

小企业发展，延长产业链条，加快果类饮料业的开发。 

表 3：遂宁市“十二五”“4+3”产业发展规划（亿元、%） 

 2010 年 2012 年 2015 年 

 实际 同比增长 目标 年均增长 目标 年均增长 

规模以上工业合计 731 45.2 1200 28 2200 25 

“4+3”产业 574 44 1000 32 2000 28 

1．绿色食品产业 157 41.3 230 21 400 21 

2．油气盐化工产业 176 30.8 285 27 500 23 

3．纺织服装产业 99 60.7 140 19 220 17 

4．机械配套产业 54 51.1 93 31 170 26 

5．电子信息产业 34 93 141 103 500 70 

6．生物工程产业 36 51.4 56 25 100 23 

7．绿色能源产业 34 25.7 55 27 110 27 

资料来源：遂宁市人民政府网站，民生证券研究所 

在《遂宁市白酒产业“十二〃五”发展规划》中，政府对白酒产业的总体发展目标为：

到 2010 年全市白酒销售收入达 30 亿元，2012 年达 50 亿元，2015 年达 100 亿元。到 2012

年，将沱牌集团建设成为国家级白酒技术中心。到 2015 年，把沱牌镇建设成为集生态工

业、循环农业、特色旅游业为一体的中国白酒第一镇。新创“中国驰名商标”和“四川省

著名商标”各一个，发展酒类相关产业，延长产业链条。 

“十二〃五”期间，遂宁市白酒产业重点目标： 

1.销售收入。包括配制酒在内的白酒是我市白酒的主力军，以沱牌集团为龙头，带动
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其它白酒厂家的发展。到 2010 年，全市的白酒销售收入达 30 亿元，2012 年为 50 亿元，

2015 年达 100 亿元。 

2.品牌建设。在现有的“沱牌”、“舍得”为“中国名牌”和“中国驰名商标”的基础

上，进一步加大品牌建设力度，重点培育“吞之乎”为“中国驰名商标”，开展地方特色

的区域品牌和白酒地理标志的建设。 

3.中国白酒第一镇。充分发挥名酒效应，以酒文化建设为重点，到 2012 年，初步把

沱牌镇建设成为集生态工业、循环农业、特色旅游业为一体的中国白酒第一镇。力争到

2015 年全面完成建设工作。 

4、次高端白酒崛起的行业背景 

1-5 月份白酒行业产量同比增长 30.4%，增速比 1-4 月上升 2.6 个百分点，其中 5 月份

产量为 80.6 万千升，同比增长 29.2%，增速比比去年同期下降 3.3 个百分点。1-5 月白酒

行业销售收入和利润总额分别增长 36.4%和 38.9%，均维持较高增速，行业高景气度持续。 

2009 年以来，在安徽、江苏、湖北等省份，200-600 元的次高端白酒销售增长速度大

幅提升，有些省份增速甚至超过 50%。2011 年次高端白酒的增速更为突出，山西汾酒中

报达到 1.52 元，同比增长 97%；古井贡酒中报为 1.14 元，同比增长 150%；洋河股份中

报预计同比增长 60%以上。在消费升级的大背景下，我们预计次高端白酒未来三年仍然保

持较高增速，全国白酒市场进入“次高端白酒井喷的时代”。 

中国白酒行业下一个 10 年（2011-2020 年）和上一个 10 年（2001-2010 年）的发展

将完全不一样：下一个 10 年 200-600 元价位的次高端酒增长速度将会很快，整个行业将

达到 30%-50%的增长速度，下一个 10 年将是次高端白酒表演的舞台。 

图  9：洋河、汾酒、古井收入增速均在 60%-90%  图  10：洋河、汾酒、古井利润增速均在 60%-130% 

 

 

 资料来源：公司年报，民生证券研究所 
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三、盈利预测及估值 

1、盈利预测前提和假设 

1、假设公司销售收入可以按照遂宁市政府“十二〃五”战略发展规划要求完成； 

2、假设受“舍得”销售规模扩大影响，2011 年～2013 年公司毛利率提升，分别为

46.7%、49.0%和 52.8%； 

3、假设公司销售规模扩大，2011 年～2013 年公司销售费用率小幅下滑，分别为 12.5%、

12.4%和 12.1%； 

4、假设公司管理费用率和财务费用率保持相对稳定； 

5、假设消费税率保持稳定，所得税率保持稳定。 

2、利润表预测 

表 4：利润预测表（百万元） 

 2010 2011E 2012E 2013E 

一、营业收入 895  1232  1625  2015  

减：营业成本 500  657  830  951  

营业税金及附加 66  92  122  151  

  营业费用 84  154  202  243  

  管理费用 104  136  179  222  

  财务费用 32  43  57  71  

    资产减值损失 0  0  0  0  

投资收益 0  0  0  0  

二、营业利润 107  150  236  378  

加：营业外收入 2  1  1  1  

减：营业外支出 11  1  1  1  

三、利润总额 97  151  237  378  

减：所得税费用 21  35  57  91  

四、净利润 76  116  180  288  

归属母公司净利润 76  116  180  288  

少数股东损益 0 0 0  0  

五、每股收益（元） 0.23 0.34  0.53  0.85  

股本（百万股） 337 337 337 337 

资料来源：公司年报，民生证券研究所 
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3、估值及投资建议 

图  11：沱牌舍得历史 PE  图  12：沱牌舍得历史 PB 

 

 

 
资料来源：wind，民生证券研究所 

根据 2011 年 7 月 11 日收盘价计算，公司 2011～2013 年动态 PE分别为 68/44/28 倍，

考虑到公司目前股价具备安全边际、营销改革正在进行中、未来几年出现高增长的概率很

高，从中长期来看我们维持公司 “强烈推荐”投资评级，沱牌舍得将是我们下一步重点跟

踪和推荐的公司。 

四、风险提示 

1、集团改制进程达不到预期； 

2、白酒行业竞争加剧，公司在省外市场扩张受阻。 
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附录  

遂宁市“十二五”产业园区发展规划表 
单位：平方公里、亿元、万人  

园区名称 

2010 年指标 
规划目标 

发展主导产业 

2012 年 2015 年 

建成

区面

积 

 固定

资产

投资 

销售 

收入 

总

人

口 

  
建成区

面积 

 
固定资

产投资 

销售

收入 
总人口 

  
建成区

面积 

 
固定资

产投资 

销售   

收入 

总人

口 

  

工业

面积 

从业

人员 

工业 

面积 

从业

人员 

工业

面积 

从业

人员 

合    计  68.5 32.3 253.0 538.5 41.2 13.7 103.1 57.7 301.1 1128 55.6 16.3 180.3 104.1 1187 2930.0 84.0 29.0   

一  

遂宁经济开发区  18.5  7.8  90 232.3  21.5  7.5  24.0  11.8  108 360 25.5  8.3  32.0  17.0  220 1000.0 33.0  14.2    

1 
遂宁经济开发区（本

部） 
9.5 3.8 50 59.3 11 5 12 5.8 60 130 13.5 5.7 16 9 135 500.0 18 10 电子信息 

2 市创新工业园 9 4 40 173 10.5 2.3 12 6 48 230 12 2.6 16 8 85 500.0 15 4.2 食品饮料、机械电子、纺织服装 

二 

射洪经济开发区  17.1  12.2  30 103.4 6.2  3.1  24.2  18.7  36 220 8.9  3.5  50 33.4  370 500.0 17 4.6   

1  洪城新区 4 2.4  10 5.4 3.5  0.9  10 8 12 24 5.1 0.9 30 20 280 160.0 10 1.2 农副产品加工、机械电子 

2  
锂电新能源材料工业

园 
3 0.9  6 9.4 0.5  0.4  3 1.2  7.2 26 0.8  0.5  3 1.4  30 60.0 2.0  0.5  新能源、新材料、纺织 

3  沱牌工业园 7.1  6.9  6 29.9 1.2  0.9  8 7.3  7.2 65 1.7  1.0  12 8.5  30 120.0 3.5  1.2  食品饮料、建材 

4  美丰工业园 3 2 8 58.7 1 0.9 3.2 2.2 9.6 105 1.3 1 5.0  3.5 30 160.0 1.5 1.7 化工、包装印刷 

三 大英工业集中发展区  13.05 6.1 40 121.8 1.2 0.9 17 8.9 7.3 230 1.6 1 25 14 160 500.0 3 1.7 化工、纺织、机械电子 

四 

蓬溪经济开发区  6 4 22 18 1.6 1.05 10.5 8.3 40 80 4.1 1.5 21 15.8 80 200 7.7 2.8   

1  上游工业园 5 3.5 20 18 1.5 1.0  7 5.8 30 70 3 1.1 11 9 50 140.0 4.7 1.7 纺织、门业、电子信息 

2  金桥工业港 1 0.5 2 0 0.1 0.05 3.5 2.5 10 10 1.1  0.4  10 6.8 30 60.0 3 1.1 化工、机械电子 

五 安居工业集中发展区 2 1.3 18 16.9 0.44 0.2 3.6 6 21.6 60 2.5 0.3 20 16.6 125 200.0 3.2 0.4 天然气化工、汽摩配件机械、轻纺  

六 中国西部现代物流港 4.4 
0.6  2.0  8.1  

0.23 
0.1  

7.6 
2.8 9 38 

0.7 
0.3 

12.3 
5.5 32 90.0 

2.05 
0.54 电子信息、生物医药、微晶玻璃 

0.3 16 8 0.1 1.2 19.2 40 0.1 1.8 50 110.0 0.3 物流 

七 市河东新区(文化产业区 ) 7.4 —— 35 30 10 0.8 12 —— 60 100 12 1.3 20 —— 150 330.0 18 4.5 
文化.旅游.现代化城市服务业、软

件及服务外包楼宇经济 

备注：1、省级经济开发区：遂宁经济开发区；2、省“ 1525”工程园区：遂宁经济开发区、大英工业集中发展区。 
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