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杭钢股份（600126） 钢铁 
比价生产见效益 A 类产品销量大增

投资评级 谨慎推荐 公司评级 A 收盘价 6.07 元

 

事件： 

● 1-4 月份，公司产品销量仅完成年度目标的 31.26%，但主要盈利产

品的销量却有了一定的提高，特色产品共销售 81.53 万吨，完成年

度目标的 35.67%。 

● 一季度，炼铁厂共生产生铁 65 万吨，完成全年目标总产量的

25.11%。一季度高炉利用系数 2.888 t/m3d，入炉品位 55.38 %,入

炉焦比 389.79 kg/t，各项指标趋势向好；一季度，炼铁厂生铁成本

为 2286.11 元/吨，较 08 年同期吨铁成本下降了 674.78 元，降幅达

22.79%。 

● 6 月 1 日，公司在“杭钢 5 月 21 日部分产品调价信息”基础上对部

分产品价格进行调整，具体调整情况如下：  

1、普碳圆钢价格上调 50 元/吨，现 Q235 普碳圆钢代表规格

Φ16-59mm 出厂价格为 3780 元/吨； 

2、碳结圆钢价格上调 50 元/吨，现 45#碳结圆钢代表规格

Φ16-59mm 出厂价格为 3830 元/吨； 

3、合结圆钢价格上调 50 元/吨，现 40Cr(锻)合结圆钢代表规格

Φ16-59mm 出厂价格为 4010 元/吨。 
 
结论： 

● 公司按照“比价生产、有保有压”的生产原则将产品划分为 A（盈

利产品）、B（具有边际效益的产品）、C（亏损较大的产品）三类，

同时积极扩大 A 类产品的销量，适当控制 B 类产品的销售，尽量

减少 C 类产品的排产，结合降成本措施，同时努力拓展弹簧钢、

履带板、易切削钢、轻轨矿用钢及合结钢、工具钢、工程机械用

钢等高附加值产品的推广和促销力度，一季度盈利 1700 余万基础

上，二季度盈利能力继续提升。 

● 目前公司 PB1.5 倍，对比其他特钢企业仍属偏低（抚顺特钢 1.95、

大冶特钢 1.96），鉴于公司良好的成本控制和主要盈利产品销量增

长及重组预期，继续维持“谨慎推荐”评级。 
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● 根据比价原则排产，公司将产品划分为 A（盈利产品）、B（具有

边际效益的产品）、C（亏损较大的产品）三类，同时积极扩大 A

类产品的销量，适当控制 B 类产品的销售，尽量减少 C 类产品的

排产。按照公司建设品牌产品的目标，以建立稳固的战略合作关

系为突破口，努力拓展弹簧钢、履带板、易切削钢、轻轨矿用钢

及合结钢、工具钢、工程机械用钢等高附加值产品的推广和促销

力度。 

● 轻轨：根据公司有限的钢轨生产能力，采取“有保有压”的策略，

一方面重点确保盈利水平高的 BS75R 出口产品，另一方面利用矿

山年终检修需要更换较多钢轨等有利时机，重点主攻淮北矿务局

等矿山用户的钢轨销售，从而使矿山用户的钢轨销量大幅提高；

同时，在矿山用钢轨乃是达到一定饱和的情况下，积极拓展重庆、

四川、云南、贵州等西南地区的销量，从而确保了钢轨销量的稳

定。1-4 月份共销售钢轨超过 4 万吨，同比增长 21.44%。 

● 履带板：针对履带板盈利能力较强的特点，公司面对市场容量有

限但生产企业不断增多，积极开拓新的产品用户，努力扩大销量。

在短短的一个季度内，共 7 次组织人员专门开发履带板用户，用

户数从去年的 5 家增加到 12 家，1-4 月份履带板国内销量，无论

是新增用户数还是新增销量都同比提高一倍以上。 

● 易切削钢：公司克服用户需求不足、年初电炉停产时间长、产品

规格较少、价格差距与其它产品变大等困难，采取灵活的营销策

略，实行一月一定价、锁定价格等措施，积极争取有效订单，同

比 08 年实现销量增长。 

● 弹簧钢：公司采取灵活的营销策略，尽可能争取较大的有效订单，

对有利润的产品实行“一厂一策”、“一单一价”、“每月锁价”等

措施，有效扩大了盈利产品的销量。同时，抓住国家扩大内需和

调整汽车产业政策等有利时机，争取了尽可能多的订单。虽然 1-4

月份弹簧钢的销量只有 18358 吨，比 08 年同期减少了 44.17%，但

这是在克服用户需求不足和产品质量不稳定等不利因素情况下取

得的，实属不易。 

● 《公司章程》修订：原条款“第二百五十条 公司可以采取现金或

者股票方式分配股利。” 

现修改为：“第二百五十条 公司可以采取现金或者股票方式分配股

利。公司实施积极的利润分配办法，重视对投资者的合理投资回报。

在公司盈利、现金流满足公司正常经营和长期发展的前提下，公司

最近三年以现金方式累计分配的利润不少于最近三年实现的年均

可分配利润的百分之三十。公司利润分配政策应保持连续性和稳定

性，公司可以进行中期现金分红。”  
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国元证券投资评级体系： 
 
(1)公司评级定义 

二级市场评级 公司质地评级 

强烈推荐 预计未来 6 个月内，股价涨跌幅优于上证

指数 20%”以上 

A 公司长期竞争力高于行业平均水平 

谨慎推荐 预计未来 6 个月内，股价涨跌幅优于上证

指数 5-20%”之间 

B 公司长期竞争力与行业平均水平一致 

中性 预计未来 6 个月内，股价涨跌幅介于上证

指数±5%”之间 

C 公司长期竞争力低于行业平均水平 

回避 预计未来 6 个月内，股价涨跌幅劣于上证

指数 5%”以上 

  

 
(2)行业评级定义 
推荐 行业基本面向好，预计未来 6 个月内，行业指数将跑赢上证指数 10%以上 

中性 行业基本面稳定，预计未来 6 个月内，行业指数与上证指数持平在正负 10%以内 

回避 行业基本面向淡，预计未来 6 个月内，行业指数将跑输上证指数 10%以上 
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