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公司研究 深度研究 机械、设备、仪表/电光源制造 

 在 09.2.21 的中国招标网的网站上，高效照明产品推广项目招标公告已经

发出，这意味着十一五期间我国推行 1.5 亿只节能灯的计划今年已经展开。

参照去年浙江阳光的中标份额及其实际的实施总额，以及其在完成招标工

作中的出色表现，我们预计，今年公司将能承担 25%左右的招标数量，即

0.25 亿只。初步估算应该有 2.5 亿元的销售收入，按 9%的税前利润率计

算，将贡献 EPS0.08 元。 

 公司的三大产品基地已经形成，产能瓶颈已经消失。目前上虞的产能为 1.8
亿只，江西的产能为 0.7 亿只，计划产能为 2 亿只；厦门的计划产能为 2
亿只。 

 公司的产品升级线路明晰，毛利率逐步上升。随着对资本、厂房、产品、

资质和客户的要求的提升，行业进入门槛迅速提高，产品的结构向深度节

能的趋势明显，未来节能灯行业向 LED 演变的可能性较大，行业的演变带

给公司较大的机遇，行业的集中度有望进一步提升。 

 国内市场最值得期待。公司国内的营销体系采取物流分销制和项目报备制，

经销商的利益直接和销售额挂钩，管理队伍从外部引入，目前在全国基本

建成了完整的网络，我们预计，09 年国内市场将会产生 6 亿的销售收入。 

 我们预计 08、09、10 年公司的每股收益分别为 0.41 元、0.53 元、0.65
元，考虑到欧盟在 09 年禁止销售白炽灯，以及我国对白炽灯巨大的替代市

场，节能灯行业的前景比较乐观，给予增持评级。 

 2009/03/24 

经营预测与估值 2007A 20081-3Q 2008E 2009E 2010E
营业收入(百万元) 1744.9 1472.9 1692.98 1821.49 2073.96

(+/-%) 3.8 13.4 -2.98 7.59 13.86

归属母公司净利润(百万元) 112.8 87.3 105.71 139.44 170.56

(+/-%)  0.5 13.1 -6.27 31.91 22.32

EPS(元) 0.45 0.35 0.42 0.56 0.68

P/E(倍) 28.6 36.9 29.75 22.55 18.44

   

股  价 2009/03/24 

RMB12.45  
 

 

 

基础数据  

总股本（百万股） 250 

流通 A 股（百万股） 105 

流通 B 股（百万股） 0.00 

可转债（百万元） N/A 

流通 A 股市值（百万元） 1313 

 

 

 

财务数据  

市净率 (X) 3.2 

TRACING P/E (X)* 25.3 

EPS（元） 0.35 

股息率（%） 1.2 
*最近四季盈利计算。 
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绿色照明行业的龙头 
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今年的补贴照明招标早早展开 

根据《国务院关于加强节能工作的决定》（国发[2006]28 号）和《国务院关

于印发节能减排综合性工作方案的通知》（国发[2007]15 号）等文件精神，中央

财政设立了专项资金，支持高效照明产品的推广使用。 

作为“十一五”规划十大重点节能项目之一，绿色照明工程未来五年间将在全

国推广 1.5 亿只节能灯，节电 290 亿度。具体产品包括紧凑型节能荧光灯、三基

色双端直管荧光灯（T5/ T8 型）、金属卤化物灯、高压钠灯、半导体（LED）及配

套镇流器。08 年招标的情况是紧凑型荧光灯 2900 万只，T8、T5 直管荧光灯 2100 
万只。 

表 1、08 年招标上市公司中标情况                                 
  中标情况 价格 备注

浙江阳光 自镇流荧光灯 330 万只 5.3 元至 7.8 元 

浙江阳光 三基色双端直管荧光灯（T8、T5 及

支架）490 万只

每只 18 元

和 32 元 
与飞利浦共同

承担

佛山照明 自镇流荧光灯 280 万只  

佛山照明 三基色双端直管荧光灯 460 万只  

雪莱特 中标入围规格为 5W 和 8W  

雪莱特 第三包,中标入围规格为 24W  
数据来源：上市公司资料，联合证券研究所整理. 
 

实际上，公司除了承担自己中标的部分，还承担了飞利浦等公司的份额，总

数估计在 1500 万只左右，销售收入为 1.5 亿元左右。 

具体补贴方式如下：大宗用户每只高效照明产品，中央财政按中标协议供货

价格的 30%给予补贴；城乡居民用户每只高效照明产品，中央财政按中标协议供

货价格的 50%给予补贴，最终受益人是大宗用户和城乡居民。 

这是中国首次大规模进行节能照明产品的专项国家补贴采购。补贴资金采取

间接补贴方式，由财政补贴给中标企业，再由中标企业按中标协议供货价格减去

财政补贴资金后的价格销售给终端用户。 

在 09.2.21 的中国招标网的网站上，高效照明产品推广项目招标公告已经发

出，这意味着十一五期间我国推行 1.5 亿只节能灯的计划今年已经展开。我们预

计，今年的采购数量有可能超过 1 亿只。 

参照去年浙江阳光的中标份额及其实际的实施总额，以及其在完成招标工作

中的出色表现，我们预计，今年公司将能承担 25%左右的招标数量，即 0.25 亿

只。初步估算应该有 2.5 亿元的销售收入，按 9%的税前利润率计算，将贡献

EPS0.08 元。 

重点看好国内的分销业务 

公司的销售主要是出口，国内市场占公司的比重为逐年下降的趋势，主要原

因是公司比较擅长海外销售，而海外的销售模式和国内的销售模式是不同的。目
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前这种情况有望根本改变。 

图 1、公司国内的销售呈下滑的趋势 
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数据来源：公司资料，联合证券研究所. 

 

从 08 年开始，公司从外部引入管理队伍，改革了国内的销售模式。 

首先，公司国内的营销体系采取物流分销制和项目报备制，经销商的利益直

接和销售额挂钩。目前在全国已经逐步建成了完整的网络，自主品牌得到了有效

的推广。 

同时，公司通过加大广告宣传投入，并聘请了濮存昕先生出任“阳光照明”品
牌形象大使，共同宣传使用节能照明的社会责任，以此提高自有品牌在国内的知

名度。 

图 2、公司的每支阳光品牌产品都有濮存昕的 log 

数据来源：公司资料，联合证券研究所. 

 

分销制这种营销模式的特性，决定了厂家对渠道有较强的控制能力。一旦分

销商与厂家签订了代理合同，分销商不仅要交押金给厂家，而且经销商换厂家的

成本会非常高。厂家的价格政策决定了经销商的利益，因此商家对厂家的依赖性

就很大。 

国内品牌的销售，对公司的长远发展有着深刻的意义。公司不仅可以改变近

年来在国内销售几无增长的局面，而且完善的国内分销体系一旦稳定和完善，厂
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家拥有很强的定价权。公司一旦拥有较强的国内市场销售体系，不仅可以逐步摆

脱在外销方面的依赖，而且可以通过客户结构的改善提高毛利率水平。 

表 2、公司产品与其它公司产品性能和价格比较 

比较结果 

序号 标称商标 标称功

率（W） ①功率 ②色容差 ③初始光效 ④2000 小时光

通维持率 

价格   
(元/只)

1 阳光 9 ★★★★★ ★★★ ★★★★ ★★★★★ 7 
2 TCL 9 ★★★ ★★★ ★★★★ ★★★★★ 9 

3 （ 图 形 ）  
SHLY 5 ★★★★★ ★★★ ★★★★ ★★★ 6 

4 OSRAM 5 ★★★★★ ★★ ★★★ ★★★ 10 
5 家乐福 5 ★★★★★ ★★★ ★★★ ★★★ 11.5 
6 恋牌 7 ★★★★★ ★★★ ★★★★ ★★★ 5 
7 光缔 7 ★★★★★ ★★★★★ ★★★★★ ★★★ 8 
8 IKEA 7 ★★★★★ ★★★ ★★★★ ★★★★★ 14.9 
9 PHILIPS 8 ★★★★★ ★★★★★ ★★★★★ ★★★★★ 12 
10 华强 9 ★★★★★ ★★★ ★★★ ★★★★★ 5.5 
11 东方四通 9 ★★★★★ ★★ ★★★★ ★★★★★ 12 

12 （图形）伊丽

斯 9 ★★★★★ ★★ ★★★★ ★★ 6 

13 宝迪照明 9 ★★★ ★★ ★★★ ★★★ 8 
14 TOSHIBA 9 ★★★★★ ★★★ ★★★★ ★★★★★ 16 
15 厦华 9 ★★ ★★ ★★★ ★★ 7 
16 MORE 摩尔 9 ★★★ ★★★ ★★★★ ★★★ 10 
17 Panasonic 5 ★★★★★ ★★ ★★★ ★★★ 13 
18 GE 爱迪生 12 ★★★★★ ★★★★★ ★★★★★ ★★★ 24.75 
19 亿开照明 13 ★★★ ★★★ ★★★★ ★★★★★ 10 

数据来源：中国消费者协会，联合证券研究所. 

 

从表 2 我们可以看出，公司的产品质优价廉，颇具竞争力，并具有价格提升

空间。基于对国内的集团采购的较为乐观的形势，以及公司在国内的分销体系已

经基本建立完善的局面，我们对公司今后在国内市场的销售呈现较为乐观的预期，

预计 09 年国内市场将会产生 6 亿的销售收入。 

节能灯替代乃大势所趋，行业前景较为乐观 

浙江阳光目前的产品主要为一体化电子节能灯，T5 大功率荧光灯及配套灯具

和特种灯具，其产品均为老式光源的替代产品。 
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图 3、光源产品替代趋势 

 
数据来源：台湾工研院能资所，联合证券研究所. 

 

各种光源所处的生命周期的阶段如图 4，我们认为，公司的 T5 产品正处在一

个高速成长的阶段，未来看，LED 灯用于可见光的照明将是大势所趋。 

图 4、各种光源所处生命周期的阶段 

数据来源：联合证券研究所整理. 
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在我国电能的使用结构中， 照明用电占总用电量约 12%。在强调节能环保

的今天，降低照明用电的总量已是共识，节能灯的行业前景依然向好。对比近年

来白炽灯和节能灯产量的数据变化，我们发现，节能灯的增长率都在 25%以上，

而白炽灯的增长率只有个位数，节能灯对白炽灯替代趋势明显。 

图 5、03－07 年国内光源产量分析 
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数据来源：中国照明网，联合证券研究所. 

 

出口市场将会保持平稳 

节能、环保已经成为当今世界的主流，是全球应对气候变暖的主要措施。新

型光源在节能方面的效率弥补了其价格上的劣势，世界各国在节能替代方面已经

做出了时间表。 

表 3、部分国家节能替代时间表   
欧盟 09 年 9 月，先禁止销售 100 瓦白炽灯泡，2012 年全面禁用白炽灯泡 
澳洲 09 年停产白炽灯泡 
台湾 09 年起逐步淘汰白炽灯泡 
新西兰 09 年起逐步淘汰白炽灯泡 
日本 2012 年全面禁用白炽灯泡 

数据来源：联合证券研究所整理. 
 

在经历了去年四季度的清库存以后，对节能灯的需求已经恢复。尽管全球经

济危机还在加深，我们预计，海外市场对节能灯的需求将不会减少。 
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图 6、08 年下半年荧光订出口统计 
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数据来源：海关数据，联合证券研究所. 

 

根据我们最新的调研信息，工厂的生产线产能开的很足，公司一季度的生产

任务已经排满。 

公司已经完成结构调整 

三大基地形成，产能瓶颈消失 

目前浙江上虞的年产能为 1.8 亿只，江西的产能为 0.7 亿只，计划产能为 2
亿只；厦门的计划产能为 2 亿只。三大基地的陆续建成，有效地解决了公司的产

能瓶颈。 

江西公司成立于 2005 年 05 月 13 日，截止 2007 年 12 月 31 日，江西公

司经审计的的总资产是 111,522,597.25 元，净资产 27,149,019.77 元 ，2008 年
营业收入 197,287,952.69 元，净利润 7,326,844.96 元。公司与 08 年 7 月对江

西公司实行增资，目前的注册资金为 5000 万。 

江西生产基地初具规模，开始形成比较健全的产业链，并通过 ISO9000 体系，

管理水平日益提高。 

根据公司 08 年 3 月的公告，公司拟以自有资金投资 2 亿元人民币，在福建

漳州投资设立全资子公司福建阳光节能照明有限公司该公司拟注册资本为 2 亿

元，公司持有其 100%的股权。从最新的进展来看，地址可能变更为厦门。 

厦门公司将建设成一个新的节能照明产品的生产基地，主要用于生产环保长

效一体化电子节能灯及 LED 照明产品。新生产基地总投资为 2 亿元人民币，将全

部采用自动化生产设备，计划在 2011 年底达到 2 亿只高档环保长效一体化电子

节能灯的产能，全面达产后，计划年销售收入 15 亿元人民币，年净利润 1 亿元。 
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产品优化和储备 

07、08 年度，是公司有意识放缓增长速度，进行产品结构调整的 2 年，目前

看来，调整比较成功。不仅在产品结构上得到了优化，而且已经建成网络的国内

营销体系。 

目前公司在产品的结构上逐步增大了 T5 以及相对较为复杂的 T2，并且开发

了带灯罩的节能灯，以进一步符合欧美的习惯。节能灯生产设备及手段已经处于

行业领先水平，自动化生产率得到了提高。并且公司还在进一步加快产能扩展，

提高生产自动化率。 

节能照明产品越来越得到各国政府及各研发机构、市场参与主体的重视，各

类新产品的研发力度均在加强，不排除新兴节能照明产品在未来替代节能灯。对

此，公司认为虽然存在此种可能，但节能灯拥有价格低、节能率高、光效高、性

价比高等优势，在可预见今后至少 10 年内，节能灯作为替代白炽灯的优势产品

仍然存在很大的市场发展空间。 

同时，公司也在密切关注各类新兴节能照明产品的发展，目前最有可能胜出

的 LED 灯，并且被接受程度有可能大为提前。针对这种情形，公司在 LED 灯上

也早有布局，厦门基地兼具此重任。 

根据我们的了解，厦门基地目前已经有 40 余名 LED 灯开发人员，每名开发

人员的待遇都在 20 万元年薪以上，未来的厦门基地有可能成为公司 LED 灯的研

发生产制造基地。 

我们认为，公司在 LED 灯上还是具有客户优势和生产优势。 

所得税税率由 23%调至 15% 

公司已经被认定为 2008 年第二批高新技术企业，认定有效期 3 年。根据相

关规定，公司自获得高新技术企业认定后三年内（含 2008 年），所得税享受 10%
的优惠，即所得税按 15%的比例征收。公司税负的降低，不仅有助于提高公司业

绩，更主要是公司增强了自身的竞争力。 

表 4、公司历年来的实际税负   
  2003 2004 2005 2006 2007 
利润总额    8,217 8,758 12,869 16716 15981 
减：所得税   2,699 2,330 3,475 3745 3622 
所得税率 32.8% 26.6% 27.0% 22.4% 22.7% 

数据来源：Wind，联合证券研究所. 
 

股东自愿延长限售期 

09 年 1 月 15 日，流通股股东自然人陈森洁、陈月明、吴峰、吴国明及杭州

易安投资有限公司、浙江桢利信息科技有限公司的承诺函，上述股东就其所持有

的有限售条件的流通股股份延长限售期限事宜分别承诺：其所持有的于 2009 年

11 月 9 日解禁上市流通的股份，将自股改承诺可上市交易之日起自愿延长锁定至

2013 年 11 月 9 日。 

此次延长的时间高达 4 年，其中杭州易安投资有限公司所持有的大多是管理
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层的股权，彰显公司及管理层对未来充满信心。    09 年 

盈利预测和假设 

我们假设公司一体化电子节能灯产品 09 年海外的销售和与 08 年保持持平，09 年公

司的国内销售由于政府采购增大和分销体系的成熟，国内将有 2 亿左右的销售增加，即 08、

09 年的销量分别为 2.15 亿只、2.365 亿只，10 年由于内需和外需的增加，销售数量将比

09 年增加 15%，同时，由于产品结构的优化和国内定价能力的增强，毛利率将有小幅上

升。 

T5 大功率荧光灯及配套灯具的情况与一体化电子节能灯类似，由于产品的性能较为先

进和优越，并有政府采购的支持，我们可以更为乐观一些。具体假设如表 4。 

表 5、公司盈利预测假设                                         
 2007A 2008E 2009E 2010E 

销售收入（万元） 133,114 132,195  142,506  162,243 
销售量增长率 5.00% 2.38% 10.00% 15.00%
价格增长率 7.25% -3.00% -2.00% -1.00%
销售收入增长率 12.61% -0.69% 7.80% 13.85%

一体化电

子节能灯 

毛利率 15.02% 16.10% 16.30% 16.50%
销售收入（万元）    25,759 24,755  26,141  29,762
销售量增长率 38.46% 3.33% 10.00% 15.00%
价格增长率 -19.71% -7.00% -4.00% -1.00%
销售收入增长率 11.17% -3.90% 5.60% 13.85%

T5 大功率

荧光灯及

配套灯具 

毛利率 15.34% 15.10% 15.30% 15.60%

销售收入（万元）    10,858    10,831     11,833     13,471 

销售收入增长率 3.53% -0.25% 9.25% 13.85%特种灯具 

毛利率 16.74% 23.20% 23.50% 23.90%

资料来源：联合证券研究所预测。 

企业所得税 2008 年预收 25％，但还是 15%计算。 

依此我们预计 08、09、10 年公司的每股收益分别为 0.41 元，0.53 元，0.65 元。 

估值 

我们假设，未来三年公司业务发展按照我们文中预测的情形，所得税税率按

15%计算。核心产品的半显性期终点增长率为 10%，DCF估值显示每股价值 12.55
元。 
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表 6、DCF 模型假设和估值 
无风险利率（%）Rf 3.90%
调整后的 Beta 0.966
市场的预期收益率（%）Rm 7.5%
股权资本成本（Ke） 7.38%
债务成本 Kd（%） 5.68%
债务比率 D/（E＋D） 6.08%
WACC（加权平均资本成本） 7.28%
假设长期增长率(%) 3.00%
核心企业价值 2737
减：债务 204
公司内在评估价值 3134

每股价值（元） 12.55
数据来源:联合证券研究所预测。 

 

同时，我们选取了 2 家照明行业的上市公司与公司作比较，表 6 显示，可比

公司 2009 年市盈率的中值为 25 倍。公司作为绿色照明行业的龙头企业，理应享

受更多的估值溢价，我们公司 2008 年 25－30 倍的 PE，则股价的合理价格应为

13-16 元。 

表 7、同比公司估值表 
收盘价 EPS PE 证券简称 

09-3-2 2007A 2008E 2009E 2010E 2007A 2008E 2009E 2010E 
浙江阳光 11.74  0.59  0.42 0.56 0.68 19.90 27.74  21.03 17.19 
佛山照明 7.84  0.91  0.34 0.26 0.30 8.62 23.15  29.73 25.93 
雪莱特 6.64  0.27  0.20 0.27 0.34 24.22 33.69  24.31 19.66 

数据来源：Wind，联合证券研究所. 
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盈利预测表                                  
资产负债表 利润表

2007 2008E 2009E 2010E 2007 2008E 2009E 2010E
流动资产 1312 1479 1453 1664 营业收入 1745 1693 1821 2074
  现金 557 545 581 643 营业成本 1480 1419 1520 1726
  应收账款 421 502 467 554 营业税金及附加 6 6 7 7
  其他应收款 21 24 23 27 营业费用 33 41 47 50
  预付账款 42 38 41 47 管理费用 72 74 77 83
  存货 254 351 310 368 财务费用 10 19 12 10
  其他流动资产 16 19 30 25 资产减值损失 8 5 7 9
非流动资产 584 765 912 1037 公允价值变动收益 2 -9 0 0
  长期投资 102 109 109 109 投资净收益 19 9 12 14
  固定资产 360 528 680 812 营业利润 157 129 164 203
  无形资产 32 33 34 35 营业外收入 6 4 5 5
  其他非流动资产 91 95 89 82 营业外支出 3 4 3 3
资产总计 1896 2244 2364 2701 利润总额 160 129 165 204
流动负债 715 919 833 931 所得税 36 19 25 31
  短期借款 50 144 103 95 净利润 124 110 141 173
  应付账款 347 468 418 495 少数股东损益 11 7 8 10
  其他流动负债 317 307 312 341 归属母公司净利润 113 103 132 163
非流动负债 177 251 337 431 EBITDA 202 153 182 220
  长期借款 154 228 315 409 EPS（元） 0.59 0.41 0.53 0.65
  其他非流动负债 23 23 22 22
负债合计 892 1170 1170 1362 主要财务比率

 少数股东权益 90 96 105 115 2007 2008E 2009E 2010E
  股本 192 250 250 250 成长能力

  资本公积 345 345 345 345 营业收入 3.8% -3.0% 7.6% 13.9%
  留存收益 380 397 508 643 营业利润 -5.9% -18.1% 27.5% 23.6%
归属母公司股东权益 915 978 1090 1225 归属于母公司净利润 0.5% -8.4% 27.9% 23.4%
负债和股东权益 1896 2244 2364 2701 获利能力

毛利率(%) 15.2% 16.2% 16.6% 16.8%
现金流量表 净利率(%) 6.5% 6.1% 7.3% 7.9%

2007 2008E 2009E 2010E ROE(%) 12.3% 10.6% 12.1% 13.3%
经营活动现金流 128 39 165 132 ROIC(%) 25.2% 16.8% 17.0% 17.2%
  净利润 124 110 141 173 偿债能力

  折旧摊销 35 5 6 7 资产负债率(%) 47.0% 52.1% 49.5% 50.4%
  财务费用 10 19 12 10 净负债比率(%) 22.85% 31.80% 35.73% 36.99%
  投资损失 -19 -9 -12 -14 流动比率 1.84 1.61 1.74 1.79
营运资金变动 -5 -85 22 -53 速动比率 1.48 1.22 1.37 1.39
  其他经营现金流 -17 -1 -3 8 营运能力

投资活动现金流 -151 -171 -141 -118 总资产周转率 0.99 0.82 0.79 0.82
  资本支出 75 170 150 130 应收账款周转率 5 3 3 4
  长期投资 -93 14 0 0 应付账款周转率 4.81 3.48 3.43 3.78
  其他投资现金流 -169 13 9 12 每股指标（元）

筹资活动现金流 -10 120 12 47 每股收益(最新摊薄) 0.45 0.41 0.53 0.65
  短期借款 -145 94 -41 -7 每股经营现金流(最新摊薄) 0.51 0.16 0.66 0.53
  长期借款 150 75 87 93 每股净资产(最新摊薄) 3.66 3.91 4.36 4.90
  普通股增加 44 58 0 0 估值比率

  资本公积增加 0 0 0 0 P/E 27.88 30.44 23.79 19.27
  其他筹资现金流 -59 -106 -34 -38 P/B 3.44 3.22 2.89 2.57
现金净增加额 -46 -12 36 61 EV/EBITDA 14 18 15 12

单位:百万元 单位:百万元

单位:百万元

数据来源：联合证券研究所预测. 
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附件一：高效照明产品推广项目招标公告 

招 标 编 号： 

加 入 日 期：2008.03.04 

截 止 日 期：2008.03.25 

招 标 代 理：中国电子进出口总公司 

地 区：北京市 

内 容：0714－EMTC－2837/1 第一包 普通照明用自镇流荧光灯(5-8W)推广企

业、产品及协议供货价格 0714－EMTC－2837/2 第二包 普通照明用自镇流荧

光灯(9-14W)推广企业、产品及协议供货价格 0714－EMTC－2837/3 第三包 普
通照明用自镇流荧光灯(18-24W)推广企业、产品及协 P> 0714－EMTC－2837/4 
第四包 三基色双端直管荧光灯（T8）推广企业、产品及协议供货价格 0714－
EMTC－2837/5 第五包 三基色双端直管荧光灯（T5 及支架）推广企业、产品及

协议供货价格  

中国电子进出口总公司（招标代理机构）受财政部经济建设司、国家发展和改革

委员会资源节约和环境保护司（招标人）的委托，对“高效照明产品推广项目”进
行国内公开招标。 

一、项目名称 

高效照明产品推广项目 

二、招标编号及内容 

招标编号 包号 内容  

0714－EMTC－2837/1 第一包 普通照明用自镇流荧光灯(5-8W)推广企业、产品

及协议供货价格  

0714－EMTC－2837/2 第二包 普通照明用自镇流荧光灯(9-14W)推广企业、产

品及协议供货价格  

0714－EMTC－2837/3 第三包 普通照明用自镇流荧光灯(18-24W)推广企业、产

品及协 P>  

0714－EMTC－2837/4 第四包 三基色双端直管荧光灯（T8）推广企业、产品及

协议供货价格  

0714－EMTC－2837/5 第五包 三基色双端直管荧光灯（T5 及支架）推广企业、

产品及协议供货价格  

注：投标人应以包为单位编制投标文件并投标，可以投一包或多包。 

三、项目说明 

根据《国务院关于印发节能减排综合性工作方案的通知》（国发[2007]15 号）， 
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“十一五”期间国家通过财政补贴资金支持高效照明产品替代在用的白炽灯和其他

低效照明产品，加快高效照明产品的推广使用。补贴资金采取间接补贴方式，由

财政补贴给中标企业，再由中标企业按中标协议供货价格减去财政补贴资金后的

价格销售给终端用户，最终受益人是大宗用户和城乡居民。 

本次招标为确定财政补贴的高效照明产品推广企业、产品及协议供货价格（安装

到户的价格）。中标企业根据国家下达的推广任务和地区任务分配情况，配合地

方节能主管部门、财政部门具体实施。 

四、 投标人资格要求 

1、投标人必须是在中华人民共和国境内合法注册的本次招标产品的制造企业； 

2、投标人必须拥有所投产品的自主商标或所投产品商标的合法使用权，一个商标

只能由一家投标人参与投标； 

3、投标人所投产品必须在财政部、发展改革委印发的财库【2007】98 号文件所

规定的节能产品政府采购清单内，且该产品通过中国国家节能产品认证（T5 支架

除外）的证书须在本招标文件规定的投标有效期内保持有效； 

4、投标人所投产品不得在近五年的国家监督抽查中有两次被公告为不合格产品； 

5、法定代表人为同一个人的两个及两个以上法人，母公司、全资子公司及其控股

公司，不得同时投标。 

6、投标人必须遵守《中华人民共和国政府采购法》及其它相关的国家法律、行政

法规的规定，具有良好的信誉和诚实的商业道德； 

7、投标人必须购买《招标文件》并登记备案，否则无资格参加本次投标； 

8、本项目不接受联合体投标。 

五、购买招标文件时间、地点 

1、时间：即日起至 2008 年 3 月 24 日，每天 9:00～11:30，13:30～16:30（国

家法定节假日除外）。 

2、地点：中国电子进出口总公司（北京市复兴路甲 23 号电子大楼 1217 室，城

乡贸易中心背面）。 

3、招标文件电子版下载网站(投标人必须购买《招标文件》并登记备案，否则无

资格参加本次投标) 

六、招标文件售价 

每本人民币 300 元（含电子文档），售后不退。若邮购，须加付 EMS 费 50 元人

民币。请按下述地址汇款，汇款单上应注明汇款用途、所购招标文件编号，然后

将汇款单复印件、购买公司名称、详细通讯地址、电话、传真及联系人传真给招

标代理机构，招标代理机构收到汇款后尽快以 EMS 方式将邮寄招标文件。 

七、投标截止时间 
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2008 年 3 月 25 日 10：00（根据委托方要求，如有变化，另行通知）。 

逾期或不符合规定的投标文件恕不接受。 

八、 开标地点和时间 

地点：中国电子进出口总公司（北京市复兴路甲 23 号电子大楼，城乡贸易中心

背面）。 

时间：投标文件应由投标人的法定代表人或其授权代表在 2008 年 3 月 25 日 8:30
至 10:00 间递交至开标地点。开标时间为 2008 年 3 月 25 日 10：00。 

届时请投标人派代表参加开标仪式。 

招标代理机构： 中国电子进出口总公司 

地       址： 北京市复兴路甲 23 号电子大楼（城乡贸易中心背面） 

邮       编： 100036 

开 户 银 行： 中国银行总行营业部 

帐       号： 00166108094001 

联   系 人： 安炜、许嘉、汤小贤、杨海涛 

联系人电话：   010－68296260、68296502、68296449  

传      真：   010－68219596 

电 子 邮 箱:   anw@ceiec.com.cn 
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