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FOF产品业绩分布较均匀
好买基金研究中心
一、2月新产品成立大幅减少
	2月份新成立券商集合理财产品基本资料

	产品简称
	管理人
	所属概念
	计划类型
	成立日期
	存续期(年)
	成立规模(亿份)
	最低参与金额(万元)

	广发金管家策略1号
	广发证券
	混合型
	非限定性
	2011-2-16
	3.00 
	2.90 
	100.00 

	华泰紫金龙大中华
	华泰证券
	QDII
	非限定性
	2011-2-15
	5.00 
	1.92 
	10.00 

	滨海1号民生价值
	渤海证券
	混合型
	非限定性
	2011-2-14
	5.00 
	20.88 
	10.00 

	海通海蓝内需价值优选
	海通证券
	混合型
	非限定性
	2011-2-10
	--
	14.98 
	10.00 

	南京神州3号
	南京证券
	混合型
	非限定性
	2011-2-1
	8.00 
	9.31 
	10.00 


数据来源：Wind，好买基金研究中心整理，数据截至2月28日

2月份受春节长假的影响仅有15个交易日，新成立的产品数为5只，相比1月减少了3只。从类型上看，以混合型产品居多，共4只，另有1只QDII产品。从规模上看，相比1月份，总体成立规模有所增大，但产品之间规模差异较大，渤海证券旗下的滨海1号民生价值规模达到20.88亿，而规模最小的是华泰证券旗下的华泰紫金龙大中华，仅为1.92亿。5只产品中，仅有广发旗下的广发金管家策略1号的最低参与金额为100万元，其余4只参与金额均为10万元。
2月份新推广的产品有6只，目前均在推广期。其中，宏源3号、长城1号、国信金理财内需升级、东方红先锋6号为混合型，招商智远避险、华西证券融诚2号为FOF产品。
2月份发行规模再度缩水的主要原因是春节长假使工作日大幅减少。从历年2月份新成立产品数来看，大都处于全年平均水平之下，2008年为1只，2009年为1只，2010年为9只。
	2010年以来各月份券商集合理财产品成立规模概览
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数据来源：Wind，好买基金研究中心整理，数据截至2月28日

二、2月券商集合理财产品整体业绩比公募基金略差
从基础市场来看，1月份与2月份可谓“冰火两重天”，水泥、券商等板块在相关政策的刺激下涨幅居前，家电、汽车等公司业绩较好的低估值板块也有所表现，中小盘在经过去年12月和1月的大幅调整后，也重现升势，个股行情精彩纷呈，全市场超过9成的股票出现上涨，“赚钱效应”较明显。至月末上证综合指数收于2905.05点，全月上涨4.10%。深圳成份指数收于12902.44点，上涨7.57%。从行业角度来看，按申万一级行业分类的23个行业指数全部上涨，其中，家用电器、信息设备、黑色金属位于涨幅前列，分别上涨18.30%、13.83%、12.47%；金融服务、交通运输、食品饮料位于涨幅后列，分别上涨3.45%、3.97%、4.26%。债券市场小幅上涨，中信标普全债指数全月涨幅0.20%。
	2月各类券商集合理财产品平均回报率与大盘指数涨幅、基金回报率对比图
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数据来源：Wind，好买基金研究中心整理，数据截至2月28日，公募基金按好买基金研究中心标准分类

2月份在市场回暖的情况下，券商集合理财产品绝大部分取得了正收益。但整体净值涨幅落后于沪深300指数和公募偏股型基金。可能的原因是相比公募偏股型基金，券商集合理财产品在仓位上的限制较少，在1月份市场下跌时部分产品主动降低了仓位，因此在市场上涨时未能赶上指数和公募基金。
按照Wind券商集合理财产品所属概念分类，2月份股票型产品平均回报率为5.28%，混合型产品平均回报率为4.07%，债券型产品平均回报率为0.79%，FOF型产品平均报率为3.22%，货币型产品平均回报率为0.49%，两只QDII型产品收益率分别为-1.15%及-1.35%。从收益率来看，2月份券商集合理财产品中FOF型和混合型未能战胜上证指数，股票型产品收益率略超上证指数。与公募股票型和混合型基金相比，业绩稍有落后。
从券商角度来看，东方证券、华泰证券、申银万国等旗下产品业绩表现较好，2月份业绩较好的股票型和混合型产品大都是1月份市场下跌时跌幅较大的产品，例如：华泰旗下的华泰资金鼎造福桑梓、东方证券旗下的东方红先锋1号、东方红6号，在1月份的净值跌幅均超过了5%。这种业绩的反转侧面反映出产品管理人在1月份和2月份的持仓品种上并未有大的调整，净值随市场变化而波动。债券型的券商集合理财产品中，2月份表现较好的大都为持股占净比例较高的产品，比如金麒麟1号（股票占比15.75%）、华安理财1号（股票占比17.12%）、华泰紫金鼎步步为盈（股票占比19.17%）等。
	债券型券商集合理财产品2月份回报率前五名

	简称
	更新日期
	单位净值（元）
	累计单位净值（元）
	2月份收益率(%)

	金麒麟1号
	2011-2-28
	1.1639 
	1.1739 
	1.89 

	国信金理财收益增强
	2011-2-28
	1.0315 
	1.0315 
	1.82 

	华安理财1号
	2011-2-25
	1.0652 
	1.0652 
	1.48 

	华泰紫金鼎步步为盈
	2011-2-28
	1.1596 
	1.1896 
	1.47 

	光大阳光5号
	2011-2-28
	1.0648 
	1.1248 
	1.38 


数据来源：Wind，好买基金研究中心整理，数据截至1月31日
	股票型券商集合理财产品2月份回报率前五名

	简称
	更新日期
	单位净值（元）
	累计单位净值（元）
	2月份收益率(%)

	上海证券理财1号
	2011-2-28
	0.6151 
	0.6151 
	10.21 

	华泰紫金鼎造福桑梓
	2011-2-28
	1.1009 
	1.1309 
	9.59 

	中信优选成长
	2011-2-28
	1.3332 
	1.4532 
	9.51 

	东北证券2号
	2011-2-28
	1.0160 
	1.2209 
	9.48 

	东海东风5号
	2011-2-25
	1.1331 
	1.2131 
	7.87 


数据来源：Wind，好买基金研究中心整理，数据截至1月31日
	混合型券商集合理财产品2月份回报率前五名

	简称
	更新日期
	单位净值
	累计单位净值
	2月份收益率(%)

	东方红先锋1号
	2011-2-28
	1.2797 
	1.2797 
	11.84 

	齐鲁金泰山2号
	2011-2-28
	1.0450 
	1.0450 
	9.52 

	申银万国2号
	2011-2-28
	1.0588 
	1.0588 
	9.35 

	东方红6号
	2011-2-28
	0.9783 
	0.9783 
	9.30 

	华泰紫金3号
	2011-2-28
	1.1922 
	1.4932 
	8.44 


数据来源：Wind，好买基金研究中心整理，数据截至2月28日
	货币型券商集合理财产品2月份回报率前四名

	简称
	更新日期
	单位净值
	累计单位净值
	1月份收益率(%)

	华泰紫金现金管家
	2011-2-28
	1.0627 
	1.0687 
	0.89 

	招商现金牛货币
	2011-2-28
	1.0000 
	1.0000 
	0.54 

	中银国际中国红货币宝
	2011-2-28
	1.0000 
	1.0000 
	0.38 

	国泰君安君得利2号货币
	2011-2-28
	1.0000 
	1.0000 
	0.35 

	国泰君安君得利1号货币
	2011-2-28
	1.0000 
	1.0000 
	0.31 


数据来源：Wind，好买基金研究中心整理，数据截至2月28日
三、FOF产品表现平稳，业绩分布均匀
	FOF型券商集合理财产品2月份回报率前五名

	简称
	更新日期
	单位净值（元）
	累计单位净值（元）
	2月份收益率(%)
	上月排名

	宏源金之宝
	2011-2-28
	1.0271 
	1.0271 
	5.86 
	18/32

	东兴1号
	2011-2-28
	1.0738 
	1.0738 
	5.80 
	28/32

	东莞旗峰1号
	2011-2-28
	0.9843 
	0.9843 
	5.46 
	25/32

	东方红基金宝
	2011-2-28
	1.1130 
	1.1130 
	5.45 
	31/32

	广发增强型基金优选4号
	2011-2-28
	1.4172 
	1.6372 
	5.30 
	20/32


数据来源：Wind，好买基金研究中心整理，数据截至2月28日
	FOF产品2月收益率分布图
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数据来源：Wind，好买基金研究中心整理，数据截至2月28日
2月份没有新成立的FOF产品。2月份FOF型产品全部实现了正收益，收益率在0-6%之间分布较为均匀（见收益率分布图），其中有7只产品的收益率超过了5%，最高的是宏源金之宝，为5.86%。从平均收益来看，FOF产品在强势市场中没有太多优势，落后于股票型和混合型，也落后于公募股票型和混合型基金。相比股票型和混合型产品，FOF的业绩分化相对较小，并且从较长时间段的历史业绩来看，FOF产品净值波动较小，对多只不同风格的基金构建组合，起到在不同格局的市场中进一步平滑净值的作用。
	券商集合理财各类产品业绩比对图
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数据来源：Wind，好买基金研究中心整理，数据截至2月28日
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