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 相关研究  

    

� 自 2008年 9月以来，全景顺应基金市场发展需求，相继推出基金公司品牌曝光度、PR(公共关系)值、品牌综合评级、品牌价值评估等系列榜单及研究报告，逐步完善中国证券投资基金行业品牌评价及研究体系。本次继续以品牌学理论为指导，以市场营销绩效评估为参考，以市场可量化数据为基础，通过全面系统的数据统计分析，推出“基金公司营销绩效排行榜”专题报告,供业界研究参考。    

� 事关基金公司的营销传播绩效，全景基金品牌评价研究体系相关数据有品牌曝光度、品牌 PR(公共关系)值评分（含关注度、美化度、可信度三项），这是品牌营销传播效果的最直接考核及量化评分，历来被奉为该领域的权威考核指标；传播营销目的是为了销售，加入了“销售业绩”考核才能更加全面评估基金公司的阶段性营销绩效。因此，“全景·2012年基金公司营销绩效排行榜”考核指标共设 5项，曝光度曝光度曝光度曝光度、、、、关注度关注度关注度关注度、、、、美化度美化度美化度美化度、、、、可信度可信度可信度可信度及及及及销售能力销售能力销售能力销售能力，分值权重各为 20%。 
� “2012 年基金公司营销绩效排行榜”前十强依次是：华夏基金、易方达基金、南方基金、嘉实基金、汇添富基金、博时基金、广发基金、华安基金、工银瑞信、富国基金。榜单后十名是：华富基金、平安大华、诺德基金、益民基金、浙商基金、金元惠理、纽银基金、富安达基金、财通基金、方正富邦。 
� 考虑基金公司实力因素，与 2011年底公募资产管理规模排名比较，基金公司营销传播积极进取的十家依次是：信诚基金、华泰柏瑞、申万菱信、新华基金、中欧基金、天弘基金、摩根士丹利华鑫、浦银安盛、汇添富基金、金鹰基金。消极退步的十家是：泰信基金、国海富兰克林、长信基金、中海基金、长城基金、华商基金、诺安基金、融通基金、中邮基金、长盛基金。  
� 本报告中的考评结果及任何观点不排除存在一定的局限性，并非商业决策依据，也不构成公众对所涉及基金品牌相关产品买卖或推荐。考评者及所属单位对阅者使用本项资讯内容所引发的直接或间接损失不承担任何责任。    

 

 

1、 《基金品牌曝光度观察报告》系列。2008 年 9月起，每月一期。 2、 《基金公司 PR(公共关系)值评分报告》。季报。 3、 《中国基金公司品牌量化评价报告》。2009 年起，每年一期。 4、 《中国基金公司品牌价值评估研究报告》。2011年起，每年一期。 5、 《中国基金公司销售能力专题报告》及榜单。2012 年上半年开始。  联系方式：  �：fund@p5w.net 
�：（0755）83990163 发布时间:2013.05.10 
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1  1  1  1  研究研究研究研究的的的的背景与目的背景与目的背景与目的背景与目的    自 1998 年我国第一只证券投资基金诞生以来，经历了 15 年的发展，作为面向公众的财富管理服务机构，中国基金行业从无到有蓬勃发展起来。截止 2012年 12月 31 日，全国共有近 80 家基金管理公司获批设立，已开展业务的 72家基金管理公司运营公募产品达 1173只，总资产规模约 2.87万亿元。 十多年来，基金行业历经了风风雨雨、大起大落，既有火爆之时，一举创下单只基金销售近千亿的历史纪录，也有遭遇市场低迷、销售异常困难的寒冬。但不管怎样，基金产品被越来越多的人们所认知和谈论，参与投资的群体不断壮大，基金持有人总户数已超 9 千万（截至 2012 年底，“老基金持有人户数”及“新基金认购户数”合计为 9009.56万户），基金已成为居民投资理财的重要大类品种之一。 据有关定义，基金营销是近年来新出现的一个名词，实际上它也是市场营销的一种，所谓市场营销，就是关于企业如何发现、创造和交付价值以满足一定目标市场的需求，同时获取利润的学科；基金营销是基金销售机构从市场和客户需要出发所进行的基金产品设计、销售、售后服务等一系列活动的总称，是基金销售机构为了追求利润最大化而采取的一种营销策略。当前，在大部分基金公司中，投研资产管理核心业务之外，营销是极其重要的职能，涉及产品设计、品牌策划、市场销售、电子商务、客户服务等诸多环节；也关联外界的银行、券商、第三方等销售机构，以及评价机构、研究机构、媒体等服务机构。对于基金公司来说，营销事关生存与发展，谁都无法忽视。 
2008 年以来，全景顺应基金市场发展需求，首创关于舆情传播及品牌评价的研究科目。多年来，在深入理解基金行业的基础上，相继推出基金公司品牌曝光度、PR(公共关系)值、品牌综合评级、品牌价值评估等系列数据报告，深受基金业内人士关注与推崇，相关榜单被奉为基金品牌经理或营销策划主管的权威考核标准之一。在探索及逐步完善基金行业品牌评价及研究体系过程中, 全景积累了大量的基础数据及实践经验，本次继续以品牌学理论为指导，以市场营销绩效评估为参考，以可量化数据为基础，通过全面系统的数据统计分析，推出本项“基金公司营销绩效榜单”专题报告,供业界事关基金营销方面的专业人士研究参考。继续探索并创新中国资本市场金融品牌评价理论及实践应用。 
    基金基金基金基金公司公司公司公司营销营销营销营销绩效绩效绩效绩效研究的目的研究的目的研究的目的研究的目的： 
� 客观量化基金公司营销绩效，为基金公司总结营销绩效提供社会化评价资讯，并为银行、券商、第三方等基金销售服务机构相关决策提供基础数据参考。 
� 提高市场透明度，推动社会和公众更加全面了解认知基金行业，挖掘基金营销功能的内涵价值，促进基金行业规范销售，有序竞争。 
� 促进基金公司以客户为中心，重视保护基金投资者利益，重视持续营销工作及专业理财服务，不断提升财富管理综合能力，稳健经营，更上台阶。 
� 促进基金公司重视品牌建设及公共关系管理，践行信托责任与“契约精神”，珍惜商誉而立足创建“百年老店”，基业常青。
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    2 2 2 2 研究研究研究研究的的的的原则原则原则原则与方法与方法与方法与方法    研究原则与对象研究原则与对象研究原则与对象研究原则与对象：：：：承继“基金品牌评价”体系研究原则与思路，坚持客观性、统一性、市场化、可量化为原则：以公开的客观事实数据为基础，对所有评价对象采用统一的评分指标、统一考核时期及统一的计算方法，以市场为导向，运用社会化评价方法，并公开所考核的指标、公式及计算过程，对基金公司营销表现的实际效果进行量化排名与分析。研究对象为经中国证监会批准设立的证券投资基金管理公司，考核期为 2012 年，所有在考核期初有公募基金产品的单位，共有 66 家公司列入本次考核，期间新设立的基金公司不列入考核，也不考虑期末至本报告发布时发生变更的情形。 研究方法研究方法研究方法研究方法及指标及指标及指标及指标：：：：事关基金公司的营销传播绩效，全景基金品牌评价研究体系相关数据有品牌曝光度、品牌 PR(公共关系)值评分（含关注度、美化度、可信度三项），这是品牌营销传播效果的最直接考核及量化评分，历来被奉为该领域的权威考核指标；传播营销目的是为了销售，加入了“销售业绩”考核才能更加全面评估基金公司的阶段性营销绩效。因此，“全景·2012年基金公司营销绩效排行榜”考核指标共设 5项，曝光度、关注度、美化度、可信度、销售能力等，分值权重各为 20%。 全景·基金公司营销绩效考核指标结构图及析义 

 序号序号序号序号    考核类别    考核指标 指标析义    1 传播力（20％） 曝光度（20％） 媒体公开曝光基金品牌的资讯，通过搜索技术实现每月监测统计，年度数据为各月数据的汇总。该数据的是具体品牌传播力度的客观量化指标。 2 关注度（20％） 衡量公众对具体基金品牌的关注程度，品牌非负面新闻资讯越多、关注的用户越多，分值越高。该指标每季度专业网编评定，年度数据为各季度的均值。 3 美化度（20％） 指所公开曝光新闻对品牌的美化程度，正负面资讯对品牌有不同层面的影响，负面越多分值越低。该指标每季度专业网编评定，年度数据为各季度的均值。4 PR(公共关系)值（60％） 可信度（20％） 指所曝光品牌资讯值得投资者信任的程度，特别是考核合规性及管理人的遵纪守法程度。该指标每季度通过网编评定，年度数据为各季度的均值。 5 销售业绩 销售能力(20%) 基金公司年度销售能力，主要基于老基金持续营销及新基金发行募集方面的客观量化考核，具体见本中心《2012 年中国基金公司销售能力专题报告》。 
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3 3 3 3 统计结果统计结果统计结果统计结果――――――――榜单榜单榜单榜单报表报表报表报表    

榜单榜单榜单榜单 1：：：：2012年基金公司营销年基金公司营销年基金公司营销年基金公司营销绩效绩效绩效绩效排行榜排行榜排行榜排行榜 

 

品牌简称 

曝光度 

考核得分 

关注度 

考核得分 

美化度 

考核得分 

可信度 

考核得分 

销售能力

考核得分 

营销绩效营销绩效营销绩效营销绩效

总得分总得分总得分总得分    

排序 

华夏基金 20.00 20.00 18.50 20.00 20.00 98.5098.5098.5098.50    1 

易方达基金 17.75 18.95 20.00 19.27 19.20 95.1795.1795.1795.17    2 

南方基金 14.92 18.28 19.76 19.56 17.98 90.5090.5090.5090.50    3 

嘉实基金 14.65 18.26 18.93 19.36 12.82 84.0184.0184.0184.01    4 

汇添富基金 12.35 17.97 18.02 18.20 13.42 79.9779.9779.9779.97    5 

博时基金 12.89 17.67 17.44 18.41 12.62 79.0379.0379.0379.03    6 

广发基金 10.78 16.40 18.46 18.45 9.77 73.8673.8673.8673.86    7 

华安基金 9.49 15.79 18.59 17.90 11.48 73.2573.2573.2573.25    8 

工银瑞信 8.75 15.36 18.05 17.79 12.68 72.6472.6472.6472.64    9 

富国基金 9.98 16.95 18.96 19.22 7.39 72.5172.5172.5172.51    10 

银华基金 9.13 16.36 18.18 18.45 8.87 71.0071.0071.0071.00    11 

大成基金 9.96 16.07 15.65 16.58 9.84 68.1068.1068.1068.10    12 

上投摩根 8.20 15.97 17.93 18.01 5.89 66.0066.0066.0066.00    13 

华泰柏瑞 7.41 15.19 16.43 16.82 10.08 65.9365.9365.9365.93    14 

信诚基金 6.24 14.18 16.66 16.81 11.93 65.8265.8265.8265.82    15 

建信基金 4.72 13.65 16.77 17.22 12.94 65.3165.3165.3165.31    16 

鹏华基金 8.23 15.65 18.28 17.93 5.14 65.2365.2365.2365.23    17 

国泰基金 8.43 15.05 17.58 18.10 3.55 62.7162.7162.7162.71    18 

招商基金 6.38 14.77 17.36 17.90 5.83 62.2462.2462.2462.24    19 

国投瑞银 8.25 16.15 17.95 18.32 0.76 61.4261.4261.4261.42    20 

景顺长城 7.17 14.84 17.73 17.76 3.33 60.8460.8460.8460.84    21 

中银基金 4.23 12.65 15.49 16.24 11.49 60.0960.0960.0960.09    22 

交银施罗德 6.50 15.36 16.10 17.04 4.66 59.6659.6659.6659.66    23 

兴业全球 6.44 15.08 16.48 17.89 1.11 57.0057.0057.0057.00    24 

海富通基金 7.23 14.16 15.27 15.61 4.05 56.3156.3156.3156.31    25 

申万菱信 5.66 13.38 14.21 16.07 6.33 55.6455.6455.6455.64    26 

泰达宏利 5.88 13.40 16.05 17.50 1.95 54.7954.7954.7954.79    27 

华宝兴业 6.59 13.83 16.79 16.82 0.52 54.5554.5554.5554.55    28 

诺安基金 5.22 13.46 16.45 17.61 1.52 54.2554.2554.2554.25    29 

银河基金 3.24 11.70 14.51 15.89 7.08 52.4152.4152.4152.41    30 

万家基金 4.07 12.07 14.83 15.80 4.91 51.6951.6951.6951.69    31 摩根士丹利华鑫 4.79 13.38 13.79 15.40 3.65 51.0151.0151.0151.01    32 

国联安基金 4.90 12.55 15.15 15.81 2.51 50.9350.9350.9350.93    33 

融通基金 3.42 10.86 13.46 14.89 7.18 49.8149.8149.8149.81    34 

天弘基金 4.54 12.71 14.95 15.75 1.84 49.8049.8049.8049.80    35 
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品牌简称 

曝光度 

考核得分 

关注度 

考核得分 

美化度 

考核得分 

可信度 

考核得分 

销售能力

考核得分 

营销绩效营销绩效营销绩效营销绩效

总得分总得分总得分总得分    

排序 

新华基金 3.22 12.17 14.99 16.00 3.40 49.7849.7849.7849.78    36 

长盛基金 5.16 13.46 13.51 16.01 1.28 49.4249.4249.4249.42    37 

光大保德信 4.12 12.61 14.52 15.22 2.76 49.2349.2349.2349.23    38 

中欧基金 4.29 11.61 14.42 15.07 2.90 44448.298.298.298.29    39 

长城基金 3.80 11.72 13.68 15.28 2.64 47.1347.1347.1347.13    40 

华商基金 4.10 13.60 14.36 16.06 -1.33 46.7946.7946.7946.79    41 

农银汇理 3.03 11.46 12.46 14.78 5.02 46.7546.7546.7546.75    42 

金鹰基金 3.39 11.10 13.73 15.99 0.13 44.3544.3544.3544.35    43 

长信基金 2.94 10.03 12.45 14.16 3.29 42.8842.8842.8842.88    44 

国海富兰克林 2.67 10.59 12.86 14.35 1.54 42.0242.0242.0242.02    45 

中邮基金 2.74 11.34 10.63 13.43 3.46 41.5941.5941.5941.59    46 

东方基金 2.36 10.33 12.58 14.03 2.14 41.4441.4441.4441.44    47 

浦银安盛 2.00 9.05 11.48 13.40 5.45 41.3841.3841.3841.38    48 

信达澳银 2.46 10.10 13.41 14.91 -0.01 40.8740.8740.8740.87    49 

东吴基金 3.11 11.53 12.11 14.35 -0.67 40.4240.4240.4240.42    50 

宝盈基金 3.26 10.16 9.79 12.20 4.58 39.9839.9839.9839.98    51 

中海基金 2.30 9.75 11.31 13.64 1.38 38.3738.3738.3738.37    52 

民生加银 2.66 9.93 12.06 13.72 -1.14 37.2337.2337.2337.23    53 

汇丰晋信 2.42 10.22 11.69 13.95 -1.78 36.5136.5136.5136.51    54 

天治基金 2.11 8.67 10.92 13.00 0.62 35.3135.3135.3135.31    55 

泰信基金 2.20 9.65 11.07 12.68 -0.79 34.8134.8134.8134.81    56 

华富基金 2.03 9.77 9.79 12.79 -0.06 34.3334.3334.3334.33    57 

平安大华 2.18 8.32 10.67 12.94 -1.61 32.5132.5132.5132.51    58 

诺德基金 1.82 8.10 9.47 12.00 0.48 31.8631.8631.8631.86    59 

益民基金 1.17 7.67 9.59 11.97 0.70 31.1031.1031.1031.10    60 

浙商基金 0.92 7.47 9.89 12.54 -1.82 29.0029.0029.0029.00    61 

金元惠理 1.07 7.28 9.34 11.53 -0.98 28.2328.2328.2328.23    62 

纽银基金 1.04 7.76 9.55 11.49 -1.74 28.1128.1128.1128.11    63 

富安达基金 1.61 7.98 8.30 11.35 -1.16 28.0828.0828.0828.08    64 

财通基金 1.44 9.01 8.70 11.94 -6.57 24.5124.5124.5124.51    65 

方正富邦 0.79 6.98 9.11 11.82 -9.70 19.0019.0019.0019.00    66 统计制表：全景基金品牌研究中心   考核期间：2012年 1月 1日至 12月 31日 
 

   【备注】 数据基础：本表是根据全景基金品牌研究中心历史数据的归总统计分析。主要有基金公司品牌曝光度数据、PR(公共关系)值评分数据、以及年度销售能力考核数据。详细见 2012 年各季度 PR(公共关系)值榜单报告、《2012 年基金品牌曝光度数据统计报告》及《2012 年基金公司销售能力专题报告》。 考核对象：全行业具有完整统计数据的品牌。2012 年前已有公募基金产品共 66家基金公司，仅有这66家公司品牌本项考核 5大指标皆有完整统计数据，故此考核对象为这 66家公司品牌。 评分规则：以综合得分高低为序，综合得分是曝光度、关注度、美化度、可信度、销售能力等 5 项评分数据的加和汇总，各项指标的权重各为 20%，在基础数据统计排名之后，皆按第一名最高 20 分，其余品牌对比得分为该品牌得分。 
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榜单榜单榜单榜单 2：：：：2012年年年年基金公司基金公司基金公司基金公司营销绩效营销绩效营销绩效营销绩效排名与期初公募规模排名与期初公募规模排名与期初公募规模排名与期初公募规模排名排名排名排名比较比较比较比较 

 品牌简称 

2012 营销绩效排序 

期初资管规模排序 

排名升降排名升降排名升降排名升降    品牌简称 

2012 营销绩效排序 

期初资管规模排序 

排名升降排名升降排名升降排名升降    信诚基金 15 40 25    国泰基金 18 18 0    华泰柏瑞 14 38 24    嘉实基金 4 3 -1    申万菱信 26 42 16    博时基金 6 5 -1    新华基金 36 51 15    广发基金 7 6 -1    中欧基金 39 54 15    华安基金 8 7 -1    天弘基金 35 49 14    银华基金 11 10 -1    摩根士丹利华鑫 32 44 12    建信基金 16 15 -1    浦银安盛 48 60 12    东方基金 47 46 -1    汇添富基金 5 14 9    诺德基金 59 57 -2    金鹰基金 43 52 9    中银基金 22 19 -3    银河基金 30 37 7    宝盈基金 51 48 -3    国联安基金 33 39 6    财通基金 65 62 -3    国投瑞银 20 25 5    大成基金 12 8 -4    泰达宏利 27 32 5    华宝兴业 28 24 -4    信达澳银 49 53 4    益民基金 60 56 -4    招商基金 19 22 3    鹏华基金 17 12 -5    兴业全球 24 27 3    方正富邦 66 61 -5    万家基金 31 34 3    交银施罗德 23 17 -6    天治基金 55 58 3    农银汇理 42 36 -6    浙商基金 61 64 3    光大保德信 38 31 -7    景顺长城 21 23 2    东吴基金 50 43 -7    民生加银 53 55 2    华富基金 57 50 -7    纽银基金 63 65 2    汇丰晋信 54 45 -9    富安达基金 64 66 2    泰信基金 56 47 -9    南方基金 3 4 1    国海富兰克林 45 35 -10    富国基金 10 11 1    长信基金 44 33 -11    海富通基金 25 26 1    中海基金 52 41 -11    平安大华 58 59 1    长城基金 40 28 -12    金元惠理 62 63 1    华商基金 41 29 -12    华夏基金 1 1 0    诺安基金 29 16 -13    易方达基金 2 2 0    融通基金 34 21 -13    工银瑞信 9 9 0    中邮基金 46 30 -16    上投摩根 13 13 0    

 

长盛基金 37 20 -17    统计制表：全景基金品牌研究中心   考核期间：2012年 1月 1日至 12月 31日 
 

   【备注】 数据基础：“2012营销绩效排序”见榜单 1《2012年基金公司营销绩效排行榜》；“期初资管规模排序”来源于中证协《2011年基金管理公司基本经营数据统计表》、按公募基金总净值高低的排名数据。 比较对象：全行业具有两项完整排名数据比较的品牌，共有 60 家基金品牌。 
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4444    报告报告报告报告小结小结小结小结及简评及简评及简评及简评    根据全景营销绩效综合考核体系（传播力、公共关系及销售业绩三方面，涉及曝光度、关注度、美化度、可信度、销售能力等 5 项量化指标）综合评价的结果，华夏基金多项数据指标位居第一，接近满分成绩夺得 2012 年营销传播绩效榜单冠军，易方达基金、南方基金也以超 90 分成绩同居三甲。第四位的嘉实基金分值为 84.01分，已拉开了差距。第五名开始降至 80分之下，70分至 80分共有 7家品牌，依次为汇添富基金、博时基金、广发基金、华安基金、工银瑞信、富国基金、银华基金。60 分之上还有
11 家品牌：大成基金、上投摩根、华泰柏瑞、信诚基金、建信基金、鹏华基金、国泰基金、招商基金、国投瑞银、景顺长城、中银基金。这些是年度营销绩效相对出色的基金公司，绝大多数年度公募资管规模增量在百亿至少，甚至超 500亿元。 华富基金、平安大华、诺德基金、益民基金、浙商基金、金元惠理、纽银基金、富安达基金、财通基金、方正富邦等 10家品牌，营销绩效表现最弱，分值低于 35，位居榜后十位。品牌扩展能力较差，资管规模行业排名仍然较落后，多数出现倒退情形。 考虑基金公司实力因素，与期初公募资产管理规模排名进行比较，统计数据结果显示，信诚基金、华泰柏瑞、申万菱信、新华基金、中欧基金、天弘基金、摩根士丹利华鑫、浦银安盛、汇添富基金、金鹰基金等 10家品牌营销传播表现甚为积极，超越原有资管规模实力，规模增长也明显。 营销传播绩效表现较为消极的十家是：泰信基金、国海富兰克林、长信基金、中海基金、长城基金、华商基金、诺安基金、融通基金、中邮基金、长盛基金。多数品牌行业地位（年度公募资管规模排名）倒退明显。 

 如何做好基金营销，关系着基金公司生存及发展，是基金业界的重要课题。 《证券投资基金法》起草小组首任组长王连洲指出，“基金营销要有广阔的思路、灵活的营销艺术和技巧，还要有热诚的客户服务，以周到热诚的专业服务吸引投资者、感动投资者，不能只是为了销售基金而销售基金。”有商业银行销售主管也指出，“应该坚持以客户为中心，积极探索专业化、特色化营销的新模式，不断完善销售服务体系，构建成熟、稳健的风险管控机制，大力培育壮大认同基金长期稳健投资理念的客户群体。”“以产品为导向的基金销售逐步向以客户为中心转变，代销机构逐步从以往粗放、简单、被动的销售模式，向主动型、创造型、服务型转变，开始按照客户需求和偏好对基金产品进行再筛选、再加工、再创造，力求为客户提供最佳的理财服务。”也获得了业界人士普遍认可。 基金营销绩效结果考评，是“基金品牌评价及研究”体系中重要组成部分，全景基金品牌研究中心未来将继续探讨该主题，提供客观中立的数据资讯，力求有助于促进基金行业稳健经营发展，为中国早日成就“强大的财富管理行业”尽一份微薄之力。
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 【版权及免责声明】 
 

1、 全景基金品牌研究中心采用的基金品牌评价方法在国内尚属首创，基金基础数据主要来源独家数据库系统，基金品牌财经媒体曝光度数据来源于独家网络搜索工具，所公开采集及组织网编评分数据，全景基金品牌研究中心都拥有无可争议的知识产权。 
2、 本系列报告中基金基础数据来源于深圳证券信息公司巨潮数据库，全景基金品牌研究中心力求报告内容特别是数据统计的客观公正性，但不对所引用数据本身的准确性和完整性作出保证。 
3、 本系列报告评分部分数据（PR 值网编评分榜单），由专业基金网编评分汇总统计得出，评分结果代表参与评选群体共同意见，但不代表评分者所在单位意见，与其所在的单位无关。 
4、 本系列报告中基金新闻曝光度数据来源于全景宏爵公司技术支持的全景财经搜索监测结果。编者力求客观公正使用网络搜索工具，但对这些资讯的准确性和完整性不作任何保证。 
5、 本系列报告中的评价结果及任何观点评论不排除存在局限性，不保证作出的观点或评论不会发生任何变更，也不构成公众对所述基金品牌旗下品种买卖的推荐，也不构成任何商业决策依据。所有参与评分者及创作者对阅者使用本报告内容所引发的任何直接或间接损失概不负责。 
6、 本系列报告的数据、文字、图表等相关内容，在合作评分者所在媒体、以及深圳市全景网络公司所属《全景网》、《交易日》、《财富天下》、《新财富》等相关媒体披露，包括报告全文、制作专题、新闻稿件等形式，不涉及任何费用问题。 
7、 本系列报告中所有数据、文字、图表均受中国法律知识版权保护；除特别注明外,版权归全景网络有限公司所有，未经书面授权，本报告的任何部分均不得以任何形式复制、转发或公开传播。如欲引用或转载本报告内容，务必联络全景网络有限公司，并需注明出处，且不得对本报告进行有悖原意的引用和删改。 
8、 未经允许，任何组织和个人，不得使用本报告中的信息用于商业目的。          ------------------------------------------------ 全景基金品牌研究中心隶属于深圳证券信息有限公司，多名成员通过中国证券业协会基金从业资格考试。2008 年 9 月以来，由研究中心成员开创的《基金品牌媒体曝光度报告》（月报）及《基金公司品牌评级报告》（年报）系列广受基金业界重视，相关数据榜单被奉为国内基金公司品牌建设的权威考核标准之一。研究中心秉持独立、客观、公正的原则，开展基金品牌评价及基金市场相关研究服务，助力财富管理。  联系电话：0755-83990163  传真：0755- 83352933  邮箱：fund@p5w.net 公司地址：广东省深圳市福田区红荔西路上步工业区 10 栋 邮编：518028 


