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 相关研究  

    

� 自 2008年 9月以来，全景顺应基金市场发展需求，相继推出基金公司品牌曝光度、PR(公共关系)值、品牌综合评级、品牌价值评估等系列榜单及研究报告，不断完善中国公募基金行业品牌评价及研究体系。本项专题研究继续以基金行业客观量化数据为基础，创建基金销售能力的综合考核体系，通过系统的数据统计分析，最终完成并发布““““2012201220122012年年年年基金公司基金公司基金公司基金公司销售销售销售销售能力能力能力能力排行排行排行排行榜榜榜榜””””榜单专题报告,供业界研究参考。    

� 事关基金公司的销售绩效，按成立时间划分为两类产品，考核期初已经成立的“老基金”持续营销，以及考核期间募集成立的“新基金”发行，完全能反映基金公司的阶段性销售能力。经深入数据研究考量比较，“全景·2012年基金公司销售能力排行榜”考核指标共设 5项，分别为老基金份额增量、老基金份额增幅、老基金持有人总户数、新基金只均募集规模、新基金认购总户数，分值占比各为 20%。 
� “2012 年基金公司销售能力排行榜”前十强依次是：华夏基金、易方达基金、南方基金、汇添富基金、建信基金、嘉实基金、工银瑞信、博时基金、信诚基金、中银基金。后十名是：金元惠理、民生加银、富安达基金、华商基金、平安大华、纽银基金、汇丰晋信、浙商基金、财通基金、方正富邦。 
� 子榜单“2012 年基金公司老基金销售能力”前十强依次是，华夏基金、易方达基金、南方基金、信诚基金、博时基金、银华基金、广发基金、大成基金、中银基金、申万菱信。后 10位是：华商基金、富安达基金、汇丰晋信、浙商基金、纽银基金、长盛基金、平安大华、民生加银、财通基金、方正富邦。 
� 子榜单“2012年基金公司新基金销售能力前十强”依次是工银瑞信、汇添富基金、建信基金、华泰柏瑞、南方基金、华安基金、嘉实基金、中银基金、民生加银、长盛基金。在列入考核的 66家基金公司中，宝盈基金、华富基金、天治基金等 3 家未有新基金成立，除此之外，该子榜单后十位还有泰达宏利、华商基金、长信基金、德邦基金、泰信基金、汇丰晋信、国金通用等 7家公司。  
� 本报告中的考评结果及任何观点不排除存在一定的局限性，并非商业决策依据，也不构成公众对所涉及基金品牌相关产品买卖或推荐。考评者及所属单位对阅者使用本项资讯内容所引发的直接或间接损失不承担任何责任。     

 

1、 《基金品牌曝光度观察报告》系列。2008 年 9月起，每月一期。 2、 《基金公司 PR(公共关系)值评分报告》。季报。 3、 《中国基金公司品牌量化评价报告》。2009 年起，每年一期。 4、 《中国基金公司品牌价值评估研究报告》。2011年起，每年一期。 5、 “基金行业舆情传播观察分析研究”系列。月报&不定期报告。  联系方式：  �：fund@p5w.net 
�：（0755）83990163 发布时间:2013.05.03 
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1  1  1  1  研究研究研究研究的的的的背景与目的背景与目的背景与目的背景与目的    自 1998 年我国第一只证券投资基金诞生以来，经历了 15 年的发展，作为面向公众的财富管理服务机构，中国基金行业从无到有蓬勃发展起来。截止 2012年 12月 31 日，全国共有近 80 家基金管理公司获批设立，已开展业务的 72家基金管理公司运营公募产品达 1173只，总资产规模约 2.87万亿元。 十多年来，基金行业历经了风风雨雨、大起大落，既有火爆之时，一举创下单只基金销售近千亿的历史纪录，也有遭遇市场低迷、销售异常困难的寒冬。但不管怎样，基金产品被越来越多的人们所认知和谈论，参与投资的群体不断壮大，基金持有人总户数已超 9 千万（截至 2012 年底，“老基金持有人户数”及“新基金认购户数”合计为 9009.56万户），基金已成为居民投资理财的重要大类品种之一。 当前，在大部分基金公司中，投研资产管理核心业务之外，销售是极其重要的职能。依据 2013 年 3月 15日证监会公布《证券投资基金销售管理办法》，“基金销售”是指“包括基金销售机构宣传推介基金，发售基金份额，办理基金份额申购、赎回等活动”。包括新基金发行及老基金持续营销。对于基金公司来说，做好两项产品销售关系着资管规模、关系着主营业务创收、关系着生存与发展，谁都无法忽视。 
2008 年以来，全景顺应基金市场发展需求，首创关于舆情传播及品牌评价的研究科目。多年来，在深入理解基金行业的基础上，相继推出基金公司品牌曝光度、PR(公共关系)值、品牌综合评级、品牌价值评估等系列研究报告，深受基金业内人士关注与推崇，相关榜单被奉为基金品牌经理或营销策划主管的权威考核标准之一。 在探索及逐步完善基金行业品牌评价及研究体系过程中, 全景积累了大量的基础数据及实践经验，本专题仍然以基金市场客观量化数据为基础，通过全面系统的数据统计分析，推出“基金公司销售能力榜单”专题报告, 这也是在“2012 上半年度营销能力”榜单报告之后，征求并接受业界批评建议之后优化的专项研究产品，为行业事关基金销售业务的部门及单位提供第三方评价资讯。继续探索并创新中国资本市场金融品牌评价理论及实践应用，助力财富管理行业发展壮大。 
 基金基金基金基金公司公司公司公司销售能力销售能力销售能力销售能力研究的目的研究的目的研究的目的研究的目的： 
� 客观量化基金公司销售能力，为基金公司市场销售部门提供社会化评价资讯，并为银行、券商、第三方等基金销售服务机构相关商业决策提供基础数据参考。 
� 提高资本市场透明度，推动社会和公众更加全面了解认知基金行业，促进全行业规范销售，有序竞争。 
� 促进基金公司以客户为中心，重视基金产品持续营销工作及专业理财服务，不断提升财富管理综合能力，稳健经营，更上台阶。 
� 促进全行业践行信托责任与“契约精神”，重视投资者关系管理，珍惜商誉而立足创建“百年老店”，基业常青。



 全景基金品牌研究中心                                                       销售能力榜 

敬请阅读最后一页免责声明 4 

 

    2 2 2 2 研究研究研究研究的的的的原则原则原则原则与方法与方法与方法与方法    研究原则与对象研究原则与对象研究原则与对象研究原则与对象：：：：承继“基金品牌评价”体系研究原则与思路，坚持客观性、统一性、市场化、可量化为原则：以法定公开的客观事实数据为基础，对所有评价对象采用统一的评分指标、统一考核时期及统一的计算方法，以市场为导向，运用社会化评价方法，并公开所考核的指标、公式及计算过程，对基金公司销售绩效进行量化排名与分析。研究对象为经中国证监会批准设立的证券投资基金管理公司，考核期为 2012 年，所有在考核期初有公募基金产品的单位，共有 66 家公司列入本次考核，期间新设立的基金公司不列入考核，也不考虑期末至本报告发布时发生变更的情形。 研究方法研究方法研究方法研究方法及指标及指标及指标及指标：：：：事关基金公司的销售绩效，按成立时间划分两类产品，考核期初已经成立的“老基金”持续营销，以及考核期间“新基金”募集发行，完全能反映基金公司的阶段性销售能力。全景认为，老基金比新基金更能反映销售能力，新基金“只均规模”一定程度减少可能存在的“注水”影响，无论新、老基金，客户数据“弄虚作假”难度高，是衡量销售能力最真实有效指标之一。因而，经研究考量比较，“全景·2012年基金公司销售能力排行榜”考核指标共设 5项，分别为老基金份额增量、老基金份额增幅、老基金持有人总户数、新基金只均募集规模、新基金认购总户数，分值占比各为 20%。 全景·基金公司销售能力考核指标结构图及析义 

 序号序号序号序号    考核类别    考核指标 指标析义    1 老基金份额增量 （20％） 考核期间，基金公司持续营销的绩效体现于旗下老基金规模的增量，以基金份额净申购为基础数据，是基金销售能力高低最具说服力的数据。 2 老基金份额增幅 （20％） 考核期间，老基金份额增长(或缩水)幅度是基金公司综合实力表现之一，以期间增量与期初份额之比率为标的，也是基金持续营销力度及能力高低的反映。3 老基金销售能力（60％） 老基金持有人总户数（20%） 考核期末，老基金持有人总户数，即基金公司旗下产品拥有的客户量，是基金公司品牌认知度的重要衡量指标，也是基金售后服务质量的量化表现。 4 新基金只均募集总规模（20％） 考核期间，基金公司旗下所有新基金募集平均规模，是新基金成立公告披露的重要数据，更是基金品牌畅销度考核最有说服力的指标。 5 新基金销售能力（40％） 新基金认购总户数（20％） 考核期间，基金公司旗下所有新基金募集的有效认购户数总量，是新基金成立公告披露的重要数据，更是基金产品被公众投资者购买热度的量化表现。 
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3 3 3 3 统计结果统计结果统计结果统计结果――――――――榜单榜单榜单榜单报表报表报表报表    

总总总总榜单榜单榜单榜单：：：：2012年基金公司年基金公司年基金公司年基金公司销售能力销售能力销售能力销售能力排行榜排行榜排行榜排行榜 品牌简称 老基金份额增量考核 老基金份额增幅考核 老基金持有人户数考核 新基金只均规模考核 新基金认购户数考核 销售能力销售能力销售能力销售能力总分总分总分总分    排序排序排序排序    华夏基金 14.87 4.50 20.00 4.23 5.73 49.3349.3349.3349.33    1111    易方达基金 20.00 6.12 11.15 3.93 6.15 47.3647.3647.3647.36    2222    南方基金 10.57 4.21 11.36 6.50 11.72 44.3644.3644.3644.36    3333    汇添富基金 -2.44 -2.08 4.73 12.89 20.00 33.1033.1033.1033.10    4444    建信基金 -1.18 -1.11 2.99 14.12 17.11 31.9331.9331.9331.93    5555    嘉实基金 0.01 0.00 13.72 7.53 10.34 31.6131.6131.6131.61    6666    工银瑞信 -3.70 -2.04 4.05 14.52 18.45 31.2831.2831.2831.28    7777    博时基金 8.21 3.20 13.15 1.82 4.75 31.1331.1331.1331.13    8888    信诚基金 4.57 20.00 0.72 2.36 1.78 29.4229.4229.4229.42    9999    中银基金 5.90 6.05 2.35 5.72 8.31 28.3328.3328.3328.33    10101010    华安基金 1.19 0.65 8.40 6.12 11.95 28.28.28.28.32323232    11111111    华泰柏瑞 -0.73 -1.87 1.92 20.00 5.53 24.8524.8524.8524.85    12121212    大成基金 4.10 2.40 8.93 4.24 4.60 24.2624.2624.2624.26    13131313    广发基金 1.90 0.88 12.87 2.76 5.70 24.1024.1024.1024.10    14141414    银华基金 5.85 5.27 6.12 2.38 2.27 21.8921.8921.8921.89    15151515    富国基金 3.34 2.94 4.59 3.93 3.44 18.2318.2318.2318.23    16161616    融通基金 2.66 2.89 6.45 2.20 3.50 17.7017.7017.7017.70    17171717    银河基金 2.47 10.22 0.99 1.99 1.81 17.4717.4717.4717.47    18181818    申万菱信 3.06 9.61 1.44 1.32 0.17 15.6015.6015.6015.60    19191919    上投摩根 2.78 2.43 6.89 1.37 1.06 14.5214.5214.5214.52    20202020    招商基金 0.70 0.87 2.58 5.13 5.09 14.3714.3714.3714.37    21212121    浦银安盛 0.33 9.54 0.13 2.05 1.40 13.4413.4413.4413.44    22222222    鹏华基金 0.77 0.78 4.54 2.33 4.26 12.6812.6812.6812.68    23232323    农银汇理 0.25 0.80 2.04 1.50 7.79 12.3812.3812.3812.38    24242424    万家基金 2.58 5.77 1.63 1.60 0.55 12.1212.1212.1212.12    25252525    交银施罗德 0.14 0.14 3.89 4.03 3.30 11.4911.4911.4911.49    26262626    宝盈基金 1.77 8.42 1.12 0.00 0.00 11.3011.3011.3011.30    27272727    海富通基金 2.45 2.81 3.06 1.27 0.39 9.989.989.989.98    28282828    摩根士丹利华鑫 0.51 2.74 1.04 2.80 1.92 9.019.019.019.01    29292929    国泰基金 0.48 0.49 3.46 1.73 2.60 8.78.78.78.75555    30303030    中邮基金 -1.16 -1.42 6.08 3.18 1.85 8.538.538.538.53    31313131    新华基金 0.24 1.97 0.43 4.44 1.33 8.398.398.398.39    32323232    景顺长城 -0.64 -0.65 5.94 1.86 1.71 8.218.218.218.21    33333333    长信基金 1.59 3.29 2.35 0.63 0.27 8.138.138.138.13    34343434    中欧基金 0.38 3.19 0.42 1.59 1.55 7.147.147.147.14    35353535    光大保德信 -0.87 -1.46 3.80 3.05 2.29 6.826.826.826.82    36363636    长城基金 -0.53 -0.73 4.35 1.91 1.51 6.526.526.526.52    37373737    国联安基金 0.54 2.47 0.56 1.33 1.28 6.186.186.186.18    38383838    
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品牌简称 老基金份额增量考核 老基金份额增幅考核 老基金持有人户数考核 新基金只均规模考核 新基金认购户数考核 销售能力销售能力销售能力销售能力总分总分总分总分    排序排序排序排序    东方基金 0.28 1.57 1.05 0.99 1.39 5.285.285.285.28    39393939    泰达宏利 0.34 0.76 2.56 0.93 0.23 4.824.824.824.82    40404040    天弘基金 -0.15 -0.92 0.98 2.76 1.88 4.554.554.554.55    41414141    国海富兰克林 -0.07 -0.23 1.30 1.06 1.74 3.793.793.793.79    42424242    诺安基金 -3.30 -2.93 4.99 2.11 2.87 3.753.753.753.75    43434343    中海基金 0.12 0.32 1.55 0.63 0.78 3.393.393.393.39    44444444    长盛基金 -3.38 -6.49 2.08 6.19 4.76 3.163.163.163.16    45454545    兴业全球 -0.95 -1.55 2.54 1.30 1.40 2.742.742.742.74    46464646    国投瑞银 -2.42 -2.82 2.34 4.35 0.41 1.871.871.871.87    47474747    益民基金 -0.16 -1.24 0.71 1.95 0.47 1.711.711.711.71    48484848    天治基金 0.10 0.81 0.61 0.00 0.00 1.521.521.521.52    49494949    华宝兴业 -2.48 -2.96 3.04 1.97 1.72 1.291.291.291.29    50505050    诺德基金 -0.04 -0.52 0.44 0.83 0.49 1.191.191.191.19    51515151    金鹰基金 -0.52 -3.16 0.65 2.02 1.34 0.330.330.330.33    52525252    信达澳银 -0.20 -1.71 0.64 0.81 0.46 ----0.020.020.020.02    53535353    华富基金 -0.09 -0.65 0.60 0.00 0.00 ----0.140.140.140.14    54545454    东吴基金 -1.04 -3.76 1.31 0.98 0.84 ----1.661.661.661.66    55555555    泰信基金 -0.71 -2.84 0.97 0.44 0.18 ----1.961.961.961.96    56565656    金元惠理 -0.09 -4.13 0.15 1.23 0.43 ----2.422.422.422.42    57575757    民生加银 -1.63 -14.60 0.13 8.25 5.05 ----2.802.802.802.80    58585858    富安达基金 -0.04 -4.45 0.01 1.00 0.63 ----2.852.852.852.85    59595959    华商基金 -2.50 -4.47 2.64 0.71 0.33 ----3.293.293.293.29    60606060    平安大华 -0.46 -8.07 0.10 2.15 2.31 ----3.963.963.963.96    61616161    纽银基金 -0.10 -6.58 0.03 1.67 0.68 ----4.294.294.294.29    62626262    汇丰晋信 -0.80 -4.53 0.40 0.45 0.09 ----4.404.404.404.40    63636363    浙商基金 -0.11 -6.05 0.05 0.80 0.83 ----4.484.484.484.48    64646464    财通基金 -0.42 -20.70 0.01 3.33 1.58 ----16.2016.2016.2016.20    65656565    方正富邦 -0.63 -24.84 0.00 0.91 0.62 ----23.9323.9323.9323.93    66666666    基础数据：巨潮数据    统计制表：全景基金品牌研究中心   考核期间：2012年 1月 1日至 12月 31日 
 

   【备注：】 数据数据数据数据对象对象对象对象：：：：本表是根据基金公司公开信息披露数据为基础进行统计。。。。 
2012年前已有基金产品公告成立的共 66家公募基金公司。 老基金：是指 2012年 1月 1日之前公告成立的所有场外开放式基金以及期间有规模变动的上市型基金。 新基金：是指 2012年 1月 1日至 12月 31日期间公告成立的所有基金。 评分评分评分评分规则规则规则规则：：：：销售能力综合得分是以老基金份额增量、老基金份额增幅、老基金持有人总户数、新基金只均募集总规模、新基金认购总户数的汇总分值，5指标分值权重皆为 20%。 老基金份额增量分值以年报披露的净申购份额为考核标的，按 20 分制计算，第一名为满分 20 分，第 N 名得分＝（第N 名年基金份额增量/第一名上半年基金份额增量）*20。 老基金份额增幅分值以年基金净申购与期初基金份额占比为考核标的，按 20 分制计算，第一名为满分 20 分，第 N 名得分＝（第 N 名基金份额增幅/第一名基金份额增幅）*20。 老基金持有人总户数分值以基金公司旗下老基金期末持有人总户数之和为考核标的，按 20 分制计算，第一名为满分20 分，第 N 名得分＝（第 N 名老基金持有人总户数/第一名年老基金持有人总户数）*20。 新基金只均募集规模分值以基金公司旗下考核期间所有新成立的基金规模均值为考核标的，按 20 分制计算，第一名为满分 20 分，第 N 名得分＝（第 N 名新基金只均募集规模/第一名新基金只均募集规模）*20。 新基金认购总户数分值以基金公司旗下考核期间所有新成立的基金有效认购户数之和为考核标的，按 20 分制计算，第一名为满分 20 分，第 N 名得分＝（第 N 名新基金有效认购户数/第一名上半年新基金有效认购户数）*20。 

     （以下图表同样适应本注解） 
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2012年基金公司老基金年基金公司老基金年基金公司老基金年基金公司老基金销售销售销售销售能力能力能力能力 

 据公开信息统计，考核期初，全行业共有 986 只场外开放式基金，即为“老基金”样本，归属于 66家基金公司。统计显示，共有 34家基金公司老基金份额出现正增长，32家规模出现不同程度的“缩水”。其中，易方达基金、华夏基金、南方基金、博时基金、中银基金、银华基金等 6 家公司年增长规模超过百亿份；在老基金缩水份额排名中，国投瑞银、汇添富基金、华宝兴业、华商基金、诺安基金、长盛基金、工银瑞信等 7家公司年度老基金“缩水”程度接近 50亿份或超过 50亿份。 按老基金份额增幅统计排序，2012年份额增幅超 20%的共有 9家基金公司，依次是信诚基金、银河基金、申万菱信、浦银安盛、宝盈基金、易方达基金、中银基金、万家基金、银华基金。而缩水幅度超过 20%的有浙商基金、长盛基金、纽银基金、平安大华、民生加银、财通基金、方正富邦等 7家单位。 老基金持有人户数方面，华夏基金以 784 万户高居第一，嘉实基金、博时基金、广发基金排名第 2至 4位，依次为 538万、515万、505万，南方基金、易方达基金、大成基金、华安基金、上投摩根、融通基金、银华基金、中邮基金、景顺长城等 9 家公司，户数在 200 万到 500 万之间；次新基金公司不占优势，富安达基金、财通基金、方正富邦等 3 家在 5 千户之下，金元惠理、民生加银、浦银安盛、平安大华、浙商基金、纽银基金等 6家皆低于 6万户。其余公司老基金持有人皆在 15万户之上。 按全景老基金销售能力考核体系，“2012年基金公司老基金持续销售能力”前十强依次是：华夏基金华夏基金华夏基金华夏基金、、、、易方达基金易方达基金易方达基金易方达基金、、、、南方基金南方基金南方基金南方基金、、、、信诚基金信诚基金信诚基金信诚基金、、、、博时基金博时基金博时基金博时基金、、、、银华基金银华基金银华基金银华基金、、、、广发基金广发基金广发基金广发基金、、、、大成基金大成基金大成基金大成基金、、、、中银基金中银基金中银基金中银基金、、、、申万菱信申万菱信申万菱信申万菱信；后 10位是：华商基金华商基金华商基金华商基金、、、、富安达基金富安达基金富安达基金富安达基金、、、、汇丰晋信汇丰晋信汇丰晋信汇丰晋信、、、、浙商基金浙商基金浙商基金浙商基金、、、、纽银基金纽银基金纽银基金纽银基金、、、、长盛基金长盛基金长盛基金长盛基金、、、、平安大华平安大华平安大华平安大华、、、、民生加银民生加银民生加银民生加银、、、、财通基金财通基金财通基金财通基金、、、、方正富邦方正富邦方正富邦方正富邦。 
 子榜单子榜单子榜单子榜单 1111:2012:2012:2012:2012 年基金公司老基金年基金公司老基金年基金公司老基金年基金公司老基金销售能力销售能力销售能力销售能力排名榜排名榜排名榜排名榜    品牌简称 份额增量(亿份) 份额增量考核得分 份额增幅（%） 份额增幅考核得分 老基金持有人户数 户数考核得分 老基金销售能力 排序 华夏基金 296.77 14.87 17.39 4.50 7840672 20.00 39.37 1 易方达基金 399.12 20.00 23.68 6.12 4369818 11.15 37.27 2 南方基金 210.97 10.57 16.27 4.21 4453333 11.36 26.14 3 信诚基金 91.13 4.57 77.33 20.00 282001 0.72 25.29 4 博时基金 163.85 8.21 12.36 3.20 5153933 13.15 24.55 5 银华基金 116.68 5.85 20.36 5.27 2400351 6.12 17.24 6 广发基金 37.85 1.90 3.38 0.88 5045218 12.87 15.64 7 大成基金 81.81 4.10 9.26 2.40 3500937 8.93 15.43 8 中银基金 117.69 5.90 23.40 6.05 922529 2.35 14.30 9 申万菱信 61.03 3.06 37.17 9.61 564943 1.44 14.11 10 嘉实基金 0.20 0.01 0.01 0.00 5380409 13.72 13.74 11 银河基金 49.20 2.47 39.51 10.22 389175 0.99 13.68 12 上投摩根 55.41 2.78 9.41 2.43 2701997 6.89 12.10 13 融通基金 53.04 2.66 11.18 2.89 2528468 6.45 12.00 14 宝盈基金 35.25 1.77 32.55 8.42 438722 1.12 11.30 15 富国基金 66.60 3.34 11.35 2.94 1797898 4.59 10.86 16 华安基金 23.67 1.19 2.52 0.65 3294637 8.40 10.24 17 浦银安盛 6.54 0.33 36.89 9.54 50968 0.13 10.00 18 万家基金 51.39 2.58 22.33 5.77 637618 1.63 9.98 19 海富通基金 48.86 2.45 10.85 2.81 1200153 3.06 8.32 20 长信基金 31.70 1.59 12.71 3.29 922477 2.35 7.23 21 鹏华基金 15.29 0.77 3.03 0.78 1778509 4.54 6.09 22 景顺长城 -12.75 -0.64 -2.53 -0.65 2327442 5.94 4.64 23 国泰基金 9.55 0.48 1.88 0.49 1355923 3.46 4.42 24 
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品牌简称 份额增量(亿份) 份额增量考核得分 份额增幅（%） 份额增幅考核得分 老基金持有人户数 户数考核得分 老基金销售能力 排序 摩根士丹利华鑫 10.08 0.51 10.61 2.74 406921 1.04 4.29 25 交银施罗德 2.79 0.14 0.54 0.14 1525531 3.89 4.17 26 招商基金 14.05 0.70 3.35 0.87 1012027 2.58 4.15 27 中欧基金 7.63 0.38 12.34 3.19 166364 0.42 4.00 28 泰达宏利 6.78 0.34 2.95 0.76 1001766 2.56 3.66 29 国联安基金 10.76 0.54 9.55 2.47 218188 0.56 3.57 30 中邮基金 -23.09 -1.16 -5.49 -1.42 2382289 6.08 3.50 31 长城基金 -10.50 -0.53 -2.81 -0.73 1704322 4.35 3.09 32 农银汇理 5.01 0.25 3.08 0.80 801600 2.04 3.09 33 东方基金 5.65 0.28 6.06 1.57 413319 1.05 2.90 34 新华基金 4.77 0.24 7.60 1.97 167503 0.43 2.63 35 中海基金 2.47 0.12 1.25 0.32 606110 1.55 1.99 36 天治基金 1.92 0.10 3.12 0.81 240666 0.61 1.52 37 光大保德信 -17.36 -0.87 -5.65 -1.46 1490927 3.80 1.47 38 国海富兰克林 -1.46 -0.07 -0.89 -0.23 507853 1.30 0.99 39 建信基金 -23.55 -1.18 -4.29 -1.11 1171170 2.99 0.70 40 汇添富基金 -48.65 -2.44 -8.03 -2.08 1853221 4.73 0.21 41 兴业全球 -18.89 -0.95 -6.01 -1.55 996808 2.54 0.04 42 天弘基金 -3.01 -0.15 -3.58 -0.92 385104 0.98 -0.09 43 诺德基金 -0.86 -0.04 -2.03 -0.52 171312 0.44 -0.13 44 华富基金 -1.85 -0.09 -2.51 -0.65 236193 0.60 -0.14 45 华泰柏瑞 -14.53 -0.73 -7.24 -1.87 753767 1.92 -0.68 46 益民基金 -3.29 -0.16 -4.81 -1.24 276394 0.71 -0.70 47 诺安基金 -65.84 -3.30 -11.31 -2.93 1955125 4.99 -1.24 48 信达澳银 -4.09 -0.20 -6.63 -1.71 249288 0.64 -1.28 49 工银瑞信 -73.76 -3.70 -7.89 -2.04 1587898 4.05 -1.69 50 华宝兴业 -49.56 -2.48 -11.45 -2.96 1189961 3.04 -2.41 51 泰信基金 -14.16 -0.71 -10.97 -2.84 380360 0.97 -2.58 52 国投瑞银 -48.27 -2.42 -10.90 -2.82 918046 2.34 -2.90 53 金鹰基金 -10.44 -0.52 -12.23 -3.16 254481 0.65 -3.04 54 东吴基金 -20.66 -1.04 -14.52 -3.76 513008 1.31 -3.48 55 金元惠理 -1.87 -0.09 -15.97 -4.13 58976 0.15 -4.07 56 华商基金 -49.97 -2.50 -17.29 -4.47 1036747 2.64 -4.33 57 富安达基金 -0.76 -0.04 -17.21 -4.45 4568 0.01 -4.48 58 汇丰晋信 -15.92 -0.80 -17.52 -4.53 156067 0.40 -4.93 59 浙商基金 -2.13 -0.11 -23.40 -6.05 20700 0.05 -6.11 60 纽银基金 -1.93 -0.10 -25.45 -6.58 11778 0.03 -6.65 61 长盛基金 -67.48 -3.38 -25.10 -6.49 813704 2.08 -7.80 62 平安大华 -9.23 -0.46 -31.18 -8.07 41102 0.10 -8.42 63 民生加银 -32.51 -1.63 -56.46 -14.60 51457 0.13 -16.10 64 财通基金 -8.47 -0.42 -80.02 -20.70 2257 0.01 -21.11 65 方正富邦 -12.62 -0.63 -96.04 -24.84 1714 0.00 -25.47 66 基础数据：巨潮数据    统计制表：全景基金品牌研究中心   考核期间：2012年 1月 1日至 12月 31日 
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2012年基金公司新基金年基金公司新基金年基金公司新基金年基金公司新基金销售能力销售能力销售能力销售能力 

 据基金成立公告数据统计显示，2012年共有 67家基金公司（包含期间成立首只产品的单位）发行成立了 261只新基金产品（同一规模数据的产品归并统计），总募集规模约 6561.78亿元。 从新基金只均募集规模来看，华泰柏瑞以 118.65亿元高居榜首，工银瑞信、建信基金、汇添富基金、民生加银、嘉实基金、南方基金、长盛基金、华安基金、中银基金、招商基金等 10家公司，只均规模也超 30 亿元；募集规模不足 5 亿的也有 11 家公司，分别为诺德基金、信达澳银、浙商基金、华商基金、长信基金、中海基金、长安基金、德邦基金、汇丰晋信、泰信基金、国金通用。 从新基金总有效认购总户数来看，汇添富基金、工银瑞信、建信基金以超 20 万户位居三甲，分别达
274688户，253343户、235030户，超 10万户的还有华安基金、南方基金、嘉实基金、中银基金、农银汇理等 5家公司；共 41家基金公司新基金总有效认购户数在 10万户与 1万户之间不等；在 67家有新产品发行的基金公司中，华商基金、长信基金、泰达宏利、国金通用、泰信基金、申万菱信、汇丰晋信、德邦基金等 8家公司，有效认购户数不足 5000户，垫居榜末。 依据全景考核体系，“新基金只均募集规模”及“新基金认购总户数”两大指标统计排序，“2012 年基金公司新基金销售能力前十强”依次是工银瑞信、汇添富基金、建信基金、华泰柏瑞、南方基金、华安基金、嘉实基金、中银基金、民生加银和长盛基金。 在列入 2012年总销售能力考核的 66家公司之中，共有 3家未有新基金发行成立，分别是宝盈基金、华富基金和天治基金，除此之外，新基金销售能力榜单后十位还有泰达宏利、华商基金、长信基金、德邦基金、泰信基金、汇丰晋信、国金通用等 7家公司。 

 子榜单子榜单子榜单子榜单 2222:2012:2012:2012:2012 年基金公司年基金公司年基金公司年基金公司新新新新基金基金基金基金销售能力排名榜销售能力排名榜销售能力排名榜销售能力排名榜    品牌简称 新基金只均募集规模（亿元） 只均规模考核得分 总有效认购户数 认购户数考核得分 新基金销售能力 排序 工银瑞信 86.14 14.52 253343 18.45 32.97 1 汇添富基金 76.47 12.89 274688 20.00 32.89 2 建信基金 83.74 14.12 235030 17.11 31.23 3 华泰柏瑞 118.65 20.00 75958 5.53 25.53 4 南方基金 38.55 6.50 160959 11.72 18.22 5 华安基金 36.32 6.12 164193 11.95 18.08 6 嘉实基金 44.65 7.53 142069 10.34 17.87 7 中银基金 33.92 5.72 114122 8.31 14.03 8 民生加银 48.96 8.25 69301 5.05 13.30 9 长盛基金 36.74 6.19 65378 4.76 10.95 10 招商基金 30.43 5.13 69921 5.09 10.22 11 易方达基金 23.33 3.93 84487 6.15 10.08 12 华夏基金 25.11 4.23 78647 5.73 9.96 13 农银汇理 8.87 1.50 107022 7.79 9.29 14 大成基金 25.13 4.24 63172 4.60 8.84 15 广发基金 16.35 2.76 78317 5.70 8.46 16 富国基金 23.31 3.93 47267 3.44 7.37 17 交银施罗德 23.88 4.03 45280 3.30 7.32 18 鹏华基金 13.84 2.33 58520 4.26 6.59 19 博时基金 10.81 1.82 65254 4.75 6.57 20 新华基金 26.32 4.44 18205 1.33 5.76 21 融通基金 13.06 2.20 48090 3.50 5.70 22 光大保德信 18.12 3.05 31467 2.29 5.34 23 中邮基金 18.89 3.18 25384 1.85 5.03 24 诺安基金 12.53 2.11 39437 2.87 4.98 25 
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品牌简称 新基金只均募集规模（亿元） 只均规模考核得分 总有效认购户数 认购户数考核得分 新基金销售能力 排序 财通基金 19.78 3.33 21738 1.58 4.92 26 国投瑞银 25.81 4.35 5661 0.41 4.76 27 摩根士丹利华鑫 16.62 2.80 26370 1.92 4.72 28 银华基金 14.12 2.38 31221 2.27 4.65 29 天弘基金 16.37 2.76 25826 1.88 4.64 30 平安大华 12.78 2.15 31672 2.31 4.46 31 国泰基金 10.25 1.73 35729 2.60 4.33 32 信诚基金 13.99 2.36 24392 1.78 4.13 33 银河基金 11.80 1.99 24839 1.81 3.80 34 华宝兴业 11.71 1.97 23673 1.72 3.70 35 景顺长城 11.05 1.86 23441 1.71 3.57 36 浦银安盛 12.15 2.05 19197 1.40 3.44 37 长城基金 11.35 1.91 20759 1.51 3.42 38 金鹰基金 11.99 2.02 18465 1.34 3.37 39 安信基金 9.65 1.63 22656 1.65 3.28 40 中欧基金 9.45 1.59 21344 1.55 3.15 41 国海富兰克林 6.29 1.06 23943 1.74 2.80 42 兴业全球 7.70 1.30 19206 1.40 2.70 43 国联安基金 7.92 1.33 17632 1.28 2.62 44 上投摩根 8.10 1.37 14505 1.06 2.42 45 益民基金 11.56 1.95 6455 0.47 2.42 46 东方基金 5.89 0.99 19058 1.39 2.38 47 纽银基金 9.92 1.67 9406 0.68 2.36 48 万家基金 9.48 1.60 7523 0.55 2.15 49 东吴基金 5.81 0.98 11543 0.84 1.82 50 海富通基金 7.56 1.27 5355 0.39 1.66 51 金元惠理 7.29 1.23 5919 0.43 1.66 52 浙商基金 4.75 0.80 11361 0.83 1.63 53 富安达基金 5.95 1.00 8584 0.63 1.63 54 长安基金 3.31 0.56 14304 1.04 1.60 55 方正富邦 5.42 0.91 8486 0.62 1.53 56 申万菱信 7.85 1.32 2269 0.17 1.49 57 中海基金 3.71 0.63 10653 0.78 1.40 58 诺德基金 4.90 0.83 6728 0.49 1.32 59 信达澳银 4.79 0.81 6302 0.46 1.27 60 泰达宏利 5.53 0.93 3160 0.23 1.16 61 华商基金 4.21 0.71 4561 0.33 1.04 62 长信基金 3.74 0.63 3671 0.27 0.90 63 德邦基金 3.23 0.54 1177 0.09 0.63 64 泰信基金 2.62 0.44 2432 0.18 0.62 65 汇丰晋信 2.64 0.45 1232 0.09 0.53 66 国金通用 1.79 0.30 2901 0.21 0.51 67 宝盈基金 0.00 0.00 0 0.00 0.00 68 华富基金 0.00 0.00 0 0.00 0.00 68 天治基金 0.00 0.00 0 0.00 0.00 68 基础数据：巨潮数据 统计制表：全景基金品牌研究中心 考核期间：2012年 1月 1日至 12月 31日
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4444    报告报告报告报告小结小结小结小结及简评及简评及简评及简评    观察基金公司销售能力排名结果，对阶段性绩效有积极的影响因素大致总结如下： 首先，对于财富管理行业来说，最重要的是“业绩回报”，有良好历史业绩必然有助于后期销售取得佳绩。在老基金持续营销考核中，除了大规模基金公司外，信诚基金、银河基金、宝盈基金、万家基金等公司凭借旗下某类产品前期业绩出色，或者特色产品的市场良好表现，增量资金追捧使得老基金整体规模得到提升，跻身老基金销售榜单前 20位，整体销售绩效也表现较好。 其次，品牌价值带来“红利”，在同等条件下，优秀品牌往往能募集到更多的份额，带来实实在在的“溢价”。华夏基金即使在“王亚伟”走后，凭借多年积累的“品牌红利”，仍然傲视群雄摘得“销售能力总榜单”及“老基金销售榜单”双项桂冠；销售能力十强中的易方达基金、广发基金、南方基金、嘉实基金、博时基金，也连续多年获得全景五星品牌公司评价。 再次，销售渠道是最直接的影响因素，银行系基金公司在新产品发行方面较为突出，工银瑞信夺得新基金销售榜单冠军，建信基金、中银基金、民生加银也位居前十之中，前三者也跻身销售能力总榜单前 10位。然而，在资产管理行业中，销售渠道不是绝对决定性因素，在没有业绩支撑或品牌沉淀情况下，部分公司老基金规模不增反降，上述 4 家公司除中银基金外，老基金皆出现缩水情形，民生加银最为严重，在“老基金销售排名”中垫居后三位。 此外，在 2012年规模爆发性增长的基金公司中，划时代产品创新也是销售绩效出类拔萃的重要成因。比如，在新基金销售能力排名中，涉足“理财基金”及“跨市场 ETF”的汇添富基金、华泰柏瑞、华安基金、嘉实基金位居前列；汇添富基金夺得榜单亚军并位居销售能力总榜单第 4 名，此前规模排名一直落后的华泰柏瑞跃居新基金销售榜第 4位，总榜单第 12位，令业界惊奇。 
 如何做好基金销售，关系着基金公司生存及发展，是基金业界的重要课题。 《证券投资基金法》起草小组首任组长王连洲指出，“基金营销要有广阔的思路、灵活的营销艺术和技巧，还要有热诚的客户服务，以周到热诚的专业服务吸引投资者、感动投资者，不能只是为了销售基金而销售基金。”有商业银行销售主管也指出，“应该坚持以客户为中心，积极探索专业化、特色化营销的新模式，不断完善销售服务体系，构建成熟、稳健的风险管控机制，大力培育壮大认同基金长期稳健投资理念的客户群体。”“以产品为导向的基金销售逐步向以客户为中心转变，代销机构逐步从以往粗放、简单、被动的销售模式，向主动型、创造型、服务型转变，开始按照客户需求和偏好对基金产品进行再筛选、再加工、再创造，力求为客户提供最佳的理财服务。”也获得了业界人士普遍认可。 
 基金销售能力，是“基金品牌评价及研究”体系中重要组成部分，全景基金品牌研究中心未来将继续探讨该主题，提供客观中立的数据资讯，力求有助于促进基金行业稳健经营发展，为中国早日成就“强大的财富管理行业”尽一份微薄之力。 
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1、 全景基金品牌研究中心采用的基金品牌评价方法在国内尚属首创，基金基础数据主要来源独家数据库系统，基金品牌财经媒体曝光度数据来源于独家网络搜索工具，所公开采集及组织网编评分数据，全景基金品牌研究中心都拥有无可争议的知识产权。 
2、 本系列报告中基金基础数据来源于深圳证券信息公司巨潮数据库，全景基金品牌研究中心力求报告内容特别是数据统计的客观公正性，但不对所引用数据本身的准确性和完整性作出保证。 
3、 本系列报告评分部分数据（PR 值网编评分榜单），由专业基金网编评分汇总统计得出，评分结果代表参与评选群体共同意见，但不代表评分者所在单位意见，与其所在的单位无关。 
4、 本系列报告中基金新闻曝光度数据来源于全景宏爵公司技术支持的全景财经搜索监测结果。编者力求客观公正使用网络搜索工具，但对这些资讯的准确性和完整性不作任何保证。 
5、 本系列报告中的评价结果及任何观点评论不排除存在局限性，不保证作出的观点或评论不会发生任何变更，也不构成公众对所述基金品牌旗下品种买卖的推荐，也不构成任何商业决策依据。所有参与评分者及创作者对阅者使用本报告内容所引发的任何直接或间接损失概不负责。 
6、 本系列报告的数据、文字、图表等相关内容，在合作评分者所在媒体、以及深圳市全景网络公司所属《全景网》、《交易日》、《财富天下》、《新财富》等相关媒体披露，包括报告全文、制作专题、新闻稿件等形式，不涉及任何费用问题。 
7、 本系列报告中所有数据、文字、图表均受中国法律知识版权保护；除特别注明外,版权归全景网络有限公司所有，未经书面授权，本报告的任何部分均不得以任何形式复制、转发或公开传播。如欲引用或转载本报告内容，务必联络全景网络有限公司，并需注明出处，且不得对本报告进行有悖原意的引用和删改。 
8、 未经允许，任何组织和个人，不得使用本报告中的信息用于商业目的。           ------------------------------------------------ 全景基金品牌研究中心隶属于深圳证券信息有限公司，多名成员通过中国证券业协会基金从业资格考试。2008 年 9 月以来，由研究中心成员开创的《基金品牌媒体曝光度报告》（月报）及《基金公司品牌评级报告》（年报）系列广受基金业界重视，相关数据榜单被奉为国内基金公司品牌建设的权威考核标准之一。研究中心秉持独立、客观、公正的原则，开展基金品牌评价及基金市场相关研究服务，助力财富管理。  联系电话：0755-83990163  传真：0755- 83352933  邮箱：fund@p5w.net 公司地址：广东省深圳市福田区红荔西路上步工业区 10 栋 邮编：518028 


